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“Que Mixmag crezca esunagrannoticia.Y que estanueva
puerta de Mixmag en elmundo se abra en Espafia, todavia
mds. Nos alegra que laindustria, los artistas, los clubs, los
festivales y sobre todo el publico espafiol tengan su propia
editorial de Mixmagy en suidioma. Asi que como la portada de
este Numero #0 dice: Hola Espaiia!

Bienvenidos, es un placer estar #mdscercaquenunca de todos
ustedes”

NICK STEVENSON

Director General Mixmag.

Tras mds de tres décadas en el mercado internacional
posicionada como una de las revistas de referencia del sector,
Mixmag cuenta ya con sedes y oficinas en ciudades como
Londres, Los Angeles, Tokio, Séo Paulo, y ahora felizmente
también en Esparia. Como biendice Nick, es una grannoticia
que nuestro pais, tenga su propia Mixmagy ensuidioma.Y es
un honor para mi,ponerme al frente de ella.

El contexto no era como loimagindbamos, poco podiamos
prever a principios de afio, que una pandemia mundial
cambiaria nuestros planes de esta manera. Pero no queriamos
darle el gusto a este 2020 a que nos dejaratambiénsinesa
Mixmag Spainimpresa que nos ilusionabatanto, cuando nos
pusimos atrabajarhace un par de meses. Por eso este Numero
#0 estan especial paranosotros,un nimero que vade la mano
de BIME PRO, la cita profesional mds relevante para nuestra
industria musical. Una industria conla que queremos - aligual
que BIME- estar #mdscercaquenunca.

PAT QUINTEIRO
Directora de Mixmag Spain

Nota de la directora: Minutos antes del cierre de este numero
nos enteramos de la marcha de Jose Padilla, sinénimo de
Balearic, de magia, puesta de sol y de puro amor porla musica.
Abrazo infinito desde la vida amigo.

Han participado en
este nimero

Jean-MichelJarre, Tiesto, Pioneer Dj! x
Luciano, Grupo Pachd, Lumberjacks In
Hell, Color Red,RoomTrax, Sincopat,
Seeking The Velvet, Rituel Recordings,
WHACKI!, Melémana Records &
NeighbourSoul Rhythms, CoraNovoa,
Andres Campo, Edis Dead, Victor
Santana, Uji,Ignacio Morales, Sergio
Parrado &Jee Bear, Reykjavik606,
Akkan, Headbirds, Roll Dann, 30drop,
OMEGA dB, Xx Isis xX, Inertia, Abraxas,
Niet!, Alba G.Corral, ELIMAGINARIO,
Marta Verde, Alex Dakoy, Interface
Tourism Spain, Pobla Studio, Sounds
Market, Ariana Diaz Celma,
Guadalupe Revuelta, Gustavo
Navedo, Eva Fernandez Cortés, Pablo
Sotés, Ana Belén Carretero, Bruno
Garca,AndreaMartin Riverq, Ibai
Cereijo, Teresa Vallbona, Cuartero,
Astrid Bosch,Nacho Capella, Igor
Marijuan, Lola Alvarez, Santiago
Sdnchez, Mambo Brothers, David
Moreno, Domenicod *Aniello, AnnaTur,
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Hello

BIME

PRO!

AUTORA: PAT QUINTEIRO

BIME PRO, premio al Mejor Evento Profesionalenlos
Iberian Festival Awards enLisboa!

—_

BiMEPRL

Urriak 26-29 octubre *20 - BILEAD

#MASCERCAQUENUNCA. Laindustriamusicalse
reune en Bilbao para afrontar ydebatirsobre las
estrategias ylos retos del futuro del sector.

Bienvenidos a la 82 edicion del Congreso
Profesional de BIME PRO que se celebra en Bilbao
entre el 26 y el 29 de octubre. El encuentro recibe
la visita de profesionales de mds de 37 paises y su
programacion abarca cuestiones de gran
relevancia para la industria: el futuro proximo de la
musica en directo y grabada, el reto de la
digitalizacion, el panorama actual de los creadores
y los desafios que ha planteado la pandemia para
el sector.

Bajo el lema #madscercaquenunca, el encuentro
servird estos dias para poner en comun
inquietudes, ideas y herramientas que dibujen los
retos y el futuro de este nuevo escenario.

Algunos datos ofrecidos por BIME PRO
muestran el enorme impacto que esta
sufriendo la industria musical -un sector que,
con los festivales cancelados, los clubes
cerrados y las actuaciones suspendidas
hasta nuevo aviso, se estima que ha dejado
de facturar alrededor de 55.000 millones de
euros y hasta 2 millones y medio de puestos
de trabajo se han visto afectados este
2020-, y por ello validan la necesidad
imperante de este encuentro del sector.

De manera excepcional a consecuencia de la crisis
sanitaria, este afo se celebra en formato hibrido
combinando charlas presenciales y online. El
contenido del programa presencial que se lleva a
cabo en el Palacio Euskalduna, -sede del programa

presencial- se puede seguir también a través de
bime.net.

La plataforma hibrida cuenta con varias salas
donde se celebran conferencias, sesiones y
speedmeetings que pueden seguirse en streaming,
y hay diferentes espacios de trabajo para las
diferentes dreas estratégicas del sector. En
paralelo, se podrd participar en actividades
presenciales que tienen lugar en pleno centro de
Bilbao, ajustadas a las medidas que marcan las
Autoridades pero con la innovacién y creatividad
que caracterizan a BIME.

La opinién y el conocimiento del publico también
cuenta en este debate, por eso, por primera vez,
BIME PRO ofrece también la posibilidad al publico
general de acceder a contenidos de manera
gratuita.

Hello Spain! Mixmag se presenta en Espaiia en BIME PRO 2020

De la mano de BIME PRO, es un placer para Mixmag estar #mdscercaquenunca de la industria y el publico de nuestro pais presentando

este primer Numero #0 especial ‘Hello Spain!’ - en espanol y en papel - de Mixmag Spain, ademds de como portal web en mixmag.es

PONENTES DE BIME PRO

Mds de 100 ponentes se relnen este afio en Bilbao
con motivo del encuentro BIME PRO para debatir
el futuro del sector de la musica. Entre ellos
encontramos a:

El pionero compositor y productor francés de
musica electronica Jean-Michel Jarre;Mike Malak,
prestigioso agente de artistas internacionales
como Billie Eilish; Rafa Sardina, productor de
Michael Jackson, Stevie Wonder, Lady Gaga o
Alejandro Sanz; Juan Tomds Tello, responsable de
la supervision musical de “La Casa de Papel”; la
actriz y cantante argentina Tini Stoessel, conocida
por encarnar para Disney a la estrella juvenil
Violetta y por ser hoy referente de la musica
urbang; la presidenta de Universal Music Publishing

Group LATAM y USA Latin, Alexandra Lioutikoff; el
CEO de European Festivals en AEG Presents y
responsable de festivales como el BST Hyde Park
o All Points East, James King; uno de los mds
importantes nombres de la cancién de autor
actual en nuestro pais y en América Latina, Nacho
Vegas; la directora artistica y de produccion Bibi
Palay; Carlos Galdn, CEO de Subterfuge; Chucky
Garcia, programador artistico del festival
colombiano Rock al Parque; el programador y DJ
Residente de Café Berlin, Gaspar Antuna; la
booker del festival referente en México, Vive Latino,
y parte del gigante del entretenimiento Ocesa, Itzel
Gonzalez; el CEO de AO4MEDIA ,Jesus Herndndez;
la directora creativa de elrow, Jo Vidler; el
cofundador del festival Selvdmonos de Pert, José
E. Rodriguez; la Responsable de sostenibilidad y

cambio climdtico de Gabeiras y Asociados, Marta
Barahona y su socia fundadora Patricia Gabeiras;
KIGO, fundador y CEO de SANGRE |a directora de
la agencia La Trinchera, Lorena Jimenez; el CEO y
Abogado Musical de Sympathy For The Lawyer,
Manuel Angel Pérez; el socio director de
POPARTMUSIC, Matias Loizaga; el Director para
LATAM y Espafia de EMUBANDS, Saul Cabrera; Ric
Salmon director de ATC / DRIIFT en UK; y la
psicologa especializada en la industria musical,
Rosana Corbacho de M.I. Therapy.

No te pierdas en este nimero la entrevista de
Jean-Michel Jarre para Mixmag Spain.




PROGRAMA DE BIME PRO

Se abordan temas tan dispares como: “Mujeres:
Primera linea de COVID-19”, con Cristina

Morales y Anna Pacheco; “Seguridad y Riesgos en la
celebracion de Espectdculos Publicos, desde la
nueva realidad del COVID-19”, con Ana Alonso, Raul
Valera y Soco Collado; “Politica y legislacién para la
inteligencia artificial”, con Barry Scannel y Patricia
Varas; “Nuevos retos y oportunidades para los
artistas”, con Luis Mendo, Sergio Ramos, Fernando
Prados y Elena Barroso; “Chequeo juridico para
sellos y oficinas 3607, con Manuel Angel Lépez;
entre otras cuestiones que nos invitan a reflexionar
en torno a nuevos hdbitos de consumo, modelos de
negocio innovadores, creatividad audiovisual,
psicologia musical...

¢ MUSIC SUPERVISORS, la musica llega a las
pantallas: BIME PRO acoge este afio un evento
de una importancia trascendental en el
panorama actual de la industria: Music
Supervisors. En este encuentro conocemos a los
expertos que seleccionan y licencian la musica
que escuchamos en peliculas, series de
television, publicidad o videojuegos.

No te pierdas este nimero la entrevista con
los Music Supervisors Omar Tenani y Juan T.
Tello, y al director de BIME PRO,Julen Martin.

 SPEEDMEETINGS, los expertos
#madscercaquenunca: Encuentros con expertos
de renombre en las que los profesionales
disponen de unos minutos para exponer su
trabajo con el objetivo de ayudarles a expandir
su negocio o introducirse en nuevos mercados.

+ BIME PRO CAMPUS: BIME PRO cuenta de
nuevo con un programa de formacién destinado
a aquellas audiencias que suefian con un futuro
en la industria musical, pero también a

Urriak 26-29 octubre *20 - BILEBAD

profesionales que buscan reorientar su carrera e
incorporarse a este sector.

BIME START UP!: El espacio para la innovacion y
el emprendimiento: nuevas tecnologias, APPs,
videojuegos y las ultimas novedades
tecnoldgicas y conceptuales en el mundo de la
musica y las industrias culturales.

BIME TECH!: Este espacio congrega a técnicos,
empresas de servicios y profesionales que
aportan soluciones para eventos de todos los
tamanos con el objetivo de crear un entorno
donde el networking entre visitantes y
expositores genere oportunidades de negocio
para todos ellos.

BIME TECH propicia la transferencia de
conocimiento a través de las ponencias en las
que participardn los gestores de empresas
lideres del sector y recintos de referencia
como Wizink Center, Bilbao Arena, Navarra
Arena y Baluarte, entre otros. Se tratan temas
como la seguridad en los eventos post-COVID:
aforos, planes de autoproteccién y
certificaciones, coberturas de los seguros,...

BIME CITY, talento emergente en directo y
online

Cuenta con el apoyo del Ayuntamiento de
Bilbao y consta de trece conciertos, showcases
online y la presentacion del documental de Jordi
Evole sobre Pau Donés.

Los 13 conciertos tienen lugar las noches del
miércoles 28 y el jueves 29. Los escenarios son
las salas BBK, Bilborock y La Ribera.

Baobabs will destroy your planet y Judrez,
desde Navarrag; Kings of the Beach y CRNDS,
desde Galicia; Jolly Damper, Playback Maracas,
Tarta Relena y Simona, desde Catalunya; y los
vascos Verde Prato, Pldgaros, Dupla,
DoleurDolor y Bulego son los artistas que

forman parte de este cartel. Todas las salas
estdn adaptadas a los protocolos COVID-19.

El talento emergente de jévenes artistas de Chile,
Portugal, Islandia, Irlanda, Polonia, Holanda,
Austria y Argentina se puede seguir a través de la
plataforma online de BIME.

Por ultimo, los cines Golem, acogen la presentacion
de “Eso que tu me das’, de Jordi Evole. El periodista
estard en Bilbao para presentar la proyeccion de
esta cinta que recoge la conversacién que
mantuvo con el musico Pau Donés pocos dias
antes de la muerte de éste, el pasado junio.

BIME PRO FESTS: Un punto de encuentro para
promotores de festivales de Espafia donde
compartir ideas, expandir conocimientos y ampliar
su red de contactos. BIME PRO Fests se convierte
en el epicentro de las promotoras de festivales con
la participacion de citas tanto nacionales como
internacionales.

KEYCHANGE: Keychange es un movimiento que
lucha por una industria musical sostenible,
apoyando a artistas talentosos pero
subrepresentados y alentando a las organizaciones
a comprometerse con la igualdad de género.

Tiene como objetivo acelerar el cambio y crear una
mejor y mds inclusiva industria musical para las
generaciones presentes y futuras.

La iniciativa cuenta con el apoyo del programa
Creative Europe de la Unién Europea.

ATLANTIC MUSIC CONFERENCES SYMPOSIUM
(AMCS): AMCS es un encuentro de ferias
musicales iberoamericanas y quiere ser un punto
de partida para el establecimiento de sinergias
entre nodos de conocimiento de la industria
musical a ambos lados del Atldntico. Esos nodos
son los lugares donde se dan cita los profesionales
de este sector, las conferencias sobre musica mds
relevantes del dmbito latino e ibérico.







UNA MIRADA HACIA EL FUTURDO

AUTOR: EDUARDO P. WAASDORP

Poca gente encarna el gen futurista de la electrdénica
con tanta entidad como Jean-Michel Jarre. El genio
francés, convocado este afio como uno de los grandes
ponentes de BIME PRO, esta metido en una de las etapas
madas experimentales e innovadoras de su carrera
artistica.. y no podia haber alguien mejor para inaugurar
las entrevistas de este Niumero #0 de Mixmag Spain que
él. No queremos adelantar ni una palabra de esta
impresionante conversacion que hemos tenido con Jean-
Michel. Dejamos que sea el genio quien hable. jMusica,
Maestro!

jHola, Jean-Michel! Es un verdadero honor para nosotros que
inaugures la primerisima edicién de Mixmag en Espafia. Empecemos
por ponernos al dia... §Coémo empez6 tu afio?

iGracias a vosotros por convocarme! Este afio tuve mucha suerte,
porque mi tour mundial acabd justo antes del confinamiento. Lo ultimo
que hice fue un concierto muy especial en el desierto de Arabia Saudi,
en Al-Ula, patrimonio de la UNESCO, producido por Vice Media, como
colofén a mi Electronica World Tour. Una semana después empezé el
confinamiento, por eso me siento afortunado, en comparacion con
algunos de mis amigos y colegas de profesion. Muchos de ellos
empezaban sus tours de 2020 en esas fechas y tuvieron que cancelar,
con todos los problemas técnicos y econémicos derivados. Tuve
mucha suerte, también porque como musico trabajo mucho en el
estudio y es algo que no ha cambiado por el confinamiento (risas).

En realidad, para mi no cambiaron muchas cosas, ni mi ritmo de
trabajo, ni nada. Evidentemente han sido momentos oscuros, para mi,
para mi familia, mis amigos, en la salud y lo que ha representado para
el mundo. Creo que ha sido parecido tanto en Espafia como en
Francia... he perdido a varios de mis amigos cercanos, por lo que han
sido momentos duros.

Sentimos mucho tus pérdidas... la COVID-19 ha golpeado duro y sin
tregua ala salud y la economia, sin mirar a quién. O seq, que cuando
todo empez6, ¢tu ya estabas en Francia?

Si, justo pillé el ultimo vuelo de British Airways que salia de Oriente
Medio. El confinamiento empezé solo unos dias después. Lo pasé con
mi familia en Paris. Como no sabiamos lo que iba a pasar, pensé que
seria mejor estar en un entorno cercano a hospitales. Alli estuvimos
durante 3 meses, fue un confinamiento parecido al de Esparia, creo.
Paris estaba totalmente vacia y se respiraba un ambiente muy surreal-
ista... los patos iban por las calles vacias, los cielos estaban tan limpios
como en medio del desierto y el confinamiento nos mostré lo
negativos que somos los humanos para nuestro entorno.

En Espaiia eran manadas de jabalies por las ciudades... Como decias,
todo muy surrealista. Por otro lado, imagino que estds acostumbrado
a pasar encerrado mucho tiempo en el estudio, pero durante ese
tiempo libre extra, ¢hiciste algun descubrimiento o aprendiste alguna
cosa nueva?

Ha sido muy raro. Hay una gran diferencia entre el tiempo que decides
encerrarte y dedicarte a la musica... y que ese encierro te sea impuesto,
como en este caso. Es algo que he discutido con mis amigos musicos,



Hello Jean-Michel Jarre!

“La idea de un avatar

es algo muy raro. Me
di cuenta de ello en
mi primera actuacioén.

De pronto fui consci-
ente de que mi avatar

me va a sobrevivir a
mi y eso es algo que
puede cambiar nues-
tra relacidén con la
muerte”

10

a los que también les pasé algo parecido: era dificil
encontrar la inspiracién para empezar nuevos
proyectos. En realidad, no teniamos alternativa para
usar el tiempo en otra cosa, por lo que el estado
psicolégico era diferente.

Habiendo dicho eso, me senti muy privilegiado de
poder seguir haciendo mi trabajo, cuando tanta otra
gente tuvo que parar toda actividad profesional.

é¢lmagino que ya tenias algun proyecto planificado
este aio? ¢O después de terminar el tour iba a ser
mds tranquilo?

Realmente no tenia muchos conciertos proyectados,
aparte de uno en octubre-noviembre que tenia con
la Filarménica de Paris, que estaba ligado ala nueva
app de producciéon musical algoritmica y evolutiva
que he creado, que se llama E6N. ibamos a
experimentar con una configuracién totalmente
diferente y nueva a mis actuaciones habituales. Eso
se ha cancelado, evidentemente, por razones
sanitarias e iba a ser uno de los grandes proyectos...

Pero, al mismo tiempo, creo que uno tiene que usar
este periodo también de forma positiva. Por eso me
he involucrado mucho mds en el mundo de la
realidad virtual y, debido a esta situacion, en junio,
para el dia de la musica, creamos una actuacion en
un entorno de VR especial, donde yo actué a través
de mi propio avatar. Fue una premiere mundial,
porque a pesar de que ha habido otros artistas que
han actuado en formato Realidad Virtual, lo han
hecho en su mayoria eran actuaciones grabadas, en
juegos de video preexistentes, como Fortnite...

O como la expansién del GTA V...

iExacto! En mi caso fue algo hecho desde cero,
ademds de ser un evento social en VR. La idea era
desarrollar un nuevo proceso creativo. Creo que hoy
en dia, necesitamos tomar este gran problema que
tenemos, en estos tiempos tan oscuros, e intentar
pensar en alternativas creativas.Y no me malinter-
pretes, el mundo virtual nunca va a sustituir los
festivales en directo. Pero es una nueva forma de
expresion que tiene que ser explorada. Ahora, debido
a las circunstancias, se ha estado usando el mundo
virtual a diario para cosas como conectar con
amigos y familia, también en ambientes laborales
cuando se ha tenido que trasladar la oficina a casa...
Ahora a nadie le extrafia usar Zoom, FaceTime o
Meet para gestionar su dia a dia. Creo que ahora ha
llegado el momento de que la sociedad admita que
los eventos creativos y actuaciones online también
tiene valor. Hay que pensar cémo podemos cambiar
el paradigma y crear nuevas vias de negocio para
artistas y musicos. El hecho de que alguien pueda
actuar a través de internet tiene un valor, igual que
cuando vas a ver al o la artista en un escenario. Eso
tiene que poder monetizarse porque tiene un valor.
Por eso, este mundo de expresion en Realidad Virtual
puede ser una de las soluciones para que los artistas
puedan ganarse la vida en situaciones como esta.
Ademds, la Realidad Virtual tiene un papel social...

¢Cémo fue esta experiencia en particular?

Para mi fue brutal poder actuar en un entorno como
en el de la pelicula Ready Player One (de 2018). Fue
un impacto que yo, a través de mi avatar, me
encontrase en un mundo virtual, con fans virtuales...
pero después de cinco minutos fue como estar en



un escenario normal. Fue realmente increible y las
sensaciones eran las mismas, a pesar de que estaba
en mi estudio, enfundado con mis gafas VR, con mis
instrumentos reales, pero a la vez delante de una
audiencia virtual. Fue algo nuevo y me hizo pensar
que la Realidad Virtual, a pesar de estar ligada hasta
ahora solo a los videojuegos, podria compararse
perfectamente con los inicios del cine.

¢En qué sentido?

Cuando el cine se inventd, a finales del siglo XIX, se
proyectaba en los circos, delante de una pantalla
blanca. Mucha de la gente del teatro, de las artes en
directo, lo consideraban un truco de magia 'y en
ningun caso pensaron en que podria convertirse en
el arte real que conocemos hoy. Creo que la Realidad
Virtual, hoy en diq, se encuentra también en esa
encrucijada. Por eso he decidido dedicar mi tiempo
en este periodo para explorar lo que podia hacer
para hacer algunas actuaciones en VR.

Antes hablabas del papel social de la Realidad
Virtual... ¢a qué te refieres?

Decialo del papel social porque la gente estaba
aislada geograficamente, socialmente, o por
discapacidades. Ahora, de pronto, pueden compartir
una experiencia con otra gente, en una audiencia
global, y creo que eso es algo muy positivo.

Esta interaccién entre avatares, que como bien
dices que se salta ese aislamiento fisico, es muy
interesante. Y me ha recordado a una serie que vi
hace poco, Upload (Amazon Prime, 2020)... En ella,
la consciencia de la gente que muere es subida a
una red como internet, y sus seres queridos se
pueden meter en unos trajes para interactuar con
ellos, mediante avatares, y sentirles o tocarles,
dentro de ese entorno virtual. ¢(Crees realmente
que este puede ser el futuro? Es la gran pregunta
que nos hacemos ahora debido a la ausencia de
eventos en directo...

Es una pregunta y un punto de vista muy interesante.
He visto la serie que mencionas y tu pregunta me
hace reflexionar de diferentes formas. Primero, la idea
de un avatar es algo muy raro. Me di cuenta de ello en
mi primera actuacién. Ahora estamos trabajando en
algo mucho mas sofisticado, mas detallado, pero de
pronto fui consciente de que mi avatar me va a
sobrevivir a mi'y eso es algo que — como se muestra
en esa serie — puede cambiar nuestra relacion con la
muerte y con el tiempo limitado que tenemos en la
tierra. Es increible que en 2020 la realidad haya
superado con creces a la ciencia ficcion. Incluso el
hecho de que de pronto la mitad del planeta quedase
vacio, en cuarentena, como en la pelicula Vanilla Sky
(2001), donde las ciudades estaban vacias, animales
por las calles, todos con mascarillas... Es un escenario
totalmente de ciencia ficcion de hace casi 20 afios. Y
lo estamos viviendo en nuestro dia a dia.

Otra cosa que queria decir sobre los avatares y las
actuaciones online es que este periodo - si es que
va a tener algo positivo — desde un punto de vista
sociolégico y creativo, es demostrar que los seres
humanos tienen esta capacidad Unica de adaptarse
alo que venga. Por eso, de pronto puede surgir
nuevos estilos de creaciones y el VR, la realidad
aumentada y este tipo de cosas... estoy realmente
emocionado con esto, ya que creo que a pesar de
que yo ya he actuado delante de las audiencias mas

grandes del mundo, eso es algo que no va a volver a
ocurrir dadas las circunstancias. Al mismo tiempo,
también, siempre me ha interesado crear la
escenografia mds espectacular posible, llevando a
mi imaginacion a otras formas de tocar mi musica
enun escenario, y en un contexto de Realidad Virtual
puedes crear un disefio de escenario e instalaciones
que jamds podrias en la vida real, sin importar el
dinero que tengas, ni las capacidades técnicas...

Incluso yendo en contra de las leyes fisicas...
iExacto! Los limites los pone tu imaginacién y por una
fraccion de lo que costaria hacerlo en la vida real.
ijPuedes disefiar y cambiar todo tu escenario en cada
cancién!Y no es algo caro, solo hay que cambiar la
configuracién y la animacion elegida. No es ni
siquiera comparable a lo que se puede conseguir en
la vida real.Y el hecho de poder compartir tu
actuacion y prepararla desde casa es increible (risas).
iMi show de junio lo hice en mi casa, en mi estudio,
para una audiencia de 1,2 millones de personas, en
directo! Es algo que tiene muchisimos elementos
interesantes que recién ahora empezamos a explorar.
Creo que se avecinan tiempos realmente emocion-
antes para los procesos creativos y para los artistas.

Eso me lleva a mi siguiente pregunta: ¢Cudl va a ser
el rol del musico en esta hipotética nueva realidad?
Muchos todavia siguen expresando su arte fuera
de la red y del mundo digital...

Mira, yo creo que lo que estamos discutiendo no es
que vaya a sustituir el mundo real. Es justo la
analogia que hacia antes, con el tema del cine y el
teatro a finales del Siglo XIX. Aunque surgiera un
nuevo arte, este jamds reemplazé al teatro. Al
contrario, lo reforzd, porque en el cine la gente
empezo a tener acceso en masa a obras de
Shakespeare o autores cldsicos, que no hubieran
podido conocer de otra forma. Lo mismo va a ocurrir
con el VR: va a aproximar a una audiencia mds joven
— mds acostumbrada a estas interacciones — a
musica o cultura que de otra forma le seria ajena.
Creo que los seres humanos siempre hemos tenido

Hello Jean-Michel Jarre!

esa concepcion de que todo tiempo pasado fue
mejor y que lo que viene siempre va a ser peor. Creo
que eso viene del hecho de que los que critican
saben que no van a poder ser parte de ese futuro, y
es algo que ocurre generacion tras generacion, con
esa visién oscura sobre lo que ocurrird. Pero el futuro
nunca acaba siendo tan malo como lo predicen, o de
otra forma tu y yo no estariamos, aqui y ahora,
discutiendo esto (risas).

2020 también ha acelerado, debido a la COVID-19,
muchos cambios y discusiones que estaban
destinados a ocurrir en los préximos aios. El cierre
de clubes yla cancelacién de eventos, que se
consideraban underground, ha llevado a la ruina
econémica de muchos artistas y entidades de
pequeiio y mediano tamaiio. Muchos han intentado
recurrir al mundo digital con poco éxito, justamente
porque se siguen considerando underground. Pero
épuede seguirse considerando underground la
musica electrénica a estas alturas?

Es una pregunta interesante que tiene dos
vertientes. La econdémica y la filosofica.

Empezando por el lado filoséfico, creo que lo
interesante es que la musica electronica es
probablemente el género principal en estos
momentos, en todo el planeta, pero aun sigue siendo
underground. Es una situacién Unica que nunca
antes habia ocurrido, como cuando el rock pasé de
ser underground a mainstream. Dejé de ser una cosa
y pasé a ser otra. Lo mismo con el jazz. Pero en la
musica electrénica ha ocurrido algo extrafio, que es
que ha conseguido mantenerse underground,
mientras que una gran parte ha pasado a ser
mainstream. Esto ha ocurrido porque la electrénica
ha mantenido esa actitud purista en torno al
negocio, creando una estructura independiente, con
sellos independientes, como cuando se cred la
industria de la grabacién: tenias sellos famosos
como Motown, Island, o Blue Note, que empezaron
siendo pequefios y luego se convirtieron en los
gigantes que conocemos. Pero era una época en
que la musica todavia no tenia una industria detrds.
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Hemos visto como
a muchas plata-
formas de streaming

se les ocurrié la
“generosa” idea de
activar donaciones
para los artistas.
iLa musica no es una

enfermedad para la
que haya que re-
caudar fondos! [...]
Algunas plataform-
as, con su remu-
neracién injusta,
estdn convirtiendo a

los artistas en men-
digos 2.0.
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En la electrénica tiene esa particularidad. Puedes
hacerla en un estudio en tu casa, sin muchos
recursos, de forma modesta y humilde. Eso es algo
que también ha hecho que mantenga su frescura.

La otra vertiente es la econémica. Que es mucho
peor. La electrénica no tiene un estatus en nuestros
paises. Con esto me refiero a que los DJs ni siquiera
se consideran musicos y ni tan siquiera entran dentro
de ninguna categoria profesional, no tienen una
proteccién social, no tienen acceso a las presta-
ciones por desempleo por parte de los estados y
como sabrds yo he estado peleando arduamente
porque esta situacién cambie. Creo que es muy
injusto que la mUsica se siga considerando un bien
gratuito, como el aire que respiramos, ya que todo
musico debe poder ganarse la vida, incluso con las
plataformas digitales. Estas plataformas son las
Unicas que han conseguido ganar dinero durante la
pandemia, gracias al trabajo de los artistas a
quienes no pagan. Ese contenido que ellas distribuy-
en lo ha creado gente que estd intentando sobrevivir
y no puede. Es algo que tenemos que reajustar, el
hecho de que todos los musicos deberian ser
virtualmente accionistas de estas plataformas,
porque ellos las han mantenido. Deberiamos tener un
equilibrio mayor entre el valor de estas plataformas y
la gente que crea el contenido. Este 2020 deberia ser
el momento definitivo para ver esto y para cambiar el
paradigma urgentemente.

Has comentado algo realmente interesante: el
hecho de que los DJs y los musicos, en muchos
casos, no sean considerados ni siquiera una
categoria profesional en muchos paises. Como es el
caso de Espaiia...

iExacto! También pasa en Francia. Es algo que los
gobiernos tienen que considerar, no pueden dejar a
los auténticos creadores de lado, porque sino en
2021 el 50 0 60% de los creadores van a tener que
dejar sus trabajos. No van a sobrevivir y van a tener
que cambiar de trabajo, como mostraba una reciente
encuesta que se hizo en Reino Unido, que deciaq, que
el 34% de los musicos tendran que cambiar su
trabajo y el mundo de la musica. Es algo que
tremendamente injusto. Seguimos hablando de esto
porque en nuestros paises, como en Espafa, Francia
y Reino Unido, sigue perviviendo esta actitud de que
la cultura no es que sea secundaria, pero es algo
como el aire que respiramos: estd ahi y deberiamos
tenerlo gratis. Y durante este confinamiento hemos
hecho dos cosas: salir a comprar comida y leer libros,
ver series y escuchar musica. Sin musica, por
ejemplo, este confinamiento hubiera sido terrorifico y
desesperante. La musica es una necesidad absoluta,
tiene un valor que debe ser respetado y en nuestra
sociedad no se respeta suficiente a los musicos. Ya
no hablemos de los DJs, a quienes ni siquiera se les
respeta dentro del propio gremio de musicos.

Justamente, como decias, el confinamiento
hubiera sido terrible sin musica. Y una de las cosas
que justamente ha vivido una explosién mayor fue
el streaming de sets musicales en plataformas ya
conocidas. Ahora estas plataformas y redes
sociales estdan cortando el grifo porque las grandes
discograficas nos frien a todos con reclamos de
copyright...

iExactamente! jY encima, estos sitios de internet son
gratuitos! Los DJs ni siquiera estan monetizando
esos sets. Aunque creo que debemos tomarnos este

periodo de forma positiva y usarlo como pretexto
para darle la vuelta al paradigma. Hay que buscar la
forma de darle la vuelta a la economia de la musica y
que esta sea sostenible. Creo que la sociedad nunca
ha sido capaz de entender las reivindicaciones del
sector tanto como ahora, debido a la fragilidad que
estd demostrando todo el entramado artistico. Creo
que la gente estd mucho mds receptiva y concien-
ciada y hay que aprovechar eso para equilibrar la
balanza. Ademds, ahora mds que nunca necesitan
cultura, series, peliculas, musica, artes... Es muy
importante también que vosotros, los medios,
promovdis este debate y lo pongdis sobre la mesa.

Es increible como la cultura y el trabajo de los
musicos y creadores se ha devaluado tanto, hasta
el punto de que la mayoria de las plataformas de
streaming paguen fracciones de céntimo por
reproduccion...

Como sabes, yo llevo abogando y luchando por la
justa remuneracion de los artistas desde hace afios,
como presidente de la CISAC (la Confederacién
Internacional de Sociedades de Autores y Composi-
tores), incluso en el Parlamento Europeo, para que
estas plataformas que estdn haciendo fortunas
paguen justamente a los creadores. Lo que dices es
totalmente cierto, ademds hemos visto como
muchas de ellas, durante el confinamiento, se les
ocurrié esta “generosa” idea de activar donaciones
para los artistas que os gustan o incluso teléfonos
de donacioén. jLa musica no es una enfermedad para
la que haya que recaudar fondos! El mundo digital
no deberia estar enviando a los musicos de vuelta al
siglo XVIII, a ser musicos callejeros. Algunas
plataformas, con esa remuneracion injusta, estan
convirtiendo a los artistas en mendigos 2.0.

Después de este periodo, los gobiernos deberian
poner orden y hacer que estas plataformas paguen
los impuestos que deben por operar en los paises, en
primer lugar.Y en segundo, que hagan una con-
tribucion especial a la cultura y artistas en general,
por todo el dinero que han hecho gracias a su
trabajo. Los gobiernos deberian decidir y hacer leyes
especiales que atajen estos problemas después de
2020, especialmente debido ala explosién de estos
servicios. Es algo tan obvio que parece tonto, pero
es asi.Y vosotros, los medios, tenéis un papel
importantisimo que jugar en esto, para promover
esta idea de una justicia.

Jean-Michel, ha sido un verdadero placer poder
hablar contigo para este primer nimero de Mixmag
Spain. Es un honor poder servir de altavoz para tus
ideas. ¢Ves a la industria mas cerca que nunca?
Totalmente. Como te decia, creo que debido alo que
ha ocurrido con la COVID-19, la gente y la sociedad
estd mds concienciada que nunca con el papel
fundamental que juega la cultura y la mdsica en
nuestras vidas. Los grandes cambios siempre vienen
de la calle, de la gente. Al final la politica es el reflejo
de la calle. Este tiempo sin musica hubiera sido
desesperante y la gente lo ve mds que nunca. Se han
dado cuenta de la importancia de la cultura. Los
artistas, en cierto modo, son los doctores del alma'y
del espiritu de la gente. Nadie debe dudar de su
importancia.

iMuchas gracias por tu tiempo, Jean-Michel!
iA vosotros, mucha suerte con esta nueva aventura
de Mixmag Spain!



Hello Jean-Michel Jarre!
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Plataformas

AUTORA: PATRICIA PAREJA CASALI

¢PUEDE EL STREAMING
SOSTENER LA INDUSTRIA

MUSICAL DURANTE LA

o

Nome gustariaentrarentecnicismos niférmulas
matemdticas alahorade definirel concepto de
“streaming”, pero claro estd que merece unabuena
definicién antes de disponernos ahurgarensus
entrafas.

Asibien, ¢aqué nosreferimos cuando hablamos del
“streaming”? Hacemos referenciaaun‘streaming’
cuando se sucede unatransmisiéonde archivos de
audioyvideoenunflujocontinuo atravésdeuna
conexionainternet, seaestainaldmbricaono.
Hablamos, mds concretamente, de cualquier
contenido de medios -yaseaenvivoograbado-,que
se puedadisfrutarendispositivos moviles,
ordenadores, tabletsoTV entiemporeal.Los
podcasts,webcasts,laemisionde peliculas o
programas en plataformas audiovisuales y los videos
musicales sontipos comunes de contenidoen
streaming.

Enlo que amusicaserefiere, laapariciéonde dichas
plataformas de streaming han supuesto el declive de
laventafisica.No envano,hace yavarios afios que,
comousuarios,pasamos de dependerdelastiendas
fisicas paraescucharlamusica que mds nos gustaba
apoderdisfrutarlaen casaen cualquiermomento con
tansolounclicky,enalgunos casos, sinpagarnimedio
céntimo.

Casisindarnos cuenta,hemosidomigrandoalas
plataformas hastatal punto que, analizando las cifras
globales actuales, observamos que elformato digital
hacrecido gradualmente hastaenun93% enlos
ultimostiempos,del cual,un85% se daenservicios de
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streaming.Y es que, ¢quiénde nosotros continda
yendo alatiendade discos acomprarel dlbum? Esoha
quedado paramelémanos, coleccionistasy amantes
delosvinilos,quizds.

Pero esto no es nadanuevo sino que hace yavarios
afos que seinicid dichatransiciénennuestropais,
siendo elafo 2014 unafio clave, pues marcéunantesy
undespuésenlos porcentajes de ventas. Apartirde
entonceslas ventas digitales empezaronasuperar
concrecesalasventasfisicasynuncahandejadode
crecer,convirtiéndose asienel principalformato de
ventaactual.

Fuente:es.statista.es

Valor de las ventas de la musica digital y fisica grabada en Espafna desde 2001 hasta

2019 (en millones de euros)
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Estaestadisticaexpone elvalordelasventasdela
musicadigitalyfisicagrabadaenEspafaentre 2001y
2019 Lafacturaciéon musicalfue de 223, 5 millonesde
euros (49,5 millones mas que el afo anterior).

Nohay discusion:lamusicadigitaleslaabejareinahoy
endia.Loquenoestdtanclaroenestenuevo
escenario es que quienes hacen posible dichamusica,
esdecir,sus creadores, - los artistas-, consiganuna
rentabilidad justa porsutrabajo pese aescucharles
masivamente en estas las plataformas. Pensémoslo
detenidamente, tenemos sumusicaanuestroalcance
sinapenas pagar porella -o pagando muy poco-,
entonces, (qué beneficios sacanlos artistas ahora?
¢quétanto porcientosellevanlos musicos de nuestras
pequefias cuotas enestas plataformas? ¢cudntoles
paga cada plataforma porreproduccion? ¢cémo de
rentable es el streaming? ¢ puede sostenerse asila
industriamusicalentiempos de pandemia?

Sindudatodas estas preguntas necesitanuna
respuestaurgente. Los streamings hansabido
dominarde manera excelente nuestramanerade
escucharmusica, pero no estdtan claro que hayan
conseguido serrentables paraelartista.Y enun
momento de crisis como el que nos hatocado vivira
consecuenciadelapandemia,ladiscusiénsobrela
rentabilidad o no del streaming ha cogido mdasfuerza
quenunca.

Pero antes de sumergirnos enunandlisis mds
detallado delo que consigue -ono- monetizarcada
plataforma,echemosunvistazo alas diferencias
entre las plataformas de streaming ya que, jsorpresal
no sonpocasycadaunatiene sus ventajas, sus
desventajas,suprecioysucapacidadde adaptarse a
nuestras preferencias.

¢QUE PLATAFORMAS DE
STREAMING MUSICAL

FUNCIONAN MEJOR EN
NUESTRO PAIS?

Espafiaesunodelos paiseslideres eneventos
musicales, festivales, clubes dereferencia, artistas,...
Endefinitiva,entodolorelacionado conlamusica.En
este contexto, ¢como es nuestro consumo musicalen
las plataformas de streaming?

Fdcilmente accesibles desde cualquierdispositivo,en
general,las plataformas de streaming de musicason
tanbaratas que algunas, como Spotify o Soundcloud,
sonincluso gratuitas. Ademas, se hanhecho conel
controlde nuestrabibliotecamusical,conocen
nuestros gustos, nos ofrecendiversaslistas de
reproduccionylosrepertorios de muchas deellas
superanyalos 40 millones de canciones.Pero ¢ sabes
cudles sonlas que mejorfuncionanennuestro pais?.
Te las presentamos aqui,seguro que encuentrasy
reconoces tu favorita.

hello plataformas!

e Spotify

&€ MUSIC

SPOTIFY

LA FAVORITA

Eselserviciode musicabajodemanda
dereferencia.Con271millonesde
usuarios activos mensuales,cerré el
primertrimestre del afio con124 millones
de estosusuariosde pago.Y es que,sihay
alguna plataformade musicaquenos
suene prdacticamente atodoses, sin
duda, Spotify.

éVentajas?
Esfacilisimadeusar,funcionaen
diversos dispositivosytieneuncatdlogo
de 35millonesde canciones.Y puedes
probarlo gratis.

Suserviciogratuitonos permite accesoa
parte de sucatdlogo mediante playlistsa
cambio de unos cuantos anuncios
publicitarios entre canciény cancion.
Ademds, pone adisposiciéndelos
usuarios varias emisoras basadas ensus
gustos personales (canciones, artistas,
estilos,...), perotambiénemisoras propias
presentadas porartistas conlos queha
firmado contratos de exclusividad.

Gracias aservicios elaborados apartir
detushdbitosde escucha,comoel
Descubrimiento Semanaly /o New Music
Friday,es muy posible que encuentresa
tunuevabandaoartistafavorito/a.

¢Desventajas?

Sinoestdasdispuesto agastarte dinero
enlaversién Premium,debes saber que
Spotifytiene suversionfree nutridade
sponsors quete avasallanentre cancién
ycancion,asique sino estdentus planes
aguantartanto anuncio,laopciénde
pagoeslaunicasolucion. Ademds, la
gratuitano siemprete permite accederal
track que buscasdirectamenteyla
opcidénde escuchartumusicaofflinetan
soloesposible enlaPremium.

APPLE MUSIC

PARA LOS AMANTES DE
LA MANZANA MORDIDA

Apple Musices,enresumidas cuentas, el
serviciode musicaenstreamingdel
mismisimoy venerado Apple.Como
todos, también aspira aquitarle eltrono

aSpotify.

Naciéen2015yenapenasSanosya
sigue muy de cercaalaplataforma
sueca,consiguiendo superarlaen
repertorioy contenido exclusivo.

éVentajas?
Cuentaconhasta70Omillonesde
cancionesy servicios exclusivos de
artistas. Su perfectaintegracioncon
iOSyMacOs combinatubibliotecade
iTunes conmusicaque nohas comprado
pero que completalo que puedes
reproducir.

También permite escuchartumusica
offliney sucapacidad de almacenar
alcanzahastalas100.000 canciones,
mientras que Spotify sélo permite
descargar9999 canciones.

é¢Desventajas?

Como erade esperar,altratarse deuna
app paraiOSnoestanfluidaen
dispositivos Android. Por otraparte, es
una plataformade pagoynohay opcién
de accederde maneragratuita.

>>
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amazon music
S

AMAZON MUSIC
UNLIMITED

LA MEJOR VALORADA

Hijadelmismisimo Amazony nacida
en2007,AmazonMusic Unlimitedes
una plataformade retransmisiénde
musicaytiendaonline.Sieres
suscriptorde Amazon Prime, Amazon
Music serdelserviciomasbarato para
tiyobtendrashasta2millonesde
pistas de maneragratuita.

éVentajas?

Tienenimds nimenos que un
catdlogo conmas de 60 millones de
canciones, playlists,emisorasyla
opciéndedescargartemassin
anuncios niconexiénalnternet.Y si
eresmiembro de Amazon, puedes
disfrutarde descuentoentu
suscripcion.

AmazonMusic tansolonecesitaunos
pocosdiasparaconoceraldedillotus
gustos musicales mejorquetiyte
ofrecelaposibilidad de escucharla
offline cuando mdste apetezca.

Elinteligente algoritmo de
sugerencias de AmazonMusic,
ademds, se nutre -enparte-del
historialde tus comprasen Amazony
deturastroporinternet, porloquete
recomendardtemaso artistas
relacionados conlahuelladetus
busquedas,jcasinadal

¢Desventajas?

No existe versiongratis,es de pago.
Ademds, el perfildelos artistasno
estddemasiado definido.
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YOUTUBE MUSIC
Y YOUTUBE
PREMIUM

EL PIONERO

Delamano delmundialmente
conocido YouTube,YouTube Musicy
YouTube Premium sonunas opciones
interesantes paramiles de usuarios
que buscandisfrutarde sus canciones
favoritas mediante listas de
reproduccion.

éVentajas?

Ofrece contenido disponible en
YouTube, incluidasremezclas,coversy
cualquier videoclip que se nos antoje,
entrevistaovideoendirecto.Dispone
deunaherramientainteligente que,
contansoloescribirunafrasedela
cancion,es capazde encontrarlapista
que andas buscando.

é¢Desventajas?

Existe unalto porcentaje de contenido
enYouTube que no es oficial y esta
disponible pordefecto enYouTube
music.Desde unaperspectivalegal, el
hecho de que enlaplataformahaya
musicano no oficial, puede presentar
problemasalalarga.

Ladiferenciaprimordialentrela
cuentadeYouTube Musicylade
YouTube Premium es que,ademads de
todaslas ventajas que conllevala
Music,la Premium eliminalos anuncios
yposibilitalas descargas offline.

SC*TIDAL

TIDAL

LA MAS RENTABLE (PARA
LOS ARTISTAS)

TIDALapareciéen2014yesotragran
plataformade musicaenstreaming
conununicoaccesomediante
suscripcidn, lideradaporartistasycon
audiodealtacalidad.Dentrodel
mercadodelamusicaenstreaming,es
laquemdspagaalosartistas.

éVentajas?

Paraaquellos que prioricenlacalidad
de audioyvideos musicales porencima
decualquiercosa, TIDAL eslamejor
opcién.Presume deunaimpecable
calidadde audioyvideoincluyendo
livestreamde conciertos.Losartistasla
controlan(suduefio es elmismisimo
Jay-Z)ygracias aestaplataforma
disfrutards deunabuenadosisde
contenido exclusivo conhastamdsde
S50 millones de cancionesyuncatdlogo
con207000 videos musicalesenHD.

é¢Desventajas?
Noestansencillodeusarcomolas
plataformas delacompetencia.
Ademds,suserviciode
“Descubrimientode musica”noestd
tandesarrollado como el de Spotifyysu
interfazmuestraerroresfrecuentes.
TIDAL esidealparaaquellosusuarios
conequiposde sonido Hi-Fi.

Existendos opcionesde pago:la
PremiumolaHiFi(HighFidelity / Alta
Fidelidad).LaPremiumestdenfocada
alusuario que buscacalidad de sonido,
perosieresunauténtico apasionado
delsonidotendrds que pagarmdsporla
HiFiycontarconunequipodealta
resolucion parapodersacarle el
mdximo partido alacuenta.

il

SOUNDCLOUD

PARA LOS EXPLORADORES

Llegamos anuestrabienconocida
plataforma, SoundCloud,lanubecita
sobre elfondonaranja,que -mds que
una plataformadedistribucionde
musicaenlinea-esunaredsocial para
artistas.

Creadaen2007 cuentaconmds de200
millones de usuarios activos pormesy
ungrannumero de artistas que suben
constantemente sus mejores canciones.
Esunlugarfantdstico paralosfansdela
musicaindependienteyparaaquellas
personas que,mas alld de quereruna
bibliotecainteligente queles seleccione
musica afinasus gustos, optan por
investigaryencontrarnuevos artistas.

Bajoellema“nosetratasolodeloque
recibes,sino deloque das”,mediantela
suscripciénaSoundcloud Go+ la
plataformaha activadounaopciénenla
plataformaconlaque puedes apoyar
econoémicamente alosmilesde artistas
quetratandedesarrollarsucarreraen
SoundCloud.

éVentajas?

Ademads de escuchartumusicafavorita
tambiénpodrdsinteractuarconelresto
deusuarios.Ademds, Soundcloud puede
presumirde serunadelasbibliotecas
conmads variedad online,conhastamads
de 150 millones de pistas creadas porlos
propiosusuarios.Y,adivina...jes
totalmente gratuita!

No solote permite subirtracks sueltos,
sinotambiénsetsenteros.

¢Desventajas?

Ahoraque existe una version Premium, si
no pagastendrds que aceptaralgunos
anuncios entre canciénycancion.
Estadirigidaaunpublicomuy concreto:
alquelegustaindagar.
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AppleMusic

Youtube Music

TidalPremium

Soundcloud

Pagodelsuscriptor

999€

(p':‘uERRAI193I('I?g leialHe PAQUETEINDIVIDUAL
30dias 999€/mes

90dias 999€/mes

30dias 999€/mes

30dias 999€/mes

30dias 1199€/mes

30dias 999€/mes

30dias 1999€/mes

7dias 599€/mes

30dias 999€/mes

.yllegamos alquiddelacuestién.

Unavezhemos vistolas particularidades y precios de
las plataformas de streaming de musica que mejor
funcionanennuestro pais, sicogiéramos el planmds
econdmico que cuestaunamediade 999€
mensuales:¢qué tanto porcientolellegaal artistade
esos 10 eurosraspados que pagamos?

Antes de contestaraesapregunta,veamoscémoesel
reparto entre sellos, artistas y editoriales. Podemos
adelantar que es detodo menosjusto.Segunun
estudiobasado enelconsumo de musicaen
streaming (extraido del articulo “Streaming, ¢Cémo se
repartenlos beneficios? de promocionmusical.es), por
parte de ADAM|,lasociedadfrancesade artistas
intérpretes o ejecutantes cuyo equivalente enEspafia
es AlE;delos 999€ que pagamos ala plataforma por
nuestrasuscripciénmensual, el artistarecibe muy,
pero que muy poco. ¢Cudnto? Lovemosendetallea
continuacion.

Fuente:promociénmusical.es

Discogrdficas porladistribucion

456€
Plataforma streaming (spotify,
Deezer..)
2,08€
Sociedades de gestidn colectiva
Poseedores . .
_|_ pararepartirentre compositores,
CSlcehes autoresy editoriales
6,25€ utoresy

Impuestos VA al
Estado

100€

167€
Pagoalosintérpretes
L 0,68€

hello plataformas!

Esdecir,que elreparto de nuestros 999€ seresume en
que 2,08€ vanalaplataforma de streaming (20,8%),
unl67€ delVAparaelestado (16,7%)ylos 6,25€
restantes alos poseedores delos derechos comolos
dedistribuciénode autoria.

De estos ultimos 6,25€, 4,56€ (731%) vanalos sellos
discogrdficos, 1€ vadestinado alas sociedades de
gestioncolectiva(SGAE enEspafna, GEMAen
Alemania,...) para que paguenalos compositoresy
autores,asicomo alas editoriales.Y los Ultimos 0.68€
vanalosintérpretesengeneral.

Enconclusion:el artistase llevaunaparte proporcional
deesel€ yunaparte proporcionalde ese 0,68€.Lo
que,enresumidas cuentas,esnadaymenos.
Dejandoclaro quelos artistas novanavivirdelopoco
quelosusuarios Premium pagamos porla
plataforma,...¢ puede mantenerse laindustriamusical
durante lapandemiaconlo que les pagala plataforma
porreproducciéon? Analicemos el contexto para
saberlo.

EL STREAMING: IMPACTO
ANTES, DURANTE Y

DESPUES DEL
CONFINAMIENTO.

Elavance delatecnologiasumado aque nuestra
sociedad es cadavez mds consumista, haprovocado
que vivamos enganchados ala pantalla delteléfono
movil,delordenador, alatelevisidon,alaconsola,...
Aparatos que nos hanatrapado entre sus garras
haciéndose conelcontrolde nuestrotiempoy
entretenimiento.

2020 se presentaba comounafio prometedor -quizd
porsuarmaonico aspecto-,hastaqueunadelas
mayores pandemias que serecuerdan,laCOVID-19,
llegd sinavisary mucho menos sin pedirpermiso.En
consecuencia,laindustria musical -como muchos
otros sectores-sehallevadounduro golpe: clubes
cerrados, festivales cancelados, ventas de musica
decayendoy artistas sinactuaciones sinsaber
cudndo podrdanvolver aprogramarlas.

Eneste contexto, ¢qué opcionestienenlos artistas
pararecibiringresos mientras esto dure? Porque esta
claroque conlos clubes, festivalesy actuacionesen
jaque,lounico queles quedaeslaventade sumusica.
Pero, ¢es el streaminglo suficientemente rentable
como parasostenerlaindustriaenmomentos como
este?

Enfebrero de 2020, antes del confinamiento, Spotify
publicabasusresultados de 2019. Sibien sus usuarios
habianidoincrescendorespecto ameses anteriores,
surentabilidad nohabiaido enconcordanciacon
dicho aumento de usuarios. Traduciendo estoen
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numeros, Spotify cerraba 2019 conhasta73millones
deeurosenpérdidas.

Eneste contexto,unmes después de que Spotify
presentara sus resultados, nos confinarony de pronto
nos vimosingenidndonos las milyunamaneras de
entretenernos. Las plataformas de streaming de cine
y series despuntaronenvisualizacionesy aumento de
usuarios; pasamos miles de horas en Netflix, volvimos
averaquellapeliculaquetanto nos gustabaenHBO,
Disney+ adelanté unasemanasulanzamiento
aprovechandolabuenatiradaque estabateniendoel
confinamiento entodas las plataformas,...Pero, ¢qué
sucedié conlas plataformas de streaming de musica?
Enunmomento enquelagente empezd apasar
muchomdstiempo ensus casas conmilesde
alternativas paraentretenerse, eslégico preguntarse
si esto se noté tambiénenlas escuchas de musica.

Sinbolosy conlas ventasfisicas paradas, laindustria
musical se vio caraacaraconeldemonioycontan
solounasbajolamanga:el streaming.

Pero, ¢hasta qué punto el streaming resulté rentable?
Esciertoquelos artistastienenlas plataformas
musicales comounmaravilloso escaparate donde
conseguir visibilidad y promocion. El contenido que
generanlossellosy creadores nutrenelcontenido de
las plataformas de streaming pero,alahoradellevarse
untrozo delpastel,elreparto esbastante desigual.

Elpago porreproducciénde estas plataformasno es
fijoy sumayoromenorrentabilidad depende de
factores comolalocalizaciéngeograficaoeltipode
cuentade usuario.Taly como nos comenta Alfons
SerradeladistribuidoralLaCupulaMusic “una
reproducciéndeunusuario Premiumsumamds quela
deunusuario Freemium.Los canales de streaming se
quedanunporcentaje delosingresos mensuales de
cuentas Premiumy anunciantes (notodostienen
anuncios),entorno al30%,y paganelresto enfuncién
delasreproduccionesde cadacancion”.Eneste
contexto, el confinamiento haresultado serun
momentoideal pararetomarladiscusiény que
artistasy sellos pudieranvolverapedirmejores
condiciones enlas plataformas.

Quedando anuladalamusicaendirecto hastanueva
orden -elprincipal sustento de los artistas- quedden
evidenciaque conla-practicamente- nulaventade
discosylasinsignificantes ganancias obtenidas por
lasreproducciones enlas distintas plataformas, es
inviable paraun artista mantenerse econdmicamente.
Nos encontramos ante una situaciéon de uso masivo
delasplataformas vslarentabilidad paralos artistas.
De acuerdo conlaorganizacioninternacional de
artistas de The Trichordist -unblog estadounidense
que defiende los derechos de autorde los artistas-,
estos sonlos precios que paganlas principales
plataformas porreproduccion.
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AppleMusic

Youtube

Fuente:The Thrichordist

Aprimeravistaobservamos quelacantidadde
reproducciones que necesitariamos paraobtener1€
yaesmuy alta, pero se vuelve unahistoriade locos si
Nos paramos apensaren cudntas necesitamos para
conseguir el salariominimo espariol.

AFORMA

AppleMusic

Spotify

Enordenderentabilidad de mayoramenor.

Sorpresa,los gigantes de Spotify yYoutube -esos que
presumendetenermdsusuarios que elresto- sonlos
primeros, pero estavez porlacola. Auncontando conla
mayor parte de usuarios e inversién publicitaria,los
artistas no se beneficianenabsolutodeello.Eneste
contexto,entonces, Tidaleshoyendialaquemas
paga,yaunasisololoesencasode queelartista
consiga,almenos, 118750 reproducciones mensuales.

Spotify pagaunos escalofriantes 0,0032 céntimos de
euro porcadareproduccionde canciénalostenedores
dederechos.Y digo escalofriantes enelsentidomas
terrorifico delapalabra.Es decir,que paraser
mileuristaen Spotify ungrupo deberiatener,almenos,
312.000reproducciones almes -yesosinteneren
cuentaelreparto entre discograficay artista. Por otra
parte, parallegaralos LOOO€ enYouTube, el grupo
tendriaque conseguir714.280reproducciones
mediante sus 0,0014€ porreproduccion.

Claroestdqueel coste porreproduccionesdetodo
menos rentabley,conesas cifras,no vaaconseguir
sostenerlaindustriaentiemposde pandemia. A
sabiendas de esto, las plataformastampoco han
hecho cambios ensus pagos conelfinde minimizarel
impactodelaCOVID-19 enlaindustriaytansolo
algunas,como Soundcloud o Spotify,hanafiadidouna
pestafiaensuinterfazconlaquelos artistas pueden
recaudarfondos directamente de susfans através de
su perfil Enotras palabras, somos los propios usuarios
-los mismos que utilizamosy pagamos porla
plataforma-,los quetenemoslaopcionde
solidarizarnos conlos artistas pagdndoleslo que
nosotros creamos -ademds de lacuotamensual que

PRECIO/STREAM

0,0032€
0,0062€
0,0063€
0,0014€
0,0080€

118.750
153.225
150.793
296.875
678.566

REPRODUCCIONES NECESARIAS PARA
GANAREL SMIESPANOL (950 €)



yapagamos-.Estohace evidente -unavezmas-la
pocasolidaridad de las plataformas hacialos artistas,
siendoincapaces de aumentarles el pago por
reproduccion.

Y, volviendo alapreguntaque noshaciamos antes
sobre qué sucedié conlas plataformas de streaming
demusicadurante el confinamiento: ¢realmente
aumentaronlasescuchas?

Enun primermomento, el confinamiento disparé el
consumo de plataformas de streaming de cine y series,
perono ocurriélo mismo conelconsumo de musica
online.De hecho -segundatos de Promusicae- vivioun
desplome del11%.Teniendo encuentaquelas
plataformas notienenunpagofijo porreproduccion
consusartistas -sino querepartenlarecaudacionde
las ganancias delos anuncios y de sususuarios
Premium-,se estimaron pérdidas de unos SO millones
deeuros.

Sintenermuy claro qué ibaasucedertraslos primeros
meses de paron,yteniendoencuentalapoca
rentabilidad de las plataformas de streaming para
sosteneranuestraindustria, surgierondiversas
iniciativas con el objetivo de mantenerlaestructuraa
flote. Porejemplo:

. BeatportenasociacionconTwitchcred
“ReConnect” -varios eventos enstreaming de 24
horas-recaudando ensuprimeraentregamas
de180.0008S parael Fondode Respuestaala
Solidaridad COVID-19 delaOMSyparalos
miembros dela AFEM (Asociation ForElectronic
Music),afectados porlas consecuencias
derivadas delaCOVID-19.

. Bandcamp eliminé sucomisidonenlas compras
realizadas enmusicaymerchandising durante 24
horasydestin6 el100% delosingresos de dichas
ventas directamente aartistasysellos
independientes enrespuestaalapandemiadela
COVID-19.Entotal,se gastaron 4 3millones de
dodlares enmusica durante esas 24 horas ytodoel
beneficiollegéintegroalos creadores. Esta
iniciativase hamantenidoalolargodetodoel
afo.

Algunas condonacionesy otrasno,de repente vimos
sumidos nuestros dias entre grandes oleadas de
iniciativas musicales:conciertos online,
videobroadcastings en plataformas como Facebook,
Vevo oInstagram, festivales en3D yrealidad
aumentada,...Las actuaciones envivono erannada
nuevo, pero vivimos unamasificaciénde estetipode
iniciativas -normalmente protagonizadas por artistas
no muy conocidos-,y alas que notardaronensumarse
hastalos artistas mds grandes.

Y eneste contexto, el eterno debate se puso de nuevo
enelpunto de mira:el artistanobuscacubrircostes con
estasiniciativas, sinovivirdeloque hace yasean
conciertos online, streamings, subirsumusicaalas
plataformas, etcétera. Enunpanoramaenel que
ningunade estasiniciativastiene reciprocidad
monetaria,lanecesidad de algunos cambios se
transforméenmds que unaobviedad.

Actualmente nuestrouso delas plataformas ha
cambiadoyestohavenidomuydelamanodelos
meses confinados.Pese aquealiniciodelacrisis,la
musicaonline sufrié undesplome,la pandemiase ha
saldado conunaumento considerable del consumo de
las plataformasy,ademds,conunavariaciénenel
target. Antonio Guisasola, presidente de Promusicae,
apunté aque durante el confinamiento, muchos de los
registros se hanconvertido enplanesfamiliaresy,dela
misma manera que el consumo hacambiado,ahora
haytambiénmayorvariedadenlademandaa
consecuenciadeladiferenciade edad delosusuarios.

Aesperas de queuna“nuevanormalidad”realllegue a
nuestrasvidas,yconellalareprogramacionde
festivalesylareaperturade clubesytiendas de musica
fisicas, el streaming se ha vuelto practicamente
imprescindible paralos amantes delamusicaynoha
dejadomorirdeltodolasventas.Elauge delas
plataformas supusounincremento del 4% en el primer
semestre de 2020, cuyas suscripciones hansubido
hastaun17% (de771millonesen2019 a0, 2enel
primer semestre de 2020), mientras que losingresos
porescuchas gratuitas conanuncios publicitarios se
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handisparadoun55,7%:de10,3millones a16,1.Sin
embargo -y como erade esperar- elmercadofisicoha
perdidolamitad de susingresos como consecuencia
delcierre de tiendas durante el confinamiento.

Esunincrementotimido, perodavisibilidad al
streamingyalaimportanciaque hacogidoenestos
tiemposenlos quelos clubes continiancerradosylos
festivales cancelados. Enpalabras de RobbMcDaniels,
el CEO de Beatport:“Hemos visto de primeramano
cémolos streamings estdndesempefiandounpapel
crucialenlacomunidad de musicadurantela
pandemia,conmillones de fans viendo nuestros
eventos de formaregular.Hemos aprendido que,
ademas delos grandes eventos globales, losfans dela
musicatambiénestdninteresados enstreamingsen
vivo seleccionados porexpertos e hiperlocales.”

Elauge delos streamings esunarealidad casipalpable
ylas plataformasyase estdnponiendolas pilas para
serlasprimeras enllegaralacima.Recientemente,
Soundcloudhaanunciado su proxima colaboracion
conTwitch,donde tendrdsu propio canaly asipodra
iniciarchats, panelesenvivo o setsde artistasentre
otros contenidos.Segunexplicandesde Soundcloud,
servirdcomoun“nuevo hogar paratodoslos artistas,
creativosy oyentes paraconocer misicos emergentes,
escucharalgunos nombresimportantes enlaindustria

TRAFICO DE LAS PLATAFORMAS DE MUSICA EN
STREAMING DURANTE LA CRISIS DEL CORONAVIRUS

+30%

+20%

10%

-+10%

@ Spotify @ SoundCloud @ Amazon Music

Fuente:reasonwhy.es
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yconectarse directamente con el equipo y expertos
de SoundCloud”.

Mixcloud, por su parte, tras contemplar el aumento
detrdéfico delas plataformas durante la pandemia,
hadecidido subirse al carro anunciando que, lejos
deusarunespacio yaexistente como Facebook Live
oelmismo Twitch, iba alanzar su propia plataforma
detransmisiéonenvivo.

Paralelamente, el consumo de musicaatravés de
streaming de video como Youtube, Vevo o Facebook
tambiénhacrecidohastaun14,9% (de 14,1 millones

enelprimersemestre de 2019 alos 16,3 millones

actuales)
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AHORA QUE

. Ahora que haquedado patente lapoca
rentabilidad de las plataformas de
streaming paralos artistas...

. Ahora que sabemos que el coste por
reproduccionde las plataformas de
streaming no es capaz de sostenerla
industria musical niporasomo...

. Ahora quelas ventas fisicashancaidoa
mads delamitad...

. Ahora que el streaming estd en pleno auge,
ha conseguidounavisibilidadtremendaa
consecuenciade lapandemiayseha
vueltoimprescindible paralosfans dela
musica...

. Ahora que eldebate estdenelpuntode
mira...

Ahora, §QUE?

. ¢Qué medidas debentomarse parahacer
delstreamingunserviciorentable?

. ¢Qué cambios debenrealizarse en el sector
paraque elreparto de beneficios seamds
justo?

. ¢Quédebenhacerlas plataformas para que
suuso masificado vaya en concordancia
consurentabilidad?

. ¢Qué mas debemos analizarparaque se
tomencartasenel asunto?

Lapandemiahapuesto elfoco enlaimperiosa
necesidad de haceralgo alrespecto dejandoen
evidencialainjustarecompensaquerecibenlos
artistas acambio de sutrabajo enelmercado
digital.

Algunas plataformas yahaniniciado cambios -oal
menos han anunciado que los hardn- con el objetivo
de ponerfinaestainjustasituacion.Es el caso de
Facebook que, habiéndose convertido enunadelas
plataformas principales enlaretransmisién de
video streamings durante el confinamiento,
recientemente ha actualizado sus términos de uso
encuanto apolitica sobre contenido musical se
refiere.Facebook pondré fin alos streamings
musicales gratuitos ensu plataformay delimitard
suuso paratemas absolutamente personalesy
familiares.

Conestaactualizacionensu politicade uso, el sello
discografico o productora que quiera publicarun
streaming en Facebook deberd hacerlo mediante
contratos que garanticen el beneficio econémico
tanto delostenedores de derechos comodela
plataforma.

Pero entanto que se ponenenmarcha medidas
como estaysehacealgoalrespecto, las
plataformas contindansinrealizarcambiosy
algunos artistas yahanencontrado alternativas
comohasidoelcasode lamigraciénaotras
plataformas con otro modelo de negocio. Bueno,
mejor dicho, a otra plataforma (en singular).



¢A QUE PLATAFORMA
ESTAN MIGRANDO LOS

ABandcamp.Que, ¢qué es Bandcamp? Esunatienda
multiformato enlaquetieneslaposibilidad de
escucharlamusicaonline,descargarlaenformato
digital,comprarelformatofisico (enlos casos que se
ofrezca),ademds de comprar merchandising o
cualquierotrotipode articulos que el artista quiera
vender.Sime permitislaexpresiénBandcamp seriael
“tuteloguisas,tutelo comes”delas plataformas.
Basadoenunmodelo de negocio que priorizaalos
artistasyconunenfoque radicalmente transparente
delosderechos de autor,bajo ellema“nuestro éxito
estdligado aléxitodel artista, sologanamosdinerosiel
artistaganamuchomds”, la plataformaensu conjunto
hagenerado $584millones paraartistasy sellos desde
quevieralaluzen2008.

Bandcamp, que en4 afios yasumabaSmillones de
canciones, esuna perfectatiendade musicaonlineyla
plataformaideal delanzamientoy promociénpara
infinidad de artistas, enfocadaprincipalmente enel
mercadoindependiente.

Registrarse estotalmente gratuito:el compositorcrea
supropiapdgina -cuentaincluso conunmicro espacio
personalizable-ypone el precio que élconsidere
oportuno.Supone asiunaalternativaidealalas
discogrdficas del sectory,almismotiempo,elrestode
usuarios de Bandcamp puedencomprarlas canciones
que mdsles gusteny contribuireconémicamenteal
crecimientodelosartistas.

Conlallegadadelapandemiamilesymilesdelos
artistas que perdieronsu principal fuente de ingresos,
sintiéndose abusados e inclusoignorados por
plataformas como Spotify o Apple Music,hanmigrado
enmasaaBandcamp, muchosfansles hanseguidoy
haresultado serelmejoraliado durantelas
restricciones ocasionadas porel confinamiento.
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Ademds,la conexion entre musicos yfans que se crea
enBandcamp estandirectaqueharesultado
fundamental parapaliarlas consecuencias del
coronavirusy disminuir,aunque digitalmente, la
sensaciéndel “social distancing”.

Ademds,Bandcamp hasidounadelas principales
plataformas enpromoveriniciativas que ayudena
paliarlos efectos delapandemiaenlos artistas.En
estalinea,enmarzo de 2020 anuncié queunavezal
mes, cada primer viernes hastafinales de 2020,
renunciariaasucomisionregulardel 15% enlas ventas
digitales (y el 10% delas ventasfisicas),canalizando el
100% de dinerodirectamente delfan al artista, loque
hasupuesto alrededorde $100 millones hastacel
momento.

Encambio, otras plataformas como Spotifynohan
hechonadaalrespecto parapaliarlaterrible situacion
delosmusicosenestostiempos.Y esoresultaincluso
mds grave teniendo encuentaelmomentoenelque
nos encontramos,unmomento enelquelos artistas
sientenque debenusar plataformas como Spotify o
Apple Music paraque sumusicase escuche aln
sabiendo querecibirdnnadaymenos acambio.

EICEO de Bandcamp, Ethan Diamond haexplicado
quelasventashanaumentado hastaun122%
interanual,lo que sugiere uncrecimiento orgdnico,no
solounaumento de las ventas de «Bandcamp Friday»
recientemente introducidas enla plataformacomoun
estimulo parapaliarlas consecuencias delapandemia.
¢Desbancard Bandcamp alos gigantes del streaming?

FUTURO INCIERTO

Sonmomentos deincertidumbre, situaciones
econdémicas muydificilesylo peordetodoes queno
sabemos cudndo acabardnytampoco sivendrdn
otras peores.Lo que sitenemos claro es que elinjusto
reparto de beneficios no se puede alargarmuchomds
eneltiempo.

Lapandemiahapuestolas cartas sobrelamesayha
evidenciadolanecesidadderealizar varios cambiosen
las plataformas conelfinde que lajustamonetizacion
delstreaming se conviertaenunarealidadde unavez
portodas.Larelaciénentre elusomasivode estasylo
querecibenlos artistas a cambio del contenido que
subenaellasdebe encontrarunequilibrio.

Antetanevidenteinjusticiayaestdnsurgiendo
algunasiniciativas de monetizaciéncomoeselcaso
de Facebook pero, ¢hasta qué punto estandispuestas
las plataformas arealizarcambios?Yahemos visto
que plataformas como Spotify o YouTube nohan
actuadoenconsecuencianihanemprendido
iniciativas paraamortiguarelimpacto delcoronavirus.

Entonces, ¢qué mds debe suceder?, ¢cudles el futuro
delasplataformas de streaming?, ¢ serd Bandcamp el
ejemplo delnuevo modelo de negocio?

Muchas preguntas enbuscade respuesta, respuestas

que dependende quelas plataformas decidan mover
fichaafavor..oencontra.
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AUTOR: TEO MOLINA

Tiésto es uno de los artistas que hizo que me iniciara en
la misica electronica, hace ya unos cuantos anos. Tener
la oportunidad de charlar con él para esta entrevista es
uno de los momentos mas felices de este diferente 2020.

Tengo que reconocer que creia que el holandés no se
mojaria mucho en determinadas preguntas, pero todo lo
contrario. Ha querido regalarnos una de las entrevistas
mds bonitas y sinceras que ha concedido en los ultimos
anos. ¢Tendra algo que ver eso de no estar estresado por

actuar cada dia, ademds de estar esperando un bebé

junto a su mujer? Lo primero seguro hace que pueda

hablar de todo sin pretextos; lo segundo, sensibiliza a
cualquiera. Desde la importancia que Ibiza tuvo para él

hace unos anos, a la libertad que le ha ofrecido Las

Vegas, su nhueva casa.

Tiésto nos deja claro que la musica sigue siendo su
mayor pasion y que le quedan muchos afios de proyectos
interesantes. Como deja entrever por sus palabras, de
volver a determinados sonidos, estilos y lugares
importantes en su pasado..

El mundo esta sufriendo un duro golpe, en todos los sentidos, en
todos los sectores, en todos los continentes. Un golpe que no
entiende de edad, razq, estatus social, o cualquier otro tipo de clase
o etiquetas en las que solemos estar divididos. Asi que lo primero
que me gustaria preguntarte es: {Como estds? ¢Como esta viviendo
Tijs Michiel Verwest toda esta situacion?

Ahora mismo, a nivel personal, todo es perfecto para mi. Toda mi
familia sana, recién nos hemos cambiado de casa y, sobre todo, muy
feliz ya que mi mujer y yo estamos esperando un bebé. Asi que estoy
en un momento muy especial en mi vida.

En cuanto a la parte artistica se refiere, cuando llegé esta pausa,
éeudl era la situacién de Tiésto? ¢Qué proyectos tenia para este
2020?

Bueno, como he dicho antes, mi mujer y yo estamos esperando un
bebé, por lo que la pausa ya estaba prevista. Si todo va bien, nacerd
muy pronto, en unas 4 o 5 semanas. Aun sin COVID, tenia
premeditado no actuar en estos meses. La COVID-19 es horrible,
pero si tenia que venir en algun momento, ha venido en el momento
idéneo para mi, ya que puedo estar con mi mujer apoydndola y
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cuidando de los mios. Sin duda, es un momento especial para
nosotros. Normalmente estaria viajando y durmiendo en hoteles,
dicho de otro modo... jon the road!

Hasta marzo de 2021 no tengo previsto volver a actuar, asi que
espero que para entonces todo haya acabado o este acabando,
porque tengo muchisimas ganas de volver a actuar delante de miles
de personas. Tengo todo previsto para el futuro: nuevos lanzamientos,
nuevas fechas y nuevos proyectos. Acabo de tener un momento de
stand by por la situacion familiar, a parte de la COVID, y un afio en
pausa hace que mire hacia el afio que viene con todavia mds ganas.

‘THE BUSINESSY’ es uno de tus tltimos trabajos. Cuéntanos sobre el
proceso creativo y cuanto tiempo te llevé hacerlo.

Todo depende de cada cancién que se haga. Esta en particular la
empecé en abril, me enviaron la a cappella y empecé a trabajar en
ella. No fue muy largo. Fui bastante rdpido y suelo enfocarme mucho
en el trabajo y en los tracks. Cuando recibi la vocal, no tuve ninguna
duda y me puse a trabajar en ella porque realmente es increible. Tenia
que darle forma y en ocho dias tuve todo terminado.






hello tiésto!
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El lanzamiento fue hace muy poco tiempo, ¢cémo fue? ¢Cémo es
presentar un nuevo track en estos tiempos?

Lanzar un trabajo en estos momentos de pandemia es muy diferente a
tiempos normales. Pero no solo lanzarlos, sino también producirlos.
Normalmente hago musica bastante animada, si se puede llamar de
algun modo. Lo hago pensando en miles de personas que estdn en un
festival, en la pista de baile, sobre todo en grandes eventos. Pero pensé
que no era el momento para ese tipo de canciones, puesto que ahora la
gente no puede ir a estos festivales ni puede ir de fiesta. Creo que la
musica volverd a estar donde se merece algun dia. Estoy deseando
pinchar este ultimo trabajo para todo el mundo y los que estén por llegar.

Has participado en la versién virtual de Tomorrowland. ¢Qué te parecié
el resultado final? Cuéntanos un poco cémo fue.

Bueno, cuando grabas el set estds pichando con una pantalla gris
detrds. Después el resultado final del show es increible, pero el momento
en que se graba es asi. Eso hizo que fuese un momento muy especial
para mi, ya que se me venian a la cabeza todos los recuerdos de todos
los afios que he actuado en Tomorrowland. He estado pinchando para
ellos durante 20 afios, para 60.000 personas y esa sensacion es
realmente preciosa. Todo ello hizo que hiciese un set con energiq,
pensando en volver a estar junto a ellos nuevamente. Tengo tantos
buenos recuerdos de este festival que son dificiles de borrar.

Durante el confinamiento, los streamings de artistas han sido una de
las grandes herramientas para acompaiiar a los seguidores, conseguir
audiencias y, al mismo tiempo, se han convertido en una gran
herramienta de promocién en ausencia de actuaciones en vivo. ¢(Crees
que es posible tener una escena rentable pagada por los Dj sets a
través de streaming?

Realmente no lo sé. Estd bien que se pueda seguir haciendo este tipo
de actos para la gente, para los promotores y para los artistas. Creo
que no mucha gente recibe dinero a cambio de estas actuaciones.
Creo que si el problema de la COVID-19 persiste, se irdn tomando
medidas, creando planes y se seguirdn creando cosas para poder
seguir adelante. Algo ird sucediendo y se ird viendo. El ser humano se
adapta rdpido, va cambiando y la musica va cambiando todo. No creo
que esto se quede asi.

Ya se han grabado mas de 700 episodios de CLUBLIFE de Ti€sto, con el
que empezaste en 2007. ¢Por qué un podcast de radio?

Bueno, CLUBLIFE expresa, como bien indica el nombre, la vida de los
clubs pero en forma de musica. No es el programa de la musica de
Tiésto. No solo quiero transmitir mi musica, sino también la que puede
estar pinchando Carl Cox o la que pincha Solomun, por citar algunos. Es
representar lo que estd sonando en el mundo del club. Es representar la
comunidad que somos y qué es lo que estd pegando fuerte. Por
supuesto también pincho mi musica, pero también lo que el resto de
artistas y productores hacen.

éQué te gusta tanto de este formato que has estado mds de una
década sin perder las ganas?

La razén es justamente esa. Somos una comunidad que va cambiando
constantemente. Todas las semanas salen unas 3000 canciones
nuevas. Es muy dificil cansarte. Es una continua evolucién y hay tanta
variedad... Es algo que me encanta.

¢Coémo vas seleccionando el contenido de los programas?

Bueno, estoy todo el rato en busqueda de nueva musica. Me fijo en otros
Djs, lo que comparten en sus cuentas o la muisica que suben
productores a sus cuentas de SoundCloud. Aparte, mucha gente tiene
mi direccion de correo, sin olvidar mi sello, que me envia mucha musica.
Incluso por la calle me dan pen drives. jA veces tengo demasiada
musical Y te digo que lo adoro (risas).

¢Recuerdas en especial algin programa? ¢Cual y porqué?

iFacil eleccion! Tengo que decir que el primero. Admito rotundamente
que no soy un gran locutor y menos en 2007. jMe ponia realmente
nervioso! Creo que empleé casi 5 horas para hacer el show. Es muy

complicado hacer buena radio, asi que aprovecho para felicitar a todos

aquellos locutores que se dedican a ello porque tienen un gran mérito y

hacen un trabajo increible. Incluso cuando hablo en un show y le digo al

publico: “Hola, soy Dj Tiesto”, no me siento nada cémodo (risas). A veces
prefiero solo hacer algun ruido para no hablar mucho (risas).

Si no me equivoco, en 2007, fuiste por primera vez la portada de
Mixmag. En 2013 fuiste la portada de la primera edicién digital de
Mixmag Global. Y, ahora, en este Niumero #0 de la presentacién de
Mixmag en Espaiia y en castellano, estds junto a Jean-Michel Jarre, el
otro artista internacional que tiene una extensa entrevista en este
numero. ¢Qué significa Mixmag para ti? ¢ Recuerdas algin niumero
especial?

Mixmag es la revista con la que creci. Siempre la compraba en el kiosco
y estaba deseando leerla. Hay que tener en cuenta que antes no habia
internet y no habia muchos lugares donde poder leer, aprender y saber
de esta industria. Para mi, estar en la portada fue un momento muy
especial. Si uno estd en la portada de Mixmag significa que lo has
logrado, que has hecho las cosas bien, que eres un gran Dj y que has
logrado la fama por tu trabajo. En definitiva, para mi Mixmag significa,
por todos esos anos, un lugar lleno de amigos y colegas (risas).
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El mundo del periodismo musical ha cambiado mucho a lo largo de tu
carrera. ¢Echas de menos las revistas en papel?

iPor supuesto! Echo mucho de menos las revistas en papel. Es una
sensacion diferente. Es como poseer un libro. Ahora mismo hay
demasiada informacién en todos lados. Informacion que a veces es fake.
Creo que el mundo estd cansado de tener todo al alcance de un click e
informacién desvirtuada. Muchas veces, lees un titular y luego en el texto
hay cosas que no son verdad, ni la historia ni nada. Definitivamente echo
de menos las revistas en el formato de toda la vida. lgual me pasa con
los vinilos, cuando se tiene en las manos, es otra cosa...

Te hablo desde Ibiza, donde vivo desde hace arios, un lugar que
conoces bien. ¢Qué recuerdos tienes de esta isla?

iBuffll Tengo muchos recuerdos de Ibiza. Creci alli, como quien dice. La
primera vez que actué en la isla fue en el 96 o 97. Siempre fue muy
especial para miy es que he pinchado en todos los clubes. Pinché en
Privilege, en Pacha, en Amnesia... Tengo muchos recuerdos y siempre
serd un lugar especial para mi. La Ultima vez fue en 2012 y me mudé a
EE.UU. para buscar otras oportunidades, y decidi venirme a Las Vegas.
Ambos lugares siempre serdn especiales.

Imaginamos que has recibido y recibes ofertas de aqui para volver a
tener tu propia residencia, ¢ por qué no?

Bueno, ahora tengo a toda mi familia en Las Vegas, mi nueva casa,
esperamos un bebé... Pero volveré a pinchar alli seguro.

&Cémo ves la evolucién de la isla de Ibiza en los Gltimos afos?
Realmente he perdido un poco el hilo de lo que ocurre en la isla. Aunque
tengo que confesar una cosa que nadie sabe: todos los arios la visito en
invierno, cuando los clubes estdn cerrados. Me encanta ir con mi madre,
ya que es una isla realmente bonita y tiene un clima perfecto. En
invierno es perfecta, porque no hay mucha gente.



éQué te ha aportado Las Vegas a nivel personal y musical?
Las Vegas es completamente diferente a Ibiza o a Europa. Hay una

mezcla tremenda de gente, de todas partes del mundo. Aqui me senti
libre de cambiar, porque nadie miraba a mi pasado, ni juzgaba el porqué
mi musica era diferente ala de antes. Eso fue muy importante para mi.
Siempre busco nuevos retos y Las Vegas me los ha dado. Estoy
contento de estar aqui con esta evolucién en mi musica.

éCudl es el lugar al que mds quieres volver a pinchar cuando esta
situacion termine?

Seguramente a los grandes festivales, aunque también la vida del Dj se
compone de todo. De pinchar en grandes festivales, en clubs mds
pequefios, de ir conociendo gente, nuevas caras, nuevas amistades, ver
a artistas que hacia tiempo que no veias y salir con ellos. Amar, respetar,
descubrir... Creo que echo de menos todo en su conjunto, tanto la parte
de pinchar, como la parte social que es necesaria y tanto me gusta de la
carrera de Dj.

é¢Cémo ves el futuro de Tiésto?

El futuro de Tiésto es super atrevido. Porque después de estar un afio en
stand by volveré con muchas ganas. Ademds, tengo un nuevo proyecto
que muchos de vosotros conoceréis llamado VER:WEST, donde pincho
musica diferente que la que hago como DJ Tiésto. Es parecido alo que
solia pinchar en 1995, un sonido mds melodic house. Lo empecé este
2020 y estoy realmente motivado. Cuando estds 20 afios pinchando, tu
mente te pide cambiar, nuevos retos y seguir. Creo que es algo diferente
y bueno, con una vertiente muy melédica y melancélica, actual a la vez
que old school. Quiero volver a Europa pronto, incluso a Ibiza. Este
formato estd mds enfocado a clubes que a festivales.

Para terminar, me gustaria que me dijeras una palabra para definir
estos lugares:

hello tiésto!

Amsterdam : Felicidad / Mis Raices

Love Parade en Berlin: Libertad

Las Vegas: Party Hard
Tokio: Limpio / Educado
Espana: Vacaciones

Ultra Music Miami: Importante / nueva musica

Privilege Ibiza: Enorme

Este Numero #0 se presentara en BIME PRO, el mayor congreso de la
industria musical en Espaiia, y con un importante impacto en América
Latina. El lema de este afio en BIME es #madscercaquenunca. ¢Qué te
sugiere este lema?

Estar cerca de otra gente, estar cerca del resto de personas, conocer,
disfrutar juntos. No me gusta estar aislado. Me gusta el slogan porque
me gusta estar rodeado de gente y supongo que insinda lo mismo en
estos tiempos que corren.

jGracias por todo!Y a partir de ahora que sepas que en Mixmag Spain
tienes tu casa...
iGracias a vosotros!
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Hello

Artistas

AUTORA: PAT QUINTEIRO

Con esta seccion les decimos Hello! a todos esos artistas
nacionales o con un estrecho vinculo con nuestro pais. Somos
conscientes de que esta es una pequenisima representacion del
enorme talento que tenemos en nuestras cabinas, en nuestros
estudios, en nuestra industria. Pero nos comprometemos a iros
conociendo a todos, todas y todes, poco a poco, en los proximos
ndmeros.

Lo que si os queremos decir es que esta es, desde ahora, también
vuestra casa. Que sepdis, que Mixmag Spain llega con la mision

de hablar de todos vosotros. Y que si, que sabemos que son

tiempos muy dificiles y que el parén que estdis viviendo os estd

afectando seriamente, pero queremos animaros. Os necesitamos

bien fuertes, necesitamos vuestra musica. Necesitamos a

nuestros artistas mds que nunca! Asi que mientras todo esto

dure, en todo lo que podamos, desde aqui, desde Mixmag Spain,

no dudéis que os vamos a apoyar.

Podéis escribirnos a redaccion@mixmag.es

Hello Cora Novoa!

(SEEKING THE VELVET / POEM AGENCY)

éQuénosdestacasde este 2020?

Ha sido un afo lleno de lanzamientos.
Primero con la publicacién de, The
Hive, en Citizen Records, el sello de
Vitalic. Y un segundo EP, The Hive
Remixes’ que incluye remixes de
Djedjotronic, Louisahhh!!l, Karabine y
del propio Vitalic bajo su alias Dima.
Luego la publicaciéon de mi EP ‘Sun/
Blackout’ en Turbo Recordings, el sello
de Tiga; !Ahl'y mi remix para Chico
Blanco.

Ademads de los releases, he
comenzado a trabajar mano a mano
con Teenage Engieniering; y justo
ahora mismo os escribo desde Berlin
donde estoy formando parte del
programa de Residencias Artisticas
de Factory Berlin x Sénar+D con el
apoyo de Ramén Llull. Una experiencia
increible, la verdad.

Algo que también me llevo de este
2020 es haber empezado a hacer
streamings todas las semanas desde
mi canal de TWITCH.

¢Qué proyectos tienes para2021?
Pues entre las primeras cosas ya
confirmadas, publicaré un remix de El
Columpio Asesino, y volveré a publicar
2 EPs en Turbo Recordings y otro en
Citizen Records.

También estamos trabajando en el
lanzamiento del ACT 3 de Mental

iDesde dénde escribes?
Berlin

¢Tu edad?
37 afios

&¢Una red?
@coranovoa

Diary’ en SEEKING THE VELVET, que
serd la Ultima parte de la trilogia. Y
también saldrd una pieza de video
para serie One Thing de Ableton.

éQuéteinspirael claim
#mdscercaquenunca?

Me inspira comunidad y colaboracion.
Al final estamos metidos todos en el
mismo barco y tenemos que estar
mads unidos que nunca.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?.

Mi track ‘Black Out’ que salié en mi
primer EP en Turbo Recordings. Lo hice
durante la cuarentena y me recuerda a
esos dias tan inciertos que vivimos.

Artista: Cora Novoa
Nombre del track: Black Out
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Hello Andres Campo!

EI8HT RECORDS/ FLORIDA135

éQuénosdestacasde este 2020?
Destacaria mi visita a Colombia,
Cali y Medellin a principios de afio, y
estrenar ahi mi remix para Kase.O
que salié a la venta en abril.

Y luego, recibir el premio a Mejor Dj
de la Musica Aragonesa, las buenas
noticias han sido pocas este afio y
se han agradecido mucho.

¢Qué proyectos tienes para2021?

Mds alld de recuperar mi agenda,
luchar por dar vida a una escena que
ahora mismo se encuentra en un

mar de dudas sobre su futuro y
abandonada. Pero ahora mismo
estamos centrados en Collage, mi
proyecto audiovisual para teatros y
auditorios.

éQuéteinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?

Creo que a parte del significado de
que llegue a nuestro pais la edicién de
MixMag, refleja un poco lo que ha
pasado durante esta pandemia, que ha
servido para unir a una industria muy
amplia en un mismo mensaje de apoyo,

iDesde donde escribes?
Barcelona

¢Tu edad?
37 afios

¢Una red?
@andrescampo

espero podamos sacar algo positivo
de esto y que sirva para que tengamos
voz en este pais como colectivo.

¢Eltrack que siempre terecordaraal
confinamiento?

Seria injusto decir que el tema que
mads me ha acompanado durante
este confinamiento ha sido Mi remix
para Kase.O ‘mitad y mitad’, fue lo
que mds me toco escuchar, tuvo
gran acogida y se hizo un challenge,
fue divertido la verdad.

Artista: KASEO feat. Najwa — MITAD
Y MITAD (Andrés Campo Remix)
Nombre del Track: MITAD Y MITAD
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IDIOTEQUE RECORDS

éQuénosdestacasdeeste2020?
Acabo de sacar ‘Time is God’, un
adelanto del que serd mi préximo
dalbum. El track viene acompanado
de un desconcertante video de la
mano de 11 Filmmakers, en el que se
exploran diferentes aspectos que
configuran el mundo que conocemos
y donde se cuestionan temas como
el cambio climdtico, la religion, la
sexualidad, la migracioén, la
educacion o la tecnologia’

é{Qué proyectostienes para2021?

En 2021 como os comentaba, saldra
mi 4° album de estudio, asi que
iremos soltando algunos singles
antes de la traca final.

También se estrena en los Teatros del
Canal la obra ‘EMPUSA POEM' cuya
musica original he compuesto
integramente y hablando de teatros y
Danza, participaré también en Cuerpo
Romo, festivales de Danza
contempordnea donde tiene lugar una

JAM en la que improvisamos tanto los
bailarines como yo haciendo live con
mis maquinitas.

Como productor firmaré algunos de
los dlbums de este préximo afo como
el de TLFPA (The Low Flying Panic
Attack), y los novisimos Merina Gris
(grupo Euskalduna que me tiene
enamoradisimo) asi como el primer
trabajo de Veronica Echegui como
directora, para la que estoy realizando
toda la banda sonoraTambién en 2021
salen algunas de las mezclas que he
hecho para otros artistas como Bruno
(NYC), San Pedro o llse Hendrix (MEX)
y creo que algunos remixes que aun
no han visto la luz como por ejemplo
para NEUSTART.

éQuéteinspiraelclaim
#mascercaquenunca?

Mds cerca que nunca de lo que de
verdad importa, de los nuestros, de la
musica, de la creacion artistica y su
papel humano en nuestro dia a dia.

Hello Ed is Dead!

¢Eltrack que siempreterecordardal
confinamiento?

Todo el rodaje del videoclip tuvo
lugar dias antes de que nos
encerraran, y estuvimos retocando
(video y musica) durante los meses
siguientes, a parte, es el tema que
da sentido al dlbum y la temdtica
del mismo: EITIEMPO.Y creo que
durante esta pandemia, y durante el
confinamiento en particular, ha sido
el momento de mi vida en el que
mds he reflexionado sobre este
temaq, lo preciado del tiempo, el no
malgastarlo, y como nos hacen creer
que el dinero paga las cosas, cuando
en realidad es el tiempo la verdadera
moneda de cambio de nuestras
vidas.

Artista: Ed is Dead
NombredelTrack: Timeis God

iDesde dénde escribes?
Madrid

¢Tu edad?
40 afios

¢Una red?
@ed_is_dead
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é¢Quénosdestacasde este2020?

Este 2020 han pasado muchisimas
cosas que nuncaolvidaré.
Principalmente vercomolaescena
mundial musical se destruye, peroala
vezseregeneraconmuchisimas cosas
que nos hacenaprendereneste
momentotandelicadoycomplejo.Es
necesario que miremos esto conel
mayoroptimismo.

He firmado conminuevo agente Costi
S.dethinkclubbinylaverdades que
estoy aprendiendo mucho conél.

Después detantos afios enlamusica,
creoqueéljuntoamiagente de prensa,
formanuno de los mejores equipos que
hetenidonunca.

Tambiénherealizado variasremezclasy
he publicadoenvarios sellos, perode
destacaruno,seriamilanzamientoenel
labelde Detroit Motech Records.Unsello
mitico de Detroit pordonde hanpasado
todoslosgeniosdelaciudad delmotor.

Eventoshansido muchosydistintos,
perome quedo conlaultimavezque

Hello Victor Santana!

CHAVAL RECORDS, THINKCLUBBIN

iDesde donde escribes?
Madrid

¢Tu edad?
39 afios

¢Una red?
[©@ @victorsantanaofficial

Otro proyecto esreactivarmicasa, mi
sello Chavalrecords,que vaapasara
llamarse CRyenelque hemos estado
trabajando entodaunanuevaimagen
creadabajoelconceptode‘El
Despertar’.Tenia que saliren2020 pero
contodo esto,hemos decidido esperar.

Y como objetivome he propuesto
renovarme e intentarhacer que mi
musicallegue amds gente, sindejarde
seryomismo, peroamads gente.

éQuéteinspirael claim
#mdscercaquenunca?

Meinspira que debotrabajarmds duro,
como sino hubieraunmafana, para
que cuandotodo esto pase estemos
posicionadosyasipuedavolveragirar
conmis machines,conmis proyectos
mds musicalesytambiénenformato
Dj.Creo que esmomento de norendirse
ytrabajarmucho mds duro.Nadie dijo
que fuerafdcil,lamusicaes asi.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

Sesiones o tracks podria poner
muchos, perouno que me hace sonreir
yalavezponerme sentimental, seria el
Rmxs de Bonobo aMichael Kiwanuka.

Artista: Bonobo
NombredelTrack: Final Days

Laurent Garnier estuvo en Madrid. Fue
unanoche magicaenMondo Disko
donderealicé unset de casi4horas,
todalanocheélyyo.

éQué proyectos tienes para 2021?
Soy una persona muy creativa, mi
cerebrono para, perolo que mas me
gustariaes que salieraalaluz mi
dalbum. Es el trabajo de afios con mis
musicos y diferentes personas que
fueron colaborando conmigo enmi
estudio.
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Hello Uji!

ZZK RECORDS

¢Quénosdestacas de este 2020?

Se acabade estrenarel cortometraje
“SerTiempo”sobre mimusica, mis
influenciasy micosmovision, dirigido
porelcineasta Carlos Rivero. Esuna
especie de manifesto que muestrami
busquedacomo artista;indagando
sobre estados alterados, sobre el
ritualismo delas culturasindigenasy
las complejidades delamusica
electronica.

Tambiénafinales del 2020 sale mi
nuevo EPtitulado “Marimbas del

Guapi”,unacolaboracionconlos
marimberos Hugo Candelarioy La
DinastiaTorres del Pacifico
Colombiano.Soncinco canciones que
nos envuelvenenunsonido hipndtico,
impulsivoycrudo.Elcantoylostoques
de GenaroyFranciscoTorres se
mezclan conmis mdquinas paraevocar
laselva,las mareas delmarydelrio.

é¢Qué proyectos tienes para2021?
Durante la cuarentenaterminé mi

préximo dalbum que saldrden2021.Es

mi obramds profunda,unviaje que
retratalarelacionde nuestros
ancestros conelcosmosylas
estrellas.Es mucho mds electrénico
que miprimerdisco,aunque nodejade
sertribal. Tuve lasuerte de poder
colaborarcontres cantantes
estelares, Nyaruachuna cantante de
Suddn, Zola Dubnikovauna cantante y
bailarinaque vive enlsrael y Kristine
Barrett,unaamericana que ha
dedicado suvidaaestudiarlamusica
folcléricade lugares como Islandiq,

Georgia,yBulgaria. Estoy conmuchas
ganas de compartirestamusicay
podertocarlaenvivo.

éQué teinspiraelclaim
#mascercaqueNunca?

Creo que este afio nos mostré que
gracias alatecnologiaestamosala
misma distancia, ya seaconalguiena
lavueltade casaque conalguiendel
otrolado delmundo.Nos conectamos
paracrearaladistancia,aprendimos
asentirtele-empatia,ynos
animamos are-escribirloquees
posible.

¢Eltrack que siempre terecordaraal
confinamiento?

Casiensimultaneo conlas protestas
masivas que sucedieronen Estados
Unidos porlamuerte de George Floyd,
Anderson Paak sacé estajoyade
tema. Siento que pudo capturarmuy
elocuentemente el espiritu del
momento que se estaba atravesando
perollendndolo de optimismo.Me
parecio genial.Y tieneungroove
mortal,que me hace bailaresté donde
esté.

Artista: Anderson .Paak
Nombredeltrack: Lockdown

iDesde dénde escribes?
Argentina

¢Tu edad?
40 afios

¢Una red?
@uji_music
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VATOS LOCOS / DECNA

éQuénosdestacasde este 2020?

He pasado muchotiempo enelestudio
yanalizando lasituaciénparaencontrar
soluciones viables que almismo tiempo
pudieranaportaralgo nuevo alaescena.
Comoartistas como Alex Font,que
decidierontomarelcaminodiddcticoy
empezaradarclases de produccion
musical,creandounimpacto
importanteyaqueleshaayudadoa
mantenerse econémicamenteyal
mismotiempohadadolaposibilidada
las nuevas generaciones formarse con
sus artistasfavoritos, y asicomenzar
suscarreras conunabuenabase.

Los streamingstambiénhansido
importantes, eraladnicaformade very
escuchartocaraunDjendirecto.
Aungue no seaparaun publicofisico,es
algo quete hace volverporuninstantea
como eraantesytambiénlo pasasbien.

Yohe grabado algunos como el que hice
paraVatos Locosylopasé genial
haciéndolo.

Conrespectoalaproducciénhasido
importante yaquehetenidolasuerte de
sacarvariasreferenciasenviniloen
sellos como Draft o Defined Limitedy
numerosas referencias endigital.
Tambiéncomencé mipropiosello,
Decna,juntoalldec, algoenloque
hemostrabajado mucho este 2020.Es
unproyecto quete permite representar
muchas cosasycuando ademdslo
llevas acabo conunamigo sabes que va
atraermuchas cosasbuenas.

Como evento adestacarsindudafuela
fiesta de cumpleafios de mihermano
pequenoTolab, que nos dejé hace unpar
deafios.Fue afinales de eneroyfueuna
reuniénde amigosyfamiliares que se ha

Hello Ignacio Morales!

convertido enunritual cada afio. Tuvo
lugarenTrue Club (Torremolinos).
Tocamostodoslos amigosy ademads
Hanfry Martinezy Rumme nos
acompafaroncomo artistas invitados
ylaverdad quefue paraelrecuerdo,
ademds de sermiultimagranfiesta
antes del confinamiento.

Pero sindudamimayor proyecto hasido
embarcarme en Studio Adventures, con
laayudade Fernando Arjonaque es
quienseencargadelapartede
grabacion, ediciony produccién.Se
tratadeunaserie de episodiosen
formato de video de unos 10 minutosen
los que mostramos qué se vive desde
dentrodeunestudio.Desde hacer
musica,ratoslibres,acomousarlas
madquinasytodolo que sete pasaporla
cabeza.Losartistas,enestaépoca,
estdnmds centrados quenuncaenel

iDesde donde escribes?
Malaga

¢Tu edad?
32 afios

¢Una red?
[©) @ignaciomorales.wav

estudioy pensé que seriabuenosacara
laluzlo que estabapasando ensus
estudios.

éQué proyectos tienes para2021?

No sabemoslo quenosdeparardel
futuro perohay que estarpreparado
paratodo, asique de momento mis
principales proyectos para2021noson
otros que seguiradelante con Studio
Adventures,conmilabel, seguir
haciendo musicay esperemos que
prontotocandoenclubs como antes.

éQuéteinspirael claim
#madscercaquenunca?
#MasCercaQueNuncaes algo que me
inspiraesperanzaparanuestra
industriaquetanto sufreenestosdiasy
que estdsiendo atacadaporlosde
arribadeformaindiscriminada.Ver que
todaviahay grandes plataformas como
vosotros apostandoyaportando su
granitodearena.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

Sindudaeltrack que mas merecuerda
al confinamiento es ODDNUMBERS,
coincidiélafechadelanzamiento del
discoaprincipiosdeafioylohe
disfrutado enstreamings comoelde
Vatos Locosymuchos dias muylargos
tocandoenelestudio.

Artista: ODD NUMBERS
Nombredeltrack: ODD NUMBERS
07437834180

31



HELLO
ARTISTAS!

YET!

iDesde dénde nos
escribis?

Sergio Parrado desde
Valladolid (Espafia); y
Jee Bear desde Santo
Domingo (Republica
Dominicana).

¢Vuestra edad?
Sergio 40, Jee Bear 33

¢Una red?
en todas @sergioparrado @
jeebearmusic @yetrecords

éQuénosdestacdisde este2020?

Sergio: A nivel de eventos,me quedocon
miultimo setenLatinoaméricaen
enero,enelclub OtroMundo.jFue
impresionante! Casi6000 almas
bailando,jqué energial Tambiénel EP,
junto aChinonegro,conlasvocalesde
Yaccelil,Eternal Flow, que fuela
referencianumero 16 deYet!Records.
Consiguié alcanzarunpuesto
destacadoenventas,llegandoatopten
enprogressive house.Luego,conel
confinamientoy posterior situacion,no
hemosdejadodecrear:PlurTV,
Moviendo elmundo,Museo delBeat...
proyectosdeentretenimientoy
benéficos.jNo podemos estarquietos!
JeeBear:Miproximolanzamiento en
Brise Records,junto a Sergio Bennett
conremixde SaschaDive.

é¢Qué proyectostenéis para2021?
SergioParrado: Seguirtrabajando duro

RECORDS

con Yet!Records.Esnuestraprioridad.
Sevienengrandeslanzamientos.Entre
ellosun EP mio,conremixde Mihai
Popoviciu.Asuvez,seguimoscon
mucho networking, sobretodo con
otros promotoresy artistas. También
empezaremos atrabajarenlaedicion
de Meet! Festival2022.Deseamos con
todonuestro corazénpoderrealizarel
festivalyvolverallevaralegriaybuena
musicaal Caribe.
JeeBear:Enefecto, seguirdandole
fuerzasaYet!Recordsytrabajarenlo
que serdMeet! Festival 2022.

éQuépodemosesperarestedeYet!

Recordsenparticular?

Sergio Parrado &Jee Bear:Como
veniamosdiciendo anteriormente,
sobretodobuenamusica.Alno poder
vigjar,nitocar,nihacershowcases el
equiposeenfocéenreforzarla
comunicaciénconlos artistas durante

estosmeses.Finalmente, estodio
resultadoyvamos averlanzamientos
de gente como MihaiPopoviciu, Franky
Rizardo,Daniel Sanchez, Butane o
Danny Serrano.Estoirdunido anuevos
nombres que estan pegando mucho,

como Sascha Sonido, Frink, LuiFlores, Dj

Fronter, Luciano Garrido,JulianMillan,
OscarMula, DorianChavez o Marco
Latrach.Sinolvidaralosartistas que
conformanYet!,ensuntcleo principal,
que aparte de nosotros dos son Sergio
BennettyLucienle Grub, También
encontraremos musicade artistas con
los que trabajamos muyamenudo,
como Sascha Dive, Aapterolgor
Vicente.Venimostrabajandounalinea
musical que se mueve entre eldeep
technoyeltechhouse maspuristay
cldsico,lejosdelalineacomercial.

éQuéosinspiraelclaim
#madscercaquenunca?

Hello Sergio Parrado & Jee Bear!

SergioParrado:estar
#mdscercaquenunca,es esencialpara
lostiempos que corren.

JeeBear:#mdscercaquenunca,sin
importarquetanlejosestemosunodel
otro.

¢Eltrack que siempreterecordaraal

confinamiento?

SergioParrado:‘Enjoy The Ride’,de
Morcheeba.Me hice unalistaen Spotify,
algo quejamdshabiahecho.Recuerdo
que,durante el confinamiento, me ponia
los cascos parasacaramisperrosy
mientras sonaba estetrack por
momentos pareciaque estabaenuna
peliculadelfindelmundo.‘Enjoy The
Ride’,de alginmodo, suavizabaese
contraste.Me encantaMorcheeba,estd
claro(risas).

Artista:EnjoyTheRide
Nombredeltrack:Morcheeba.

JeeBear:‘Joice (Eskuche Remix)’,de
Jojo Angel.Estefueuntrackque
descubrimientras estababuscando
musicaparahacerunvideo setdurante
elconfinamiento.Cuandolo estaba
tocando,alescucharsuletra,seme
erizolapielyme hizorecordarcuando
todos baildbamosjuntos. Fueuna
buenasensaciénque espero pronto
volveracompartirconel publico

Artista: Jojo Angel
Nombredeltrack: Joice (Eskuche
Remix)
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Hello Reykjavik606!

ALVARO(KINO INTERNACIONAL) & BORJA PINEIRO
FORBIDDEN COLOURS

éQuénosdestacais de este 2020?
Lomejordelafiohasidolagranacogida
de nuestro dlbum, Endless Summerin
Peckham.

Lacancelaciénde muchasdelas
actuaciones que teniamos como Sénar
Festival o el Festivallnternacional de
Jazzde Vitoria. Pero ellado positivo ha
sido que,incluso enuncontexto de
pandemia, pudimostocarenelMuseo
Thyssenenelmarcodelos
AperitivosThyssen2020.Y araizde esto
tocarenelMuseodelaEvoluciénde
Burgos el préximo 28 de enero de 2021.

éQué proyectos tenéis para2021?
Deloquese puede contarya, Alvarovaa
estrenarenfebreroun proyectonuevo
quesellamaDivorce FromNewYorky
quesaldrdenviniloenForbiddenColours
Tambiéntenemos otro proyectojuntoa
nuestrobateria Carlos Saguiyun
contrabajista, enelque mediante
instrumentostradicionales vascos
comolaalbokanosllevamoslamusica
tradicionalvascaaunaversién20.Sera
un proyecto muy bizarro peroalavez
superdivertidoymuy psicodélico.
Tenemos muchas ganas yade terminar
degrabaryquevealaluz,ird

iDesde dénde nos escribis?
San Sebastian

¢Tu edad?
44y 43 afos

¢Una red?
@reykjavik6oé

acompafado deunapuestaenescena
muy potente anivel visual.

Y estamos perfilandolo que serdel
préximo dlbumde Reykjavik606 que
seguirdlos pasos del anterior,pero con
mds madurez.

éQuéosinspirael claim
#mascercaquenunca?

(Alvaro) Mi hijo,mimujer ylamusicaque
escuchotodoslosdiassonclavesya
quellevounafioymedioenganchadoal
samplingy micabezanohace mds que
desmembrarcadadisco que escucho
hastaelpunto de comprarmuchadela
musicasolo parasamplear.

(Borja) Desde hace afioymediomefuia
viviraunpuebloenlamontafiaenel
pirineo navarroyesatranquilidadha
hecho que no pare de seguirestudiando
musicaytocarenfermizamente el piano
cadadia.Meestoyhaciendoloque serd
micasajunto conmiestudio donde no
puedo pararde pensarlas horas que voy
apasarahiinspirandomeenla
tranquilidad que te dalamontafa,y que
alavezvengagenteagrabar.

¢Eltrack que siempre osrecordardal
confinamiento?

Una compilacion que salié en Soul
JazzRecordsy quelaverdad nos daba
esetoque alegre para afrontarcada
diadurante lapandemia,laverdad que
no haparadode sonarencasaunay
otravez.

Artista:Varios
Nombredeltrack:Lacompilacién
NigerianFreedom Sounds.
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Hello Akkan!

FOEHN RECORDS,BCN / KARTEL MG, LDN

iQuénosdestacdis de este 2020?
Pueshasidounafo extrafioy cadtico.
Acabamos el2019 conunaextensagira
porMéxico,quefuerealmente
espectacular. Ademds estuvimosen
otrosfestivalesimportantesenlslandia,
Hungria o Franciaentre otros paises, fue
unahoilusionante atodoslos niveles. A
principios de 2020, yateniamostodo
listo paralanzarnuestro nuevo dlbum
queibaasalirmediados de marzo,pero
obviamente nonos queddé otroremedio
queretrasaranoviembre porlas
circunstancias. Los festis que teniamos
yacerradoshancaidotodosynos
hemos centrado enprepararnueva
musicaeirlanzando pre-estrenosdel LP;
enjuniosacamos ElMutal (EP)con3
tracks nuevos, luego el single Anima’
junto aHuairayrecientemente otro

single‘Star Sitar’,temaque abre el dlbum.

¢Qué proyectos tenéis para2021?
Deentrada,cruzamoslos dedos para

que vayamostodos volviendoala
normalidadreal,alade antes,noaesta
‘nueva’delaquetantosehablayquetan
pocose parece alaque conocemos. A
finales de afio saldraporfinelalbumy
estamos ultimandounnuevodirecto
bastante cafero, nuevos visuales,
nuevo montaje luminicoymascosillas
queiremos anunciandoenbreve.

éQuéosinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?

Desdelo profesional,loque adia
echamos mds de menos esestar
#mdscercaquenuncadelos
escenarios...

Y enlo personal, #mdscercaquenunca
delos seres queridos que yano estdn
entrenosotros.

¢Eltrack o sesién que siempre os
recordard al confinamiento?

Este mixtape nuestro paraCosmo
Radio (Berlin). Durante untiempofue

nuestrabandasonoraenel
confinamiento. Espero que lo disfrutéis
igual que nosotros disfrutamos
grabandolo.

Artista: Varios
Nombre deltrack: Mixtape grabado
paraCosmo Radio (Berlin)

iDesde donde escribes?
Barcelona y Dublin.

¢Tu edad?
38 afios ambos

¢Una red?
@akkanlife
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¢Quénosdestacas de este 2020?
Ellanzamiento de Terances EP, tres
tracks de cadencia Deep delque he
recibido muy buenfeedbacky que,
honestamente, no esperabade esta
manera.Cadavezhay mads artistas a
los que respeto que pinchan mi
musica. Eso estd guay,laverdad.

Tambiénparamihasido destacable
hacerunshowcase de Analog
Solutions enLaut aprincipios de afio,
juntoaEduardodelaCalle.Tengo
mucho aprecio asutrabajoytambiéna
supersona.Tenemos buena conexién.
Recibirde suparte halagos de mi
sesiénfue algo muyreconfortante.Y
celebrarunanoche asienmiclub
favorito de Barcelona,todavia mds.
Unanoche paraelrecuerdo:)

¢Qué proyectos tienes para2021?
Vamos asacarun LP conRhythm Cult

este 2021, el primero ensolitario como
Headbirds. Esto me hace mucha
ilusiony eldisco me gusta, me parece
quetiene personalidady mensaje.
Estamos acabando de concretar
detalles,nimero de tracks ytodolo
relacionado conartey demds pero es
elultimo paso del proceso asiquela
emocionesgrande!

¢Qué teinspirael claim
#madscercaquenunca?
Meresultacomplicadohacermeala
ideade que estamos mds cercaque
nuncadeunamaneravirtual,con
distanciasocial,caras mediotapadasy
elclubbing desaparecido desde marzo.

¢Eltrack que siempre terecordardaal
confinamiento?

PRISM, untrack que me transmite
muchavitalidady alegria,ganas de
bailaryde disfrutar.Y todo esto estd

Hello Headbirds!

RHYTHM CULT

siendo muy importante y terapéutico
durante estos meses de mierda.

Artista: Alex Cortex
Nombre del track: PRISM

[=]
z

=]+

iDesde donde escribes? Cal
Rosal (Barcelona)

¢Tu edad?
34 afios

¢Una red?
SC @headbirds
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OPERA 2000 -

éQuénosdestacasdeeste2020?

2020 comenzd muy biengraciasa
eventos enFamily Cluby CrowTechno
Club,asicomo alapublicaciénde miEP
SaveThe Energy enSomaafinales de
marzo.Fue muy especial porque erami
primerlanzamiento envinilo paraeste
sello.Despuéssalié el segundodiscode
misello Opera2000 acargode migran
amigo ytambién duefio delmismo, el
senor _asstnt.

Respecto afechas en2020,tenia
grandes eventos yacerradosy
anunciados junto a OscarMuleroen
Crow, con Seleccion Naturalen Family

Club,unavisitaalLondres,unafecha
enel Shelterde AmsterdamconThe
AdventyROD, etc...

Musicalmente me he encontrado
comodoenelestudioyhe
aprovechado el tiempo.Hoy diatengo
acabados varios proyectos queirdn
viendolaluzpoco apoco.Mientras
todo esto pasabarecibiuna
propuestade GarethWild parahacer
unremix paralaprimerareferenciade
unnuevo sello asociado al club
londinense FOLD. Acepté sindudaq,
trabajarconellos me haciamucha
ilusion.

Hello Roll Dann!

SOMA RECORDS

2020 se cerraraconmiEPensolitario
enOpera2000, Oppression Dance.
Este discohabladelanecesidadde
liberarse de tantas ataduras, de tanta
contaminacién,delarepresionyla
mentira.Paraellounaformade
lograrlo es atravésdelbaile.
Demostrarfisicamente através de
nuestro cuerpo lo que lamusicanos
transmite psicoldgicamente. Disefio,
imagen, videoclip, planchado,
distribucién,..todos los pasos hansido
complicados, pero debo decirque
todo en este disco me gusta.

éQué proyectos tienes para2021?

Me encantariaexplayarme enesta
preguntay contarostodoslossitiosa
los que voy air,pero el futuro esincierto
ylounico que puedo asegurares que no
estaré esperando averqué pasaq,
seguirétrabajando cadadiacomohe
hechodurante el2020. Almenos, las
ideasylos objetivos estanclaros,
vamos aluchar por conseguirlo. Si
puedo asegurarque Opera2000tiene
proyectos muy interesantesy que
empezard acontarconotros artistas
para2021.

éQuéteinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?

Me inspiraapoyo, soporte,ayuday
sobretodo confianzadelmediohaciael
artistayhacianuevos perfiles.

¢Eltrack que siempre terecordaraal
confinamiento?

Mitema‘Mago’,que eselnombre deun
labrador precioso de 10 afios que nos
dejé durante el confinamiento. Fue duro.

Artista: RollDann
Nombredeltrack: Mago[Soma
Records]

iDesde dénde escribes?
Toledo

¢Tu edad?
0 ahos

¢Una red?
@roll_dann
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Hello 30drop!

FUNDADOR Y DIRECTOR DE 36D RECORDS

éQuénosdestacasdeeste2020?
Del2020 destacariael absurdo alque
hallegadolasociedadenlaque nos
encontramos. Destacaria,cémo

negativo -claro-,elvercémo “elmundo
delartisteo” (que distamuchodel
mundo del artista),es capazdedarlela
vueltaaalgotangrave comouna
pandemiaglobalparasupropio
beneficioyagotarnos atodoscon
streamings de autobombo que han
acabado aburriendo hastaalas piedras.

éQué proyectos tienes para2021?
En2021me gustariaponerenmarchael
proyecto de “ElBasilisco de Roko”.Para

quiénnosepaloquees:ElBasiliscode
Roko esunexperimento mental que
exploralosriesgos potencialesde
desarrollarunainteligencia artificial. El
experimento plantea que, enelfuturo,
unainteligenciaartificialconaccesoa
recursos casiilimitados desdeuna
perspectivahumana (elbasilisco)
pudieradecidircastigarde manera
retroactivaatodos aquellos quede
algunamanerano contribuyeronasu
creacion.

ElBasilisco de Roko fue propuesto por
primeravezenlacomunidad
LessWrong,unforoeninternet

iDesde donde escribes?
Disseldorf

¢Tu edad?
Relativa

¢Una red?
Ninguna, me dan asco todas.

dedicado atemasdefilosofiay
psicologiaconunavisiénfuturista.El
dilemaplanteado porelBasiliscode
Roko esunaversiondelaParadojade
Newcomb,y explorade manerainformal
aspectosdellibre albedrio semejantes
alosplanteados porlos casos de
Frankfurt. Desde su planteamiento
original,el Basilisco de Roko haido
acomparnado de polémicasobre su
validez.

éQuéteinspiraelclaim
#mascercaquenunca?
Lanecesidadhumanadeunirse para
superargrandes acontecimientos
globales quenoshacentener
conscienciade especie parapoder
seguirevolucionandoy existiendo.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?
‘Dunkelblau’,untemaque hehechoeste
anoy quereflejaal100% mivisiony
sensaciones como personaalolargodel
afio. Ademds es eltema que Jeff Mills
escogioparalaaperturade miLP
Sorobanen Axis Records;cosaque me
confirmaque voy porelbuencamino.

Artista: 30drop
Nombredeltrack: Dunkelblau
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iDesde donde escribes?
Barcelona

¢Tu edad?
N/C

&¢Una red?
[©) @omegadbmusic

éQuénosdestacasde este2020?
Este2020,apesardetodoloqueesta
sucediendo, estdsiendounafo
bastante bueno paramiproyecto
musical:aprincipios de afio, fuiuno de
los elegidos paraformar parte dela“We
Are Equals Academy Barcelona” del
BritishCouncilencolaboraciénconel
festivalMUTEKy Bridge_48.Fueuna
experienciamuy positiva que,desde
luego,nuncaolvidaré.

Enabril,enpleno confinamiento, viola
luzmi primer LP‘Chapter Four’,que ha
tenidounabuenaacogidadeprensay
publico,eincluso he podido presentarlo

Hello OMEGA dB!

de manera presencial, recientemente,
enmipueblonatal, Sant Pere de Ribes,
enelmarco del Festivalet Monocicle.
Fue unaexperienciainéditaeinsdlita
veratodoelmundo sentadoenfilas
disfrutando de una actuaciénenvivo.
Algo parecido aunconcierto de musica
clasicauoépera, pero adaptadoala
musicaelectrénica.y si,tambiénal
maldito COVID -19. Siempre lo
recordaré.

Y tambiénhe conseguidounnuevo
acuerdo paracolaborarconunamarca
deinstrumentos consede enReykjavik
“Genkilnstruments”.

FOTOGRAFIA: SERGI IRACHETA

éQué proyectos tienes para2021?
2021 se presentamuyincierto.Sigo
trabajando enelestudio parasacar
algunEPygenerando contenido
audiovisual.Porotrolado, estoy
colaborando conalgunos artistas
creando sinergiasy proyectos paralelos
aOMEGA dB.Me gustaria poderactuar
conregularidady seguir presentandoel
disco,de manerapresencial. Espero, por
elbiendetodos, que podamoshacerloel
proximo afo.Laculturaestrabajo,y
necesitamostrabajar. Todos.

éQuéteinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?

Tiene que serelmomento de estarmds
cercaque nunca;tenemos queunirnos e
iraunaparasaliraflote conla
dramdticasituacionque estamos
sufriendo. Prensa, promotores,
managers, artistas...Todos, sin
excepcién,debemosremarenlamisma
direcciéon.Es muyimportante también,
protegeralos agitadores culturales;
esas “pequenas” organizaciones que
trabajansindescanso paraofrecer
propuestas diferentes,y que sonel
motorde arranque de todo el tejido.Y
sobretodo,incentivareltalento
nacional.Hay muchisimos proyectos de
una calidad enorme que nadatienen
queenvidiaralo que estafuerade
nuestrasfronteras.
#MdasCercaQueNunca

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

‘ChapterFour’, porque es eltrabajo que
estabaesperando que vieralaluztras
casidos afos de trabajo.He dedicado
muchotiempo del confinamientoen
atendermedios parahablarsobre su
procesode creacion.Y bdsicamente he
tenido pocotiempomas paraescuchar
musicade otros artistasenese
intervalo.

Artista: OMEGA dB
Nombredeltrack: Chapter Four
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Hello Xx Isis xX!

éQuénosdestacasde este 2020?
Ellanzamiento de Family Matters.Un
singledoble queincluye porunlado Two
Faces’,conremixes de Mathew Jonsony
Jorge Ojeda,ylacolaboracionenel
video musicalque grabamosen
Estocolmo,de miamigaydirectora
AngelaBravo.Y porelotro, Troughthe
night’,conremixes de NathanJonson
akaHrdvsionylaversiéonfreestyle de
Jorge OjedaquellegéalN®.1enlos
charts enMiami.

¢Qué proyectos tienes para2021?
Acabode grabarunacolaboraciénde
unacanciénelectroconunos amigosde
Viena,yestoytrabajandoendos
downtempo singles enlos que juego con
diferentes armoniasy efectos vocales.
Lasletrasestdndedicadas amimarido
(MathewJonson) que deunamanerau
otrase haconvertidoenmiinspiracion.
Elprimerosellama‘Everythingldo’,y
hablo de missentimientoshaciaél;enel
otro,‘Burnlike fire’, hablo deunsuefio
quetuve mientras viajabamos por
Tailandia.Estaultimaincluye remixes
devarios artistas de distintos géneros

electronicos,yloacompafiaunvideo
que grabéydirigijunto al artista
audiovisual, EfrenMurcia,durante el
confinamiento en Berlin.

Tambiéntengo planeado empezara
lanzarconMathewlas canciones que
hemos escrito enlos ultimos afos, la
primera serd ‘Dame tuveneno’, mi
primeracanciénescritaenespanol,y
conremixes de grandes amigos
artistas que serdntodaunasorpresa.

éQuéteinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?
Paramiimplicaelteneramimadre
cercade mi.Estuvoaisladaysolaen
Ibiza durante todo el confinamientoy
durante el verano decidimos que era
mejor que salierade Espafiay se
vinieraaBerlinporuntiempo.

Quiero estarmds cercaque nuncade
mifamiliay amigos.Darlela
importanciaacosas que quizds
simplemente porelritmo de vidaque
llevabamos antes,no éramos capaces
de ver.Los pequefiosdetalles,la
familia,elhogar.

Y poder producirmusicade calidad, que
representelostiempos,los
sentimientos,las emociones que todos
de algunamanerauotraestamos

compartiendo.Creo que esmuy iDesde dénde escribes?

importante elestarcercanoslosunosa Berlin
los otros,apoyarnosy mostrar
lidaridad | loti ¢Tu edad?
solidaridad paralos que lotienenmas 32 afos
dificil.
¢Una red?

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?.

Elremixenelque Mathew estaba
trabajandoy que meibamostrandoa
medidaque ibaavanzando.Cuando se
levantaronlasrestricciones enverano,
pudimos celebrarellanzamientoenuna
maravillosafiestaenunbarcoenelrio
de Berlin; se podiasentirlafelicidad de
todosalporfinpodercelebrar, bailary
conectarentre amigos porprimeravez
enmeses.

Artista: Liam Mour (Mathew Jonson’s
Remix)

Nombredeltrack: Douro
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HELLO
ARTISTAS!

Hello Inertia!

AKA TELEMORPH/INFORMA/SEIS/ANAOH
CHPTR BOOKINGS AGENCY.

iDesde donde escribes?
Barcelona

¢Tu edad?
34 afios

&¢Una red?
[© @inertia.sonicarts

éQuénosdestacasde este2020?
Ellanzamiento de midlbum,
TRASCENDER, enelsellodiscogrdfico
Telemorph.Undlbumque surge de
querer saberporqué hago musica,y de
dénde salid esainspiracion.

Parapoderentenderunpoco mds decidi
irme paraatrds eneltiempo.Darme
cuentade que musicaescuchabami
madre cuando estabaensuvientre, mi
abuelaporlas mafianas antes de
despertarme, mis bisabuelosde
jévenes,olos sonidos alegresy salseros
que escuchabaporlascalles Cali
(Colombia) cuando era pequefio.

Comencé ainvestigarlamusicaque me
habiainfluenciado:cumbia, porro,
mapalé, chande, salsa,guaguanco,son
montuno,boleros, musicaindigena,
musicafolcléricadelmundo.Y medi
cuentaque eraunlegadoyunpresente
que me habianregalado mis
antepasados,indicandome lamayor
fuente de energiaeinspiracion,elsolyla
madretierra. Alentender que mi
inspiraciéneralanaturalezayquela
representacionde ese sentimiento
veniapormedio de mis ancestros,me
dejéposeerporlosespiritus
ancestrales, vilaluzyrenacicomo
bagabagd (Simbolo delamariposaen

lenguaembera), transformandomey
despertando mialmaparaque viajara
delcuerpoterrenalaunplano espiritual.
Y comoresultado creé TRASCENDER.

¢Qué proyectos tienes para2021?
Comenzaré conunaserie de videoclips
deldlbum que asuvezsetransformard
enunaactuaciontotalmente
audiovisual.Unasinestesiaentre
musica,videoy arte performativo.Y
publicaré unnuevo dalbum,unpoco
diferente alo que normalmente hago,ya
quellevomuchos afios haciendo
musicade pista, experimentaly
ambiental.

éQuéteinspirael claim
#mascercaquenunca?

Mds cercaque nuncameinspira
confianza, cercania,untratomds
personaly directo tanto como con
artistas organizadores o grandes
empresas enlaescenamusical.Unpaso
mds adelante enlacomunicaciénentre
creadoresyespectadores.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

‘Ciclos’porque surgeenunmomentoen
queloseventos,clubs, bares, etc.habian
cerrado sus puertas,y queriamos crear
algo paratraerese mismo sentimiento a
tucasa, recreandounambiente de club
durante 1horay30 minutos. Ciclos’es
unaexperienciaaudiovisual inspirada
enlanaturaleza,esunviagjeentrelas
cuatroestaciones.

Artista!nertia & Samuel Dominguez
Nombredeltrack: CICLOS
(EXPERIENCIA AUDIOVISUAL)
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HELLO
ARTISTAS!

éQuénosdestacasdeeste2020?
Lanzamiento de Abraxas,un proyecto
demusicaelectrénicadebaile quetiene

como objetivollegaralgranpublico
mientras sacude sus conciencias
difundiendo sencillos mensajes de
autocriticaindividualy socialdesdeel
puntodevistadeladualidad,los
extremosylacontradiccién,inherentes
alserhumanoyalasociedad
capitalista,conelvideo-single
“Embrace Capitalism (untilit strangles
you)”,elprimerodelos3adelantosen
esteotono2020.

é¢Qué proyectos tienes para2021?
Seguirlanzando adelantos enformato
digitalyvideoclip e irevaluando ladificil
situacionenlaEraCOVID-19 paraver
cémoy cudndo publicamos nuestros
primeros pldasticos enformato EP,con
editsyremixestanto nuestroscomode
otrosartistas, parafinalmente lanzarel
primerLP.Y asipodergirarconel
atronadordirecto audiovisual que
hemos creadojuntoalosVJsy
escenografos ScreenWarriors
Collective (que pintaque serdyapara

Hello Abraxas!

2022 dadaladistopiaquenosha
tocadovivirylas absurdas normas de

los distintos gobiernosinternacionales).

éQuéteinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?

Que estamos #MdasCercaQueNunca
deirnostodos alaputamierdadeuna
vezya (ybienmerecidolotenemos):la
musicaelectronicayeltrivial,basicoy
humano ejercicio delbaile ensociedad,
laruinindustriamusical,layahastiada
sociedad capitalista,lahumanidad que
nuncadebiéhaberexistidoy, por
encimadetodoylounicotristeentodo
estealegato,elmaltratado Planeta
Tierra.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

Pordos motivos diferentes. El primero,
porque esuntrack que contiene Fuck
Work,unEP de We Are Not Brothers que
lanzé Ordculo Recordsenplena
cuarentenayesunadelasbandas que
mas meflipa actualmente, asiquelo
escuché muchos esos meses. El
segundo, por el propio mensaje del

iDesde donde escribes?
Hell, Michigan

¢Tu edad?
2.000 millones de afios

¢Una red?
abraxas.dance

track:NADA A LO QUE TEMER.Melo

repetiaenbucle comounmantraante

lostiempostanoscuros que se
avecinaban..

Artista:\We Are Not Brothers

Nombre deltrack: Nothingto scare of
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HELLO
ARTISTAS!

Hello Niet!

HYPERSUNDAY RECORDS

FOTOGRAFIA: ANTONIO TERRON

éQuénosdestacasdeeste 2020?
Este afio estd siendo muy intenso.En
mayo publiqué mitercer albumcomo
NIET!"Humillacién'y ahoraen

noviembre aparecerd micuarto EPde
cincotemastitulado‘Parenthesis’. Se
tratadeunarecopilaciéndetemasen
unespectromdstechnoqueenelque
suelomoverme.Sontracks que nunca
acabaronde encajarme enningdn
disco,aunestando algunos entre mis
favoritos,y he decididoretomarlos,
trabajarlosy publicarlos juntos.

éQué proyectos tienes para2021?
Elafio que viene promete sertanintenso
omds que este. De momento yatengo

dos proyectosenmarcha,unodeellos
muy avanzado, parapublicarenla
primeramitadde 2021 Esundiscode
remezclas que he hecho paraotros
productoresy musicosyundlbumde

remezclas que otros artistas hanhecho

(oestdnhaciendo)detemasde
HypersundayyNIET!

éQuéteinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?

Pese atodaslas suspicaciasy
desconfianzas que pervivenentrelas
diferentes partes que componenla

escenq,y albatacazo que hasupuesto
2020, creo que este afiotambiénpasara

alahistoriadelamusicaelectrénica

iDesde dénde escribes?
Madrid

¢Tu edad?
56 afos

¢Una red?
@sylniet.com

comoeldelacolaboracion.Nunca
hemos encontradounambiente mads
propicio aella,mds gente deseando
hacercosasnuevasyenredarseen
proyectos propiosy ajenos,mds
intercambio de conocimientos,ideas,
ayuda...Nuncahemos estadomdslejos
unosdeotrosy,sinembargo,enmuchos
aspectos, #MdsCercaQueNunca.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

‘The Rising’,deltltimo discode OMEGA
dB,'ChapterFour. Aunquetodoeldisco
merecordard siempre estos tiempos
raros (aparecié enmedio detodoel
estallido coronavirico),estetemaen
concretolorecordaré ainmds, porque
desperté enmiunas ganasenormesde
remezclarlo.

Artista: OMEGAdB
Nombredeltrack: The Rising

7 ]
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HELLO
ARTISTAS!

#SUPPORTVISUALISTS

iDesde dénde escribes?
Madrid

¢Tu edad?
42 ahos

&¢Una red?
@janebeta?

¢Quénosdestacasde este2020?
Empecé elafoenplenaproducciéndel
catdlogo parael Palaude LaMdusica
2020-2021yaqueeste afiosoyunade
las artistasinvitadas. Acabélagiradela
piezaimmersiva Ex(o) enlaFilarménica
de Paris (Junto a Alex Augier).Junto con
Desilence Studio presentamoslapieza
“LoTextil”enel LlumBarcelona, Festival
de Artes Luminicas (Poble Nou)un
mapping dedicado alas mujeres
trabajadoras delaindustriatextil,
musicade mialteregoNamba.En
septiembrejunto conCarles Viarnes
pudimosdisfrutardelaperformance
immersivaygrabadaporbetevé parael
Sonarenlos Estudiosldeal,centrode
CulturaDigital (Barcelona),alqueyole
llamo LaCatedraldelas visuales.

¢Qué proyectos tienes para2021?
2021loplanteo convarias patas, sobre
tododebidoalasituaciénpreocupante
delsector Cultural.Laprimeraesla
docenciaq,estaré sumergidaenvarios
proyectos que girardnentornoala

visualizaciénde datos, grdfica
generativa,desarrollode entornos de
metaverso.

Quiero prepararmisegundapiezade
Fulldome,y producirmiprimerEPconel
alteregomusicalNamba.

éQuéteinspirael claim
#madscercaquenunca?

Tenemos que estar cercalas personas
que nos dedicamos altejido audiovisual
y cultural,acercarnos comonuncaalos
demadsroles de nuestraprofesion, todos
ellos necesarios, porque lo estamos
pasando malytenemos quetener
cercania.Sobretodo cercania
emocional.

Hello Alba G. Corral!

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

Perfect Brilliant Stillness + Xakelewe,
siempre melorecordard.Estanbonito,...
eracomounaventanaalaesperanza.
Ademds,lacolaboracionconellos
surgio precisamente durante el
confinamiento.

Artista: Porya Hatami | AaronMartin |
Roberto Attanasio | Alba G.Corral

Nombre del Track: Perfect Brilliant
Stillness + Xakelewe,a LockDown
Collaboration
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HELLO
ARTISTAS!

VISUALS FOR THE MASSES

éQuénosdestacasdeeste2020?
Laverdadquelapalabraremanente de
este “fantdstico”2020 es CANCELADO.
Noes que quieraregodearmeenello
pero creo que pasarde7OfechasaOes
algodestacableymarcalacarrerade
cualquier artista. Micolaboraciénconel
triofrancésde DJ s Apolloniay su
propuestaPlanet Claire, Pyramid
Amnesig, Aquasellaofestivales deluz
como IbizaLight Festivalo Aavistus de
Finlandiahanquedado enparéntesisy
esoafectamds alladelnivel
economico...Por suerte tengo salud,
amoryunaserie de habilidades como
postproductoreilustradorenpublicidad
que me estanpermitiendo pagarel
alquilerydarmeincluso elcapricho de
comprarpanbimbo;) ademdsunaserie

de proyectosfuturos acorto plazome
llenande esperanza,perodadalaracha
de eventos que secaenenelultimo
momento me da apuro comentarlos por
miedo agafarlos.Lo que sipuedo
compartirconcertezayalegriaes queel
proyectoVisuals ForThe Masses,un
podcastradiofénico dedicado almundo
delasvisualesylLalLuzcomoexpresion
artisticaytécnicaestdviviendoun
subidénde audienciaimpensable hace
unos afios.Quizd porlamayor
dedicaciény continuidad que estamos
poniendo alpodcastenlos dltimos
mesesy sobretodoalademanda por
parte deunpublicoque quiere saberde
estostemasluminicosysus
protagonistas.

é¢Qué proyectostienespara2021?
Estdbien..intentaré dejarmiyo
supersticiosoalmargenparaesta
preguntayoscontaré algunosdelos
proyectos futuros para2021. Losya
mencionados que quedaronen
paréntesisy que tengofe enretomar

cuandolasituaciénsanitarialo permita.

Lomadsdestacado esperoqueseala
participacionde algunas esculturas de
luzeinstalaciones endiferentes
festivales deluzcomoelLumiéres
ShanghaiFestival o elUmbraFestival
porponerdos ejemplos enlos que mi
trabajohadespertadointerés(si,me
guardodedeciruntercero,donde mi
participaciénestabastante
confirmada, porsiacaso...) Porotrolado
pondréenergiaenlapublicaciénde

iDesde donde escribes?
Ibiza

¢Tu edad?
40 afos

¢Una red?
Fb @elimaginarioVJ

FOTOGRAFIA: LASKIMAL

Hello ELIMAGINARIO!

contenido visual, VJPACKS, envarios
sellos-tiendas online como llUII
RenderingsyVolumetricks. También
esteafioqueddenparéntesisun
proyecto como promotor,realizado
conjuntamente conmiamigoyartista
visualJordi8lasco,setratadeunciclo
deshowsA/Vllamado LUZE enelque
invitaremos a participaragrandes
artistasyconelque esperamosdar
mucho que hablareste proximo arfio.

éQuéteinspiraelclaim
#mdscercaquenunca?
Suauranostdlgicaperonofaltade épica
yesperanzameinundoduranteel
confinamientoyreconozco que mds de
unalagrimaresbalo pormimejilla
escuchdndolaenrepeat mientras
contemplabaelhorizonte desde mi
ventana.Demasiadosrecuerdos,
demasiadas ganasde volvera
compartirconmis colegasy publico
esassensacionestanespeciales.
Demasiado amor porelclub, sucultura,
sus estimulosymodode vida.Consus
lucesysus sombras.Me pongo muy
bizcochitosip...

¢Eltrack que siempre terecordaraal
confinamiento?

‘Sky and Sand’. Su aura nostdlgicapero
nofaltade épicayesperanzameinundo
durante el confinamientoy reconozco
que mas deunalagrimaresbalo pormi
mejillaescuchdndolaenrepeat
mientras contemplabaelhorizonte
desde miventana.Demasiados
recuerdos,demasiadas ganas de volver
acompartirconmis colegasy publico
esassensacionestanespeciales.
Demasiado amor porelclub, sucultura,
sus estimulosymodo devida.Consus
lucesysus sombras.Me pongo muy
bizcochitosip...

Artista: Fritz &Paul Kalkbrenner.
Nombredeltrack: Sky and Sand
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HELLO
ARTISTAS!

Hello Marta Verde!

VISUALISTA

éQuénosdestacasde este 2020?
EI2020 empezé bastante relajado.En
febrero estuve enMadrid conJosé
Vendittihaciendoun AV live enelciclo
Self-Care enCasa,enCasaBanchel.
Fueunevento muy intimo,conmuy
poquitos asistentesy conunaenergia
brutal. Del periodo de confinamiento
destacodos colaboraciones:Porun
lado, colaboré conmis visuales conel
productoringlés EIBUho paraun
streaming enlaplataformamusikplatz
(Streamplatz).Me encanta sumusicay
disfruté muchisimo generando este
contenido.Porotrolado,junto ami
querido compafiero de batallas Juanma
LoDo,desarrollamosundoble videoclip
paraeldioviguésYugenKala;en
concreto parasustemas Fastery Alive,
pertenecientes asuultimo dlbum
Nothingis Original.Alvolverala
actividad,enestaextrafiaetapadonde
todos estamosunpoco desubicados,
concretamente afinales de agosto,
pude asistira Eufonic Festivaldonde
desarrollé unainstalaciénaudiovisual
ad-hoc de mapping paralapreciosa
saladelaantigualglesiadel Castillode

Ulldecona.Fuelaprimeravez que hiceel
audio de unapiezamiay quedé muy
contentaconelresultadoyelfeedback
delagente. Tuvelasuertetambiénde
poderiraLink Oviedo,ciclorealizadoen
laantiguaFdbricade Armasde esta
ciudad,parahacervisualesenlas
actuaciones delamaravillosa Cruhday
los miticos Fasenuova.Afinales de
octubre estaré enEnsolab (Alicante),
dandounamasterclass sobreglitchy
haciendounlive AV con José Venditti.
Pero el “proyecto” mas arriesgadoy
destacable de este afioparamiesque
después de 8arios viviendoenMadrid,
me acabo de mudaraValenciapara
formar parte delequipo de Berklee
College of Music;donde empecéa
ensefiarenenero atiempo parcial.
Ahorayaestoy aquiatiempo completo
conmis alumnosycomparerosdel
Mdster of Musicin Music Production,
Technology,and Innovation.La
docenciaesalgo quetambiénme
apasionay que me gustacompatibilizar
conmifacetaartistica.

¢Qué proyectos tienes para2021?

iDesde donde escribes?
Valencia

¢Tu edad?
34 afios

¢Una red?
@ emartave rdebaqueiro

Conrespecto al préximo afio, por ahora
estodounmisterio.Noesqueseaporla
pandemia, pero normalmente no suelo
tenerplanestanalargo plazo,porlo que
miagendaestdlimpia(excepto porlas
clases).

éQuéteinspirael claim
#mdscercaquenunca?
Merecuerdaque,viviendoenestos
tiempos extrafios, por muchadistancia
social ofaltade eventos que haya,
estamostodos igualmente muy
conectados.

¢Eltrack que siempreterecordaraal
confinamiento?

Sigoeltrabajode Caterinadesde hace
untiempo, peroredescubriese disco
durante el confinamientoy poralguna
razénno pude dejarde escucharloen
bucle.Ademds, estuve trabajando
bastante conmis sintetizadores
analégicos de video, porlo que su estilo
me acompafabasuperbienmientras
experimentabaencasa.

Artista: Caterina Barbieri
Nombredeltrack: Fantas (Ecstatic
Computation,2019)




Hello

Sostenibles

iEs hora de actuar! Seamos activistas

AUTOR: REDACCION

en nuestra industria.

Si algo nos ha ensefiado esta pandemia es lo
vulnerables que somos. De repente, algo que no
somos capaces de ver, ni de oler, ni de escuchar, ni de
tocar, puede acabar con quien somos de un plumazo
y sin avisar. Nosotros, que nos creiamos tan infalibles,
tan superiores, tan duefios de nuestra existencia.
Nosotros, la humanidad.

Perder el sentido de especie y no ser conscientes de
que los humanos modernos llevamos poco mds de
200.000 aiios vivos en un planeta que nacié hace
4,543 miles de millones de aiios, nos ha hecho
distorsionar la realidad. La naturalezg, la vida y la
tierra, no dependen de nosotros para seguir su curso.
Nosotros, en cambio, no podemos existir sin los
recursos que necesitamos de ellas. Somos una mds,
entre los casi 8 millones de especies que la ciencia
estima que existen, pero nos comportamos como si
estuviéramos solos y como si todo lo que nos rodea
lo hubiéramos construido los humanos.Y mucho peor,
algunos humanos se creen incluso superiores a otros.
¢Nos habrd quedado clara nuestra fragilidad?

El programa de BIME PRO por ejemplo, abordard el
contexto actual de la industria musical deteniéndose
entodas las dreas que lo vertebran (festivales y
directo, musica grabada, editorial, legal, tecnologia e
innovacion, creacion..), poniendo el acento en la crisis
derivada de la pandemia de la COVID-19 y
analizando de qué manera los desafios que ha
planteado atraviesan todos los dmbitos del sectory
tratando de plantear soluciones, pero intentando
también que lo urgente no oculte lo importante y la
industria no retire el foco de estos Objetivos de
Desarrollo Sostenible enlos que ha venido trabajando
con avances significativos en los ultimos afios, como
el medio ambiente, la igualdad de género o la
educacion.
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Y es que no se trata de sobrevivir, sino de vivir y vivir
en un entorno de calidad, con un desarrollo sostenible,
igualitario y haciendo un uso ético y responsable de
la riqueza y de los recursos, y eso, eso es solo
responsabilidad nuestra.

iEs hora de actuar, ser activistas en nuestro
presente;j porque de ello depende nuestro futuro.Y
cuando hablamos de nuestro futuro, lo hacemos de
uno MUY Muy cercano, cuya unica salida es la
sostenibilidad.

Y cuando hablamos de sostenibilidad, no hablamos
de reciclar, eso se nos presupone, y ojald fuera algo
tan banal. Hablamos, como sefialan los (ODS)
Objetivos de Desarrollo Sostenible, de erradicar la
pobreza en el mundo y lograr la seguridad alimentaric;
de garantizar una vida sana y una educacion de
calidad; de lograr la igualdad de género; asegurar el
acceso al aguay la energia; promover el crecimiento
econémico sostenido; de adoptar medidas urgentes

Para ello, en esta edicion BIME PRO ha decidido no
imprimir ni su Guia de Mano, ni su programa,
haciéndolos meramente digitales.Y las Unicas piezas
impresas (sefialética y rotulacion) se han producido
con materiales sostenibles, tanto en los soportes
como en las tintas.

Nosotros desde esta primera Mixmag Spain, también
nos comprometemos a seguir imprimiendo en papel
reciclado y a que nuestros envios y distribucion sean
lo mds sostenibles posible. La magia de una revista
fisica puede y debe tener un compromiso
medioambiental.

contra el cambio climdtico; promover la paz y facilitar
el acceso alajusticia.

iEs hora de pasar a la accién para lograrloj Y
nosotros como industriay como profesionales de la
musica, de la cultura, del arte, de la tecnologia, de la
moda,.. Tenemos la responsabilidad de poner todos
estos puntos como prioridad a la hora de organizar
nuestros eventos a partir de ahora. No podemos
poner mds excusas.

La vida nos ha obligado a sentarnos a pensar en
buscar soluciones como ‘especie global’ para
reinventar o readaptar nuestra manera de socializar,
de trabajar, de viajar, de criar, de educary de
desarrollarnos en general.

¢No os parece el momento ideal para plantear todos
esos cambios desde lo social y lo medioambiental?
No se trata de volver a actuar en la antigua
normalidad,se trata de volver a hacerlo dejando atrds
lo que estaba mal.

- )
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Pero ademads queremos utilizar nuestra revista para
compartir conocimiento en esta materia, dando voz a
los profesionales y empresas que nos puedan iluminar
y guiar como sector y sumar nuestro granito de arena
paray lograrlos ODS y los compromisos en la Agenda
2030.

En este Numero #0 Alex Dakov nos habla sobre la
sostenibilidad en la recuperacion de los festivales; y
Ana Maria Mdrquez de Interface Tourism Spain, nos
habla sobre modelos de gestion turisticos mds
equilibrados, colaborativos, sostenibles y rentables,
como los que estdn implantando en la Comunitat
Valenciana, uno de los principales destinos de turismo
de festivales de gran formato de nuestro pais.



HELLO
SOSTENIBLES!

Vivimos en tiempos inciertos. Por primera vez en
nuestra vidas, no podemos planear cudles serdn
los préximos festivales a los que iremos.

Las agendas culturales estan vacias y no sabemos
cudndo serd la préxima vez que podremos
disfrutar de un buen concierto con amigos.

Mas dificil es la situacion todavia para cientos de
promotores, organizadores, empresas de servicios
y artistas, que ven como normalmente sus
apretadas agendas han quedado diluidas en unas
incomodas pdginas en blanco.

En este clima, en el que todo un sector clama por
ayudas y planes de recuperacion especificos que
no terminan de llegar, nos preguntamos... {Cémo
seradn los festivales del futuro? ¢Qué requisitos
tendran que tener para poder optar a las ayudas
de los fondos europeos?

Y es que, a pesar de ser todavia incierto qué
ayudas se concederdn y cémo llegardan a cada
sector, ya es oficial que todos los fondos
inyectados por la Unién Europea y el Estado,
tendrdn una direccion y unos objetivos claros: La
agenda 2030, y los Objetivos de Desarrollo
Sostenible de las Naciones Unidas. Con especial
énfasis en sostenibilidad y cambio climdtico.

&Y entonces? ¢Como se tendran que adaptar los
festivales para alinearse a estos objetivos?

Bien, la realidad es que los festivales, por su
caracteristica de evento “efimero” (es decir, que se
crea integramente durante un corto periodo de
tiempo, para luego desaparecer hasta el afo
siguiente) conllevan una huella medioambiental
muy grande, que pocos promotores todavia se han
parado a calcular.

Desde un punto de vista sencillo, y para no entrar
en férmulas complicadas, los festivales tendrdn
que empezar a contemplar su huella de impacto en
2 dmbitos: su impacto “directo” y su impacto
“indirecto”.

Dentro del impacto directo de cada festival, se
tendrdn que analizar todas las operaciones
gestionadas de manera directa para la propia
movilizacion y produccion del festival, con especial
atencion en:

+ Cantidad y tipos de residuos generados.
Desde los pldsticos, botellas, latas, vasos,
utilizados en las barras, hasta el tratamiento de
residuos orgdnicos de comida, pasando por las
aguas residuales o productos quimicos
utilizados en W.C “s portdtiles, cada festival
tendrd que hacerse responsable de reducir en la
medida de lo posible y tratar de forma correcta
sus desechos.

+ Seleccion de materiales. Si por algo destaca la
produccién de un festival, es por la cantidad de
objetos producidos que tienen una duraciény

una vida limitada, que una vez pasada la fecha
del festival se convierten en objetivos sin valor,
o mds bien, residuos.

Desde material gréfico, posters, carteles,
anuncios, banners, a objetos de decoracién o
merchandising, todos ellos pasan de ser
imprescindibles horas antes del evento a trastos
indtiles horas después.

Bien, es hora de tratar de reducir la cantidad de
objetos que producimos, y sobre todo, de
seleccionar los materiales con los que lo
hacemos. En inglés, existe un término muy
bonito llamado “upcycling”, por el cual, a un
objeto ya utilizado, se le puede dar una vida o
uso nuevo totalmente diferente.

¢Seremos capaces de hacer un buen “upcycling”
de la decoracién antigua?

+ Co2 yhuella de carbono. Hoy en dia ya cada
vez mds estd en boca de todos: la famosa huella
de carbono, pero ¢cémo podemos definirla de
manera sencilla, y sin tener que echar mano de
la calculadora?

Bien, tendremos que fijarnos en cuanto Co2
emite cada una de las partes que forman el
conjunto.

Pongamos un ejemplo: un sandwich mixto.
Tendremos que calcular el co2 que emite el pan,
en su fabricacion y transporte; el jamoén, y las
lonchas de queso. Sumaremos las 3 cifras y
llisto! Tenemos la huella de carbono de un
sandwich.

Esto, extrapolado a un festival, implica un gran
andlisis de proveedores, materiales, productos,
transporte, logisticas y logisticas inversas,
consumo de energia, y un largo etcétera, que
nos dard un espeluznante nimero de toneladas
de didxido de carbono.

Bien, es hora de hacernos responsables de esas
toneladas, y tratar de reducirlas y mientras
tanto, compensarlas, ya que sino, como bien
estd quedando demostrado con el cambio
climdtico, este coste medioambiental, al final, lo
pagamos todos.

« Consumos. (:Qué cantidad de energia se
necesita para alimentar cada parte de un
festival? ¢qué porcentaje de ella procede de
energias sostenibles? Os imagindis el dia de
madfana un técnico del ayuntamiento
haciéndonos esta pregunta para concedernos la
licencia del festival? Pues igual no estamos tan
lejos de ese dia...

¢ Insumos. (Qué cantidad de desechables se
consumirdn, y de qué tipo de material?
¢Seguimos dando a los asistentes vasos de
plastico de un solo uso o ya tenemos un sistema
de retorno integrado?
¢Qué cantidad de bridas, o flejes, o pldsticos
vamos a utilizar para el ensamblaje de los
diferentes escenarios? ¢Hay alguna forma de
reducirlo?

Y dentro del impacto indirecto, muchos
promotores de festivales tendrdn que valorar cudl

La recuperacion de los festivales tendra
que ser... sostenible

AUTOR:
ALEX DAKOV

es la huella que dejan en el lugar o entorno en el
cual efectuan su actividad.

Es decir, queda muy bien “multiplicar la economia”
de aquel pequefio pueblo x100, pero también
tendremos que empezar a responder preguntas
como:

+ ¢Ha quedado ese pueblo, o paraje, mds limpio
que antes de empezar el festival?

« ¢Se haincentivado el desarrollo cultural o
econdmico de la zona?

+ ¢Se han utilizado recursos locales?

+ ¢Qué hemos hecho para mejorar la zona y la
vida de ese entorno, al margen de la actividad
econdémica?

Y, si hemos conseguido movilizar a 100.000
personas hasta aqui..¢Quién ha de hacerse
responsable de la huella de carbono del transporte
de todos y cada uno de ellos?

Y bien, puede que todo esto resulte un poco
engorroso y dificil de plantear en estos momentos,
pero sin duda es el camino que los festivales de la
“nueva era” tendrdn que coger tanto si quieren
poder optar a los fondos y ayudas de la UE. como
para demostrarle a su audiencia que se preocupan
y comparten los mismos valores diferenciales que
ellos.

Porque hoy en dia si hay algo que nos haga a las
personas elegir entre un festival u otro, no es solo
la experiencia o el elenco de artistas que podamos
encontrar en un lugar u otro, sino los valores y el
compromiso que nos comunican cada una de las
marcas.

Hoy, la sostenibilidad, se convierte en un activo,
que no solo se puede tangibilizar en hacer un
lugar mds ecolégico y respetuosos con el medio
ambiente, si no en conectar con millones de
personas que consideran la sostenibilidad y la
proteccion del medio ambiente como una
prioridad en sus decisiones.

Puedes saber mds sobre Alex Dakov en
linkedin.com/in/alex-dakov
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ESTRATEGIAS PARA UN MODELO DE EVENTOS Y
TURISMO SOSTENIBLE.

La industria cultural y musical hace tiempo que
tiene el foco puesto en su compromiso con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible, impulsando
grandes avances en materia -sobre todo- de
medio ambiente y poniendo en los Ultimos afios el
foco en la igualdad de género y/o la educacion/
formacion.

Pero estos Objetivos quedan incompletos si el
entorno donde se desarrollan estos eventos, no
siguen la misma linea. Para ello, hemos querido
acercarnos al trabajo que hacen desde la agencia
Interface Tourism Spain, desarrollando planes de
comunicacion y marketing estratégico para
entidades publicas o privadas, tanto en el
mercado nacional como internacional, entre las

que destaca la Fundaci6 Visit Valéncia, con el que
trabajan conjuntamente para posicionar a esta
ciudad como uno de los destinos turisticos
favoritos de visitantes nacionales e
internacionales, gracias a su estilo de vida
mediterrdneo, su historia, sus tradiciones y sus
vanguardias, en el marco de modelo turistico
colaborativo, sostenible y rentable.

PR Director de Interface
Tourism Spain.

Hablamos de ello con Ana Maria Mdrquez, PR
Director de Interface Tourism Spain.

Anaq, bienvenida. Primero cuéntanos ¢Cudl es la
clave del éxito de Interface Tourism Spain?
Fundamentalmente, prestamos mucha atencién a
las necesidades y prioridades de nuestros clientes.
Nuestro objetivo primordial y ofrecer valor a
nuestros la empresas y entidades para las que
trabajamos, que representan a toda la cadena de
valor turistica, poniendo a su disposicion nuestra
experiencia internacional, una vision
multidisciplinar del turismo y el respaldo de una
red profesional, a través de Interface Group y a
través de nuestra red de agencias internacionales
Travel Consul. Ademds, somos pioneros en el
mercado esparol en desarrollar estrategias de
marketing y comunicacion usando el
conocimiento e informacion derivados de los
datos, empleando herramientas propias como
nuestro panel de business intelligence IT Insights,
o através de partners sectoriales en toda la
cadena de valor de la industria. Hoy mas que
nunca, ante desafios complejos y escenarios
cambiantes, tomar decisiones basadas en datos
ofrece mayores garantias de éxito y un mayor
retorno de la inversién en marketing y
comunicacién.
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¢A qué nos referimos cuando hablamos de un
evento o de un modelo de turismo sostenible?

En organizacién de eventos, especialmente a gran
escala, y en la gestion de destinos, se estaban
produciendo cambios profundos en la
conceptualizacién, los espacios, las actividades y
la cadena de proveedores, servicios y productos
turisticos, en un movimiento coordinado hacia la
reduccién del impacto medioambiental, la
integracién de las comunidades locales y la
relevancia socio-cultural, apostando por la
tecnologia como herramienta para aumentar la
rentabilidad, segmentar y personalizar las
experiencias, cada vez mds inmersivas,
sorprendentes y customizadas. Los Objetivos de
Desarrollo Sostenible ya planteaban la necesidad
de incorporar modelos de gestién turisticos mds
equilibrados para garantizar su viabilidad, y la
pandemia de COVID-19 estd acelerando muchos
de estos cambios. Aunque la paralizacién de la
actividad turistica supone una seria amenaza
para el turismo tal y como lo conocemos, también
ofrece una oportunidad para repensar productos y
servicios turisticos, para redisefar la oferta
turistica y para equilibrar esta actividad
economica tan relevante con las limitaciones que
impone el entorno y con las necesidades de las
comunidades de los destinos.

¢Qué impacto tiene este modelo a nivel socidl,
econdémico, tecnolégico y cultural en una ciudad
como Valéncia?

Desde luego, es un impacto muy positivo. Valencia,
como otros destinos espafioles e internacionales,
ha asumido el desafio de sacar partido a su
patrimonio urbano, arquitectoénico, cultural, natural
e histérico, poniéndolo al servicio de sus
ciudadanos, para que sean ellos los mejores
embajadores del destino y asuman como propios
los beneficios de la actividad y los negocios
turisticos. El turismo no puede ser una isla
separada de la comunidad, porque la idiosincrasia
de determinados paises y ciudades es una de las
motivaciones mds importantes en la decisién de
viajar a un lugar o a otro. Cuidar todo lo que hace
Unico un destino, empezando por su gente, sus
raices y su entorno, es el pilar fundamental del
futuro del turismo.

Por otra parte, desde el punto de vista de la
tecnologia y la innovacion, Valéncia y la Comunitat
Valenciana siempre han sido pioneros, y han
apostado por incorporar nuevas herramientas en
la gestion de destino, por apoyar y formar a toda la
cadena de valor, y por aprovechar la tecnologia
para comprender mejor la demanda, disefar la
oferta y anticipar tendencias. Tanto la Fundacié



Visit Valéncia como INVATTUR han liderado la
adopcién de sistemas de gestion turistica, han
explorado las posibilidades de los destinos
inteligentes y han creado paneles de andlisis
avanzado de datos de gran valor, que otros
destinos han estudiado y tomado como ejemplo.

Valencia es una de las ciudades con mayor
numero de festivales musicales de nuestro pais.
Es por tanto, uno de los principales destinos
turisticos de ocio musical. ¢Qué papel juega el
ocio y la cultura en este modelo turistico?

El turismo musical ha crecido exponencialmente
en los ultimos afos, no solo en Valencia y Espafia,
sino también en otros lugares del mundo, y encaja
bien con los valores del turismo sostenible porque
pone en valor el patrimonio cultural y artistico de
los destinos. Y no me refiero exclusivamente a los
viajes motivados por conciertos, festivales o
eventos musicales, que son una industria en si
misma en la que Espafia estd muy bien
posicionada: en este segmento también podemos
situar a los viajeros que se desplazan a un destino
para explorar sus raices musicales, la historia de
iconos de la musica, o el origen de determinados
sellos, corrientes culturales y escenas musicales.
En Espafa hay nexos indisolubles entre la musica
y el turismo en destinos como Ibiza, Valéncia,
Madrid o Barcelona, para los estilos mds
contempordneos, o Andalucia y el Norte de
Espafia para gustos mds tradicionales o
candnicos, por citar algunos. A nivel internacional,
muchos destinos estdn empleando sus raices
musicales como reclamo turistico, desde el tango
argentino, el fado portugués o la miriada de
corrientes musicales de Estados Unidos, donde es
posible recorrer la historia el country en Tennessee,
volver a enamorarse del estilo Motown, redescubrir
el indie y el grunge en Portland y Washington, o
perderse en los estilos latinos tan dispares
surgidos al calor de las comunidades latinas del
sur del pais, desde California a Florida.

Nuestros lectores en este Numero #0 de Mixmag
Spain son, sobre todo, profesionales de la
industria musical. ¢Qué consejos les darias a la
hora de planificar su evento?

El objetivo fundamental es fidelizar a los
asistentes, y esto solo puede lograrse desde la
autenticidad, la capacidad de sorprender y una
organizacién trabajada al detalle. Desde la visién
de la industria turistica y de los destinos, creo que
es fundamental trabajar de forma colaborativa
con toda la cadena de valor turistica, desde las
administraciones a los artistas, a los hoteles y
lineas aéreas, pasando por los servicios y espacios
en destino, que deben contribuir a crear una
experiencia musical que salte mads alla del evento.
Se trata de que uno de los pilares fundamentales
de los eventos musicales sea determinar cudl es la
aportacion que deja en la ciudad en la que se
celebra. Y no se trata solo de facturacion o
beneficios econdémicos, se trata de la reputacion
del destino, de la riqueza cultural y del long-tail, es
decir, del impacto positivo global como

herramienta de promocién. Este espiritu
colaborativo debe también guiar la eleccion de
partners y proveedores, que compartan esta vision
holistica de los eventos musicales como una
atraccién mds que debe estar conectada con el
destino; y ademds, debe servir de orientacién en la
conceptualizacién de los eventos, mds aun en los
préximos meses, ante el reto de repensar los
eventos en un entorno post-COVID-19 para
hacerlos atractivos, rentables y seguros. Los
asistentes buscan no solo una organizacion
impecable, un entorno seguro y un cartel atractivo,
también esperan autenticidad, personalizaciény
que la experiencia deje una huella inolvidable que
les invite a repetir, 0 en una nueva edicién o en una
nueva visita al destino, objetivos que, desde luego,
comparten los promotores musicales y los
destinos turisticos.

Y cémo publico o turistas de festivales ¢Qué nos
ofrece este modelo?

Autenticidad, calidad y originalidad. La oferta de
eventos musicales es muy variada y diversa, la
competencia es feroz y sera aiin mayor una vez
que se normalice el mercado de conciertos y
festivales cuando se supere la pandemia. Pensar
en los eventos musicales no como oferta
complementaria sino como motivo principal de un
viaje obliga a pensar en las necesidades de estos

viajeros desde una nueva perspectiva, que abre
oportunidades de negocio y permite personalizary
mejorar la experiencia de los asistentes.

éQué te inspira el claim #mdscercaquenunca?
Los momentos extraordinarios que estamos
viviendo nos han dado la oportunidad de
reflexionar, de hacer un ejercicio de introspeccién
que habitualmente no nos detenemos a hacer, y
que nos ha puesto ante nuestras preocupaciones
mds profundas, y también nuestras pasiones y
gustos. Hemos reconectado con familiares y
amigos, hemos explorado formas de entretenernos
y nos hemos acercado a lo que nos hace felices; y
no cabe duda que la musica tiene ese efecto
positivo en todos. Ha sido increible ver el derroche
de originalidad, de emocidn, de creatividad que
musicos y artistas de todo el mundo han
demostrado durante la pandemia: una evidencia
de que el arte en todas sus formas, es el puente
que nos conecta con la humanidad. Alli donde
haya espacio para el arte, la creatividad en todas
sus formas y la musica, hay conexion, esperanza y
proximidad, y éstas serdn las fuerzas que
empujardn nuevas ideas, negocios y
oportunidades en los proximos meses y afos.

Podéis saber mas visitando:
interfacetourism.es
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LA MUSICA QUE SUENA EN 'LAS’__PANT.ALLAS
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BIME PRO acogerd este afno un evento de una
importancia trascendental en el panorama actual de la
industria: un primer encuentro de Music Supervisors.

Conoceremos de cerca a esta figura relativamente

nueva pero que, con el auge de la ficcidn audiovisual en
los ultimos tiempos, se ha revelado como crucial dentro

o

PAT QUINTEIRO

de la industria musical, aunque sea una de las mds
desconocidas, incluso entre los profesionales del
sector. Los Music Supervisors son aquellos expertos
que seleccionan y licencian la musica que escuchamos
en peliculas, series de television, publicidad o
videojuegos.




Para contextualizar esta interesante pero
desconocida drea de trabajo dentro de la
industria musical, quisimos preguntarle a
Julen Martin Larrinaga, director de BIME
PRO, la intrahistoria de cémo BIME ha
puesto el foco y porqué en los supervisores
musicales. ¢Cémo detectaron este nuevo
rol? “En realidad venimos ya trabajando en
esto varios afos. Es un rol muy potente en
otros paises como EEUU o Inglaterra,
donde estdn incluso asociados y existen
galardones que reconocen su labor”,
comenta Julen. En Espaiia la figura del
supervisor musical no es tan conocida tal
vez para la inmensa mayoria, y de ahi que
BIME PRO haya querido poner algo de luz
sobre ello. “Es natural que tengan un
espacio propio en BIME PRO, porque
creemos que es una pata importante
dentro de la industria y con un gran
desarrollo por delante”, concluye.

Elrol de los supervisores musicales es muy
importante. Son grandes prescriptores de
musica, con una capacidad de alcance
inmensa. Julen hace la distincion entre la
parte de creacion musical y la parte de
seleccion, ya que para uno u otro entran en
juego diferentes factores. “Para la parte de
seleccién musical entra en juego el
conocimiento musical, gusto, olfato... la
técnica es importante, pero hay una parte
de talento imprescindible”.

En este sentido, en los Ultimos afios hemos
visto a infinidad de artistas crecer en
popularidad tras sincronizar su musica en
una serie, una pelicula o un anuncio. “Es el
caso de Michael Kiwanuka y su cancion
‘Cold Little Heart’, que es la sintonia de Big
Little Lies (HBO, 2017)”, comenta Julen,
poniendo también como ejemplo la
seleccion musical de la serie Euphoria
(HBO, 2019), como la de una banda sonora
que ayuda a elevar una produccion.

Pero para entender a la perfeccion en qué
consiste el trabajo de la supervisién
musical, qué mejor que contar con dos de
sus mdximos exponentes en nuestro pais.
Hablamos de Omar Tenani y Juan Tomds
Tello. Sus nombres podrian no sonar
familiares, pero si hablamos de que han
sido responsables de la gestion de la
musica en plataformas MOVISTAR+ (antes
CANAL+), La Liga, McCann o El Pais
(Tenani); y la direccion artistica en
plataformas como EMI/Virgin, Globomedia
y en especial series y peliculas como Vis A
Vis, El Barco, Los Hombres de Paco, Aida,
Kamikaze o Tres Metros Sobre el Cielo
(Tello), el panorama cambia
completamente. Muchos de vosotros
seguro habéis abierto los ojos en sorpresa
al leer semejantes curriculos, asi que
dejaremos que sean ellos mismos quienes
nos cuenten en qué consiste su trabgjo...

iMuy buenas, Omar y Juanto! Gracias por
atender a Mixmag Spain en este, nuestro
Numero #0. Para empezar, y como no
podia ser de otra manera, ¢Cémo estdis a
nivel personal? ¢Cémo estdis viviendo este
momento tan rocambolesco que nos ha

JULEN
MARTIN
Director de BIME
PRO, dolesto.

OMAR TENANI

Audio Director &

Music Supervisor
en Yembe!

JUAN TOMAS
TELLO
Music Supervisor
en La Casa de
Papel / Money
Heist/Vis a
Vis....

tocado vivir? Espero que sobre todo estéis
bien de salud.

Juanto Tello: Afortunadamente familiay
entorno se encuentra bien de salud,
preocupados, pero adaptdndonos ala
situacioén tanto en lo profesional como en
lo personal sin perder la ilusion y deseando
que se estabilice todo lo antes posible.

Omar Tenani: {Gracias por preguntar! jEs un
placer, Pat! Soy muy afortunado por no
haber sufrido la perdida o enfermedad de
ningun familiar directo y salvo algin buen
amigo que ya ha salido del Hospital de La
Paz, doy gracias por no haberlo sufrido
muy de cerca. Por otro lado, mi momento
vital durante el primer confinamiento era
el de alguien que habia abandonado poco
antes su trabajo de tantos afos en
MOVISTAR, como jefe del departamento
de Musica y Disefio de Sonido, para
emprender su suefio y camino personal.
Para mi, ha sido como una especie de
retiro espiritual donde gestary planear
Yembe!, que ha culminado este verano con
la reforma de un antiguo pub irlandés, en
Tres Cantos (Madrid), que se ha convertido
enla oficina y estudio de mis suefios.

éQué es eso de ser ‘Music Supervisor'?

JT: El rol de supervisor musical ha existido
siempre. Quiza ahora su figura ha cobrado
un interés mayor por la cantidad de series
de ficcion que se realizan, debido ala
importancia y popularidad de estos
proyectos en la industria del
entretenimiento. En mi caso, a excepcién

de la musica incidental, me ocupo del
resto de musica incluida en el proyecto,
en compafia de un equipo de
creadores, directores y editores... Esta
musica debe ser la que mejor apoye la
historia que en cada momento se
quiere contar, ocupdndonos también de
licenciar los derechos de dichas
canciones para poder utilizarlas en
nuestra produccion.

OT: Pues para mi es una especie de sefior
lobo musical, en cualquier produccion
original o contenido de cardcter
audiovisual que tenga alguna
necesidad musical concreta. Esto
podria ser: composicién original a
medida, “clearance” musical de
canciones comerciales pre-existentes,
acuerdos directos con talento
emergente que no tenga aun contratos
con publishers o labels, busquedas y
manejo excelso de librerias musicales,
control de presupuestos, labores de
produccion musical y un largo etc.

¢Coémo llegasteis a ser Supervisores
Musicales?

JT: Anteriormente habia desarrollado mi
carrera en discogrdficas, pasando por
diferentes departamentos: radio, jefe de
producto, A&R, Director Artistico... En
2006 me ofrecen encargarme del
departamento artistico musical en una
productora audiovisual lider en ficcién
en Espana. En aquel momento ya se
estaban desarrollando proyectos
musicales nacidos de las propias series
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y fui alli a trabajar de A&R para estos
artistas. Es en el seno de esta productora
audiovisual donde me introduzco en el
mundo de la ficcion. Al estar a diario en
contacto con showrunners, productores
ejecutivos, creadores, guionistas, equipos
de produccion, editores... me vi, en poco
tiempo, envuelto en labores de supervision
musical sin saberlo. No fue hasta tiempo
después cuando oi por primera vez hablar
de la figura del “Supervisor Musical” como
trabajo especifico.

OT: Creo que tanto el gran Juanto (Tello)

como yo nos hemos ido descubriendo en un
rol que no tenia nombre en nuestra industria
y nos hemos visto como tales a raiz de
trabajar duro y desde abajo. En mi caso
empezando como “Ambientador Musica
después como “Disefiador de Sonido” en
CANAL+, donde durante muchos afios
seleccionaba y supervisaba todas las
canciones y sintonias de su canal portada,
junto a un equipo humano de grandes
melémanos, trabajando también con
agencias como McCANN y de freelance
con numerosos proyectos para marcas
como Lamborghini, MBC, La Liga o El Pais.

&

Y

Al pensar en la musica para series de TV,
publicidad o cine, uno tiende a pensar en un
compositor. Alguien que crea la musica yla
presenta a una productora o agencia. ¢En
qué momento surge la figura del Supervisor?
¢O0 ha existido siempre?

JT: Habria que diferenciar primero los tipos de

musica que una serie de ficcion para TV
incluye. Por un lado, tendriamos un musico
que se encargard del score o musica
incidental y por otro tendriamos las
canciones preexistentes (canciones
producidas ad hoc y musica de libreria). En
la mayoria de los casos donde he
participado, los musicos de score son
contratados por la productora y
habitualmente son musicos con los que se
ha trabajado anteriormente. Conocen los
procesos de la serie y los términos técnicos
propios de la ficcidn. Estos musicos trabajan
sobre escenas ya montadas y de esta
forma, hacen que la musica forme parte
necesaria de la historia o de la trama que se
quiere contar. El supervisor musical se
encargard del resto de musicas, trabajard
para que cada hueco donde se necesita
musica, se cubra con la cancién que mejor
funcione y negociard los derechos para
hacer posible que esas canciones formen
parte de la produccién, sujeto todo aun
presupuesto.

Creo que la figura del “Supervisor Musical”
ha existido siempre, aunque no se
denominara como tal. Alguien tendria que
seleccionar las musicas que sonaban en las
peliculas de cine mudo o alguien eligié
“Amado Mio” enla pelicula Gilda (1946) para
ser interpretada en playback por Rita
Hayworth (ya que la voz original era de
Anita Ellis), por poner un ejemplo.

OT: Como dice Juanto, posiblemente ha
existido casi desde que el cine nacié pero
con otros nombres y distintas formas. En los
afios 20s cuando un “piano man” tocaba en
directo durante la proyeccién de una
pelicula de cine mudo, cumplia de manera
diferente un rol similar tocando obras
cldsicas que pre seleccionadas, en
partituras. En otros paises como Inglaterra y
por supuesto en USA, los Music Supervisors
son figuras muy reconocidas ya que estan
en practicamente todas las grandes
producciones, tengan o no canciones
comerciales en su B.S.O. En algunos casos
son de los primeros profesionales en leer los
guiones, dada la importancia de que
algunos creadores, showrunners o directores
le dan a la musica para contar sus historias.

¢El supervisor, selecciona también al creador,
como un director de casting busca aun
actor? ¢Sigue unas directrices del director del
proyecto o del guion para decidir la masica?
é¢Como es este proceso?

JT: Por supuesto, las directrices que vas a
seguir en tu trabajo vendran dadas por los
showrunners o creadores de la serie. Con tus
conocimientos de musica puedes reforzar la
estrategia, pero el creador de la historia es
quien mejor va a saber qué canciones
funcionan. lgualmente los directores de
capitulo tienen muy claro qué necesitan.
Dependiendo del equipo de produccion con
el que estés trabajando tendrds mas o
menos participacion en la seleccion de
canciones. También es muy importante la
labor de editores o montadores, ya que
muchos de ellos tienen una sensibilidad
especial ala hora de proponer canciones y
lo hacen genial. La decision final la tomarg,
generalmente, el creador o productor
ejecutivo de la serie.

OT: En algunos casos, por supuesto. Pero en
Espafia, a diferencia de EEUU o Reino Unido,
son los propios directores o productores
ejecutivos quienes lo supervisan, que
ademds son los que tienen la Ultima palabra
sobre lo que finalmente suena en la serie. O
incluso los guionistas, que ya proponen sus
canciones, y que tienen mucho peso enla
musica que se elige. Dicho esto, creo que
una de las principales ventajas de contar
con el trabajo de un buen supervisor musical
en la creacion del score original, es que
aportan la posibilidad de proponer y dirigir a
creadores que no trabajan habitualmente
como compositores. Por ejemplo Dark de
Netflix con el gran Ben Frost; Euphoria de
HBO, con Laberynth; Zero Zero Zero, de
Amazon, con el maravilloso score de
MOWA\; o incluso la banda sonora ganadora
de un Oscar del sefior Trent Reznor (Nine
Inch Nails), su primer score original, que
cambid el mundo de la musica y el cine,
siendo la primera BSO electrénica en
llevarse la estatuilla.

Por otro lado, en publicidad y audio

branding, el Music Supervisor es quien elige
y decide los creadores para cada proyecto,
y muchas veces lleva un rol compartido de



decisiones junto a los directores creativos
que serian como los Showrunners de cada
campana y quienes tienen la ultima palabra
después del cliente. Dicho esto, en algunos
casos, también nos acabamos sentando a
componer y crear nosotros mismos dados
los mdrgenes tan estrechos de tiempo, la
falta de presupuesto o por que te flipa el
proyecto y decides hacerlo tu mismo.

Con la llegada de las plataformas de medios
audiovisuales y el auge del sector de los
videojuegos, la musica ha encontrado en
ellas, nuevas vias de comercializacion.
¢Espaiia ha llegado a tiempo a esta nueva
faceta del sector audiovisual? ¢Qué papel
jugamos a nivel global en estos dos
sectores? ¢Existen algun tipo de cifras sobre
lo que mueve este sector?

JT: Es cierto que en los ultimos 30 afios, la
industria de la ficcion en Espafia, ha
experimentado un crecimiento brutal,
llegando a ser referente internacional e
incluso llegando a cotas casi
inimaginables. Pienso en La Casa de Papel
(Atresmedia/Vancouver Media/Netflix),
que se ha situado en el top de la ficciéon a
nivel mundial, compitiendo de tu a td, con
grandes producciones como Juego de
Tronos (HBO) o Strangers Things (Netflix) a
todos los niveles. Este éxito global
beneficia a todo el sector.

Todo esto, beneficia igualmente al
ecosistemna de la musica ya que, a mds
producciones, mds demanda de
sincronizaciones (sincros) habrd. Las cifras
de lo que mueve este sector las
desconozco exactamente, pero si he visto
grdficos de los ingresos de la industria
musical, donde la curva de ingresos por
sincronizaciones es significativamente
ascendente en los Ultimos afos. En
referencia a los videojuegos, aunque sé
coémo funciona, no tengo la experiencia
suficiente como para pronunciarme de
forma profesional. Como usuario, si he
descubierto mucha musica en videojuegos.

OT: Esparia goza de una salud audiovisual sin
precedentes. El boom de las nuevas
plataformas OTT y el nacimiento de nuevos
estudios de produccién de contenidos
originales para abastecerlas, son una clara
muestra de ello. Ademds vivimos tiempos
audiovisuales e interactivos donde casi
cualquier marca o negocio tiene la
necesidad de crear contenidos de video.
Sobre videojuegos estoy algo desconectado
de su presente musical, aunque se sabe que
la industria de los videojuegos mueve mads
capital que la del cine y la musica juntos,
desde hace afios. Dicho todo esto cada vez
hay musica mejor dentro de los videojuegos
y en los temazos que licencian para sus
increibles trailers. Tienen un gran presente y
futuro dentro de la supervision musical.

La musica es una potente herramienta de
transmision de emociones, algo muy
asumido por el publico en el cine, por ejemplo.

éQué tiene que tener la musica de una serie
de TV para hacerla exitosa? ¢Qué se valora a
la hora de seleccionarla?

JT: Sincronizar la cancién adecuada en la
secuencia que tienes que musicar y que
cumpla la funcién que tiene que cumplir, ya
seria un trabajo bien hecho. El éxito de la
musica, de las canciones, o la
trascendencia que puedan tener, ya es otra
cosa. Dependerd fundamentalmente del
éxito de la serie. Si la serie tiene una
audiencia importante, las probabilidades
de popularidad de las canciones incluidas y
su repercusion, evidentemente crecerdn. A
la hora de seleccionar un tema, no debes
dejar de pensar en la serie, en la historia
que cuenta, cémo la cuenta... la experiencia
también es muy importante, ya que en
determinadas ocasiones, lo obvio, aunque
resuelva, no es lo que mejor funciona.

OT: Creo que a dia de hoy casi todas las
series de éxito tienen musica en su receta
para elevar sus historias y enganchar con
la audiencia. En algunos casos, por la
magia de su score original (Game Of
Thrones, Stranger Things, Mr. Robot y un
largo etc.), que eleva la historia y las
emociones de sus personajes.

Por otro lado, hay otras series que a través
de su supervisién y curaduria musical
consiguen también elevar su narrativa,
incluso aportando un estilo Unico que las
diferencia del resto (Peaky Blinders,
Breaking Bad, Vinyl, o la increible Euphoria,
nominada a un Emmy este 2020 por su
supervision )

éQué diferencias veis - silashay - enlaTV o
el cine, con respecto al sector de los
videojuegos?

JT:EnelcineylaTV, la supervision musical se
trabaja précticamente igual. En cine
cuentas con mds presupuesto, pero el
mecanismo es similar. Las diferencias entre
cine y TV, y los videojuegos, entiendo que
radica bdsicamente en lo artistico. Si en
ficcion la musica muchas veces es
diegética y su funcion es apoyar la trama,
en los videojuegos su papel es mas de
ambientacion musical, mas en bucle, como
fondos musicales para hacer que la
experiencia sea mds potente. También la
diversidad de videojuegos hace que no se
traten las musicas de la misma forma en
unos y otros, ya que no cumplen la misma
funcién. En ficcion, aunque cambie la
historiq, los usos para los que se emplea
musica son los mismos.

OT: Es cierto que el cine y la TV se han ido
dando cada vez mds la mano, dado a que
ahora se produce mas para la pequefia
pantalla, por el boom de las plataformas de
V.O.D, pero en el momento que la peliculas
se estrenan en salas de cine, los contratos
tienen cldusulas de exhibicion diferentes,
por ejemplo. En cuanto a los videojuegos,
estos juegan en una liga totalmente
diferente ya que no se contempla la
comunicaciéon publica y se paga por un ALL
IN, que seria algo como pagar por una
barra libre, en vez de por una botella en un
reservado.
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Las generaciones mads jévenes consumen de
una manera mas visual (influidas también
por las redes sociales) y on demand. Lo de lo
visual no es nuevo, antes también se
entendia la masica como un todo (videoclip y
cancién); pero la diferencia es que tenias que
esperar al dia del programa musical en uno
de los pocos canales de TV, para ver ese
nuevo videoclip. ¢Cémo ha transformado
todo esto el ‘on demand’?

JT: Antes de la irrupcion de las plataformas,
gente joven y no tan joven ya veia las series
on demand, en las webs de los canales
generalistas, conviviendo con la publicidad.
No se habituaban a cumplir el horario en
abierto y disfrutaban de las series en los
momentos que deseaban. También la
pirateria era salvaje y el acceso a series y
subtitulos era relativamente facil. Ahora, es
habitual encontrar a gente joven en el
metro viendo series de ficcién en el movil.
Estoy muy a favor de esto. Que las vean
donde y cuando quieran. Las plataformas,
de alguna forma, facilitan y satisfacen este
hdbito de consumo.

En el periodismo musical, en la muasica
electrénica, o en la composicién de musica
electrénica, lo habitual es tener un ‘nicho de
sonido’: el techno, el house, el EDM... ¢Los
Music Supervisors estdn especializados en
géneros musicales concretos? ¢La musica
electrénica juega un papel importante en
este tipo de musicas?

JT: En ficcidn, las historias que escriben los
guionistas, los persongjes, las

localizaciones, los espacios temporales,
son muy diversos. Como en el dia a diq,
puedes estar escuchando un bolero en una
terraza, posteriormente escuchar pop de
vanguardia en una tienda y, esa misma
noche, ir a un concierto de musica
electronica. En estos proyectos donde las
canciones casi no estdn conectadas entre
ellas, dudo que fuera funcional que hubiese
supervisores musicales especializados en
géneros concretos de musica. Seria
inviable, pues necesitarias varios
supervisores musicales por cada serie
donde su participacion seria minima. Hay
supervisores musicales que han repetido
trabajos en géneros mds especificos, como
los musicales. Un supervisor musical debe
tener conocimientos muy amplios sobre la
historia de la musica, tendencias y géneros.
La musica electrénica, como casi cualquier
otro estilo musical, es muy importante.
Ambienta muy bien situaciones de estrés,
nervio, euforia, peligro o escenas en club,
fiestas, etc... Todos los estilos de musica
son susceptibles de ser sincronizados.

OT: Por supuesto, la musica electrénica para

mi es un MUST y como supervisor estd
claro que hay que escuchar de todo, ir a
festivales, leer buena prensa musical y
blogs, y asistir a muchos conciertos
pequefios o showcases privados
continuamente. Esto implica estar al dia
tanto de la musica electréonica, como de las
nuevas tendencias. Recuerdo en el BIME de
2018 cuando baje ala pista electrénicay
descubri a Nina Kraviz, repartiendo
zapatilla al personal... yo hasta entonces no
la conocia.

Hablemos sobre los creadores de la muasica
para TV, publicidad o videojuegos. ¢Existen
compositores solo para estos sectores o son
musicos y compositores que ademds de
como artistas, crean por encargo estas
musicas? ¢El componente artista (de hacer
musica como un arte) es indispensable?

JT:Hay de todo. En el caso de los musicos de
score, muchos empezaron sus carreras en
la industria discografica como artistas y
tuvieron la oportunidad de trabajar en
ficcién, componiendo musica incidental.
También los hay que viniendo mas de la
musica cldsica u orquestal nunca tuvieron
bandas, ni han publicado nunca una
cancién comercial y han desarrollado toda
su carrera en la ficcion. Para mi los dos
casos son validos. Un compositor es un
creador y como tal es un artista. Podemos
analizar el talento de cada uno, pero todos
tienen el componente artista.

OT: Si, existen ambas facetas, pero creo que
la delgada linea que les separa se esta
estrechando mas. No te extrafie escuchar
el score original de un gran Spot
publicitario y descubrir que detrds hay
gente de la talla de M83 con un seuddénimo.
Por mi parte, he de decir que en Yembel!
estamos apostando por un roster de
talento artistico nacional, de creadores que
tienen su propia carrera musical, y que bajo
nuestra supervision serdn nuestro equipo
ninja de autores — en el que yo estaré
incluido, como creador y director creativo
(por cierto, algunos nombres con los que
vamos a trabajar son de sobra conocidos
por vuestros lectores, pero lo iremos
desvelando en nuestras redes de
Instagram y Twitter) —.

¢Como se remunera a los compositores en
este tipo de creaciones? ¢Cudnto vale una
cancién? ¢Qué tipo de acuerdos o licencias
existen? ¢Como se manejan los derechos de
autor? ¢Toda la parte legal que implica, es
también tarea vuestra?

JT: Si el compositor no tiene un contrato de
edicion musical en vigor, se negociard con
él directamente, mediante un contrato que
reflejard una tarifa y establecerd los usos y
cesiones de los derechos que incurran. Si
por el contrario tiene una editorial detrds,
negocias con dicha editorial. Las canciones
preexistentes no tienen un precio de tarifa
establecido y es la experiencia la que te
hard negociar su valor. Cada caso es
particular.

Sila obra en la que estas interesado tiene
una grabacién original que también quieres
incluir, deberds obtener: por un lado,
aprobacién de los derechos editoriales; y por
otro, los derechos fonogrdficos. Los
derechos de autor serdn manejados por las
entidades de gestion correspondientes, en
los paises donde las haya. Toda la parte
legal tiene que estar correctamente
realizada y es responsabilidad del supervisor
musical, apoyado, para su consecucion, por
el departamento legal de cada productora.



OT: Cada caso es un mundo. Hay

presupuestos y licencias para todos los
bolsillos y depende de muchas cosas: la
importancia y tamano del artista, el tipo de
produccién y las ventanas de exposicion y,
como no, quiénes son los autores o
propietarios de los derechos. Estos pueden
estar en manos de los propios autores, uno
o varios editores (publishers) y un sello
discogrdfico, que también estardn enla
negociacion si se usa la grabacion
fonogrdfica original. Dicho esto, aunque en
Espafa cada vez hay mds caja para gastar
en los contenidos originales, la publicidad
es generalmente donde mds se cobra por
razones comerciales obvias, el resto lo
dejaré abierto a la imaginacion.

éQué porcentaje del tiempo de vuestro
trabajo es para escuchar musica y qué tanto
para la parte burocratica?

JT: La parte burocrdtica es importantisima. De

nada sirve encontrar una cancién que eleve
la emocién y potencie la escena sino la
puedes incluir en tu produccion. No
olvidemos que las canciones tienen
derechos que pertenecen a terceros y que
debes licenciar dichos derechos y reflejarlos
en un contrato, para que pasen a formar
parte indivisible de la serie. Sacar adelante
estas licencias es a menudo complejo:
mails, llamadas, videoconferencias, mas
mails, mds llamadas, para finalmente llegar
aun acuerdo donde se establecerdn los
usos para los que estds autorizado, en
virtud de lo negociado.

Escuchar musica lo hago casi todo el
tiempo. Si no estoy buscando algo
concreto, estd de fondo, incluso haciendo
la parte burocrdtica. Siempre tienes en
mente las secuencias para las que estas
buscando canciones, siempre alerta para
que tus sentidos se activen en el momento
en que escuchas algo susceptible de
funcionar. Esto te puede suceder en un bar
tomando algo, en una tienda de ropa o
mientras tu hija escucha una playlist.
Mucho Shazam, con el mévil apuntando a
bafles por todos lados. Por todo esto,
responderia que ocupo mucho mds tiempo
en escuchar musica que en la parte
burocrdtica y aunque luce mds una que
otra, las dos son igual de importantes.

OT: Depende del proyecto y el entorno del

mismo. En publicidad hay mucho mas
trabajo y debate creativo con la agenciay
cliente, que papeleo. Pero en contenidos
originales es gigante, dado el volumen de
canciones que hay que licenciar y las
negociaciones de un solo tema se pueden
alargar mucho. En cuanto a la composicién
de un score original, puede llevar incluso un
afio desde la toma de contacto a su
integracién final en la postproduccion.

En cuanto a escuchar muisica para mi es
diario y hasta haciendo la compra puedes
shazamear un tema que no conocias. Creo
que escuchar y descubrir misica ganaria
siempre frente a la burocracia.

éCudl ha sido vuestro mayor caso de éxito? Y,
¢écudl os habria gustado haber hecho
vosotros?

JT: Sin dudaq, por la penetracion que ha tenido
en la sociedad a nivel mundial, el mayor
caso de éxito en el que he trabajado es La
Casa de Papel. Soy muy afortunado de
pertenecer a este equipo. He disfrutado
muchas otras como Vis a Vis, Por H o Por B
o El Embarcadero, proyecto al que tengo
especial carifio y quizd la serie que mds me
han comentado, en lo relativo a las musicas
que se seleccionaron. Particularmente me
hubiera encantado hacer Peaky Blinders o
Euphoria... jy muchas otras! No sé, hay
grandisimas series...

OT: Dentro mis galones llevo con mucho
carifo el exitazo y tsunami posterior que
tuvieron mis queridos DELAPORTE, gracias
ala campana de Music Branding que
hicimos para FAMA en #Cero. Yo lideré ese
proyecto, como supervisor, sorteando
muchas curvas. El resultado fue un
bombazo. Por otro lado estoy muy
orgullosos de haber ganado, durante dos
afos de manera consecutiva, el oro a Best
Sound Design en los NY. AWARDS; y mi
segunda plata en los PROMAX Europe
Awards, a mejor musica original, este 2019.

A dia de hoy, habria decenas de proyectos
en los que me gustaria haber estado
implicado aunque fuera llevando los cafés...
pero cito algunos: En supervisiéon musical,
Breaking Bad, Peaky Blinders, Killing Eve 'y
por supuesto Euphoria.

Y en cuanto a creacion original, se me
ocurren muchas. Por ejemplo, Requiem For
A Dream, Her, Blade Runner 2049 o Ex
Machina por citar algunas peliculas; y Devs,
Dark, Stranger Things, The Last Dance o
Zero Zero Zero, como series.

Para acabar, volvemos a llamar a Julen
Martin Larrinaga, director de BIME PRO, para
preguntaros... El lema de este afio en BIME es
#mdscercaquenunca, un claim bajo el que
también hemos construido nuestro primer
numero. {Qué os inspira este
#mascercaquenunca?

Julen Larrinaga: #mdsmercaquenunca surgio
en pleno confinamiento, en dias de largas
llamadas y contacto online con todas las
personas que participan de alguna manera
en BIME PRO. Refleja el espiritu con el que
hemos encarado esta edicion, con el
anhelo de volver a estar cercay no
renunciando nunca ha este ideal.

Juanto Tello: Me aparece muy acertado para
la situaciéon que estamos viviendo. Mis
origenes profesionales vienen de la industria
musical mas propiamente dichay de un
modo u otro nunca he perdido el contacto,
participando en diferentes proyectos. Tengo
muchos amigos productores, artistas, otros
dirigen sellos discogrdficos, muchos
también en multinacionales, promotores,
directores de festivale ... veo a todos muy
preocupados, pero tampoco les he visto

“Espaia goza de
una salud
audiovisual sin
precedentes.
Ademas vivimos
tiempos
audiovisuales e
interactivos
donde casi
cualquier marca
0 negocio tiene

la necesidad de

crear contenidos
de video”
-OMAR TENANI -

flaquear, sino al contrario. Estdn peleando
con mas fuerza si cabe, sobre todo lo
relacionado con la musica en vivo. Ahora
admiro mucho mas su esfuerzo en llevarlos
a cabo, con éxito, por muchas limitaciones
que haya impuestas. Hay un punto de
heroicidad en todo esto. Estoy mas cerca
que nunca de ellos.

Omar Tenani: Para mi significa que a pesar de
todo lo que estamos viviendo y el
distanciamiento social, nos estamos
apoyando y ayudando entre todos, aunque
sea através de un pantalla o en la
distancia.

**No os perdais las ponencias de Omar
Tenani y Juan Tomds Tello en BIME PRO:
Fecha: 28 octubre

Hora: 1640 - 1725 h.

Lugar: Sala PRO ( pax). Panel Presencial +
Online

Ponentes: Omar Tenani | Juan Tomds Tello |
Carmen Rodriguez | Ed is Dead | Aranzazu
Calleja

Tema: El valor de la musica en los contenidos
originales

Y la masterclass de Juan Tomas Tello en
CAMPUS:

Fecha: 28 octubre

Hora: 18.50 - 1940 h.

Lugar: Sala CAMPUS ( pax). Masterclass
Presencial + Online

Ponente: Juan Tomds Tello

Tema: Supervisién Musical: El oficio

Se puede acceder a todas las ponencias
online desde la web de www.bime.net
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TOTAL FESTIVALES

Hello

HELLO

FESTIVALS
X BIME PRO

Festivals

BIME PRO e IndustriaMusical.es analizan elimpactodela
COVID-19 enelsectordelos festivales yla situaciéon actual de

los promotores en Espaia.

Como cada afio, BIME PRO presenta en su Guia de
Festivales, un andlisis de la evolucién econémica,
laboral y profesional, tanto del sector de los festivales,
como de los promotores.

Realizado en colaboracién con Carles Martinez direc-
tor IndustriaMusical.es, dicho estudio pone el foco el
impacto de la pandemia en este sector durante 2020,
dibujando un horizonte que poco tiene que ver con las
cifras histéricas de 2019 para la musica en vivo en
nuestro pais, que alcanzaba con una facturacién
récord de 382 millones de euros.

A nivel global, la cosa no ha ido mejor. El informe
sefala que, segun los primeros datos ofrecidos por
PricewaterhouseCoopers (PwC) en su reporte Global
Entertainment & Media Outlook se estima que los
ingresos por la venta de entradas para la musica en
vivo y los patrocinios ha caido un 64% en 2020.

Desde Mixmag Spain, os destacamos algunas de las
conclusiones de este informe:

Las ediciones 2020 canceladas han supuesto el 19%
mientras que las aplazadas para 2021 han sido del
54%, lo que significa que el 73% de las ediciones 2020
no se han podido celebrar en su afio. Por otro lado, el
27% de los festivales si han podido celebrar su edicién,
de los cudles el 21% se han realizado en las fechas y el
6% modificando las fechas dentro del mismo afio.

CELEBRACION - O NO -

]

DE FESTIVALES:

54 %

POSPUESTOS CANCELADOS REALIZADOS REALIZADOS
2021 MODIFICACION EN FECHA
FECHAS

LINEUP CONSERYADD EN FESTIVALES
APLAZADOS A 2021 + CELEBRADOS
EM 2020 CON FECHAS MODIFICADAS

8%
5% 5%

|

0%- 19% 20%-39% | 40%-59%

N ‘ )
% LINEUP
I consERVADD
PERDIDO
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{COMO AFECTAN ESTOS CAMBIOS A

LOS LINE-UPS?

¢Qué porcentaje del line-up han
podido mantener los festivales
aplazados a 20217 ¢y los realizados en
2020 pero que modificaron fechas?
Segun el estudio, estos representan el
60%, y de estos, el 62% han podido
mantener el 90% del line-up.

Pero el informe, va mds alld, sefalando
que entre los festivales aplazados a
2021, el 77% mantiene entre el 80% y
el 100% del lineup.

El hecho de que gran parte de los
festivales mantengan un gran
porcentaje de su artistica ya
programada, - apuntan-, tendrd un

impacto directo en la rotacién anual
de artistas en los carteles en 2021 y
2022; y por lo tanto también en qué
podrd disfrutar el publico.

¢Consecuencias? Lanzamientos de
musica grabada en 2020 y 2021 que
no podrd girar; artistas presentando
en 2021 y 2022 discos con mds de un
ano, y freno en seco en el desarrollo de
aquellos artistas que estaban en pleno
crecimiento y que se quedan sin
espacio para actuar durante casi 2
afos.



TOTAL FESTIVALES

LINEUP CONSERY ADD EN
FESTIVALES APLAZADOS & 2021

7% 6%
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¢CUANTOS PUESTOS DE
TRABAJO SE HAN PODIDO
MANTENER?

Segun el informe, el empleo destruido o no generado en los
festivales ha sido del 82% sobre los que estaba previsto para las
ediciones de 2020. Cabe destacar sobre los datos de empleo
que - por el tipo de actividad que se realiza - resulta muy
complicado conservar puestos de empleo de forma gradual, por
tanto el impacto en empleo destruido o no generado empieza a
niveles del 60%.

DEVOLUCION DE ENTRADAS:

Sin duda el talén de Aquiles de los
promotores, puesto que la devolucién
masiva de tickets afecta directa-
mente a su liquidez y a la salud
financiera de las promotoras.

En el informe se observa que de los
festivales aplazados a 2021 y de los
festivales realizados en 2020 pero que
modificaron fechas, el 86% (del 60%
que suman en total) han sufrido

devoluciones por parte de los
consumidores.Y a esto hay que
sumarle la perdida de inversion por
parte de los Patrocinadores.

Si bien la media en 2020 de devolucién
de entradas ha sido del 30%, en caso
de no poder celebrarse en 2021 podria
aumentar a un valor medio de mds del
60% para 2022.

TICKETS DEYUELTOS EN FESTIVALES APLAZADOS A 2021
0O CELEBRADOS EN 2020 CON FECHAS MODIFICADAS

TOTAL FESTIVALES

14 %

% TOTAL TICKETS
P DEVUELTOS
CONSERVADOS

¢QUE NOS DEJA DE POSITIVO
ESTE 2020?

Segun el informe, 2020 también ha sido el afio en el que el
sector ha sido capaz de mutar, y de tomar la iniciativa frente
ala inaccién del Gobierno y del Ministerio de Cultura,
demostrando una gran capacidad para proponer alternativas
de cultura segura en un estado de pandemia. Es el caso de
nuevas iniciativas como Cruilla XXS, Mallorca Live Summer
Edition, Abre Madrid, Nits del Forum, Crew Nation, entre
muchas otras.

Y el afio en el que la tecnologia y las nuevas metodologias de
trabajo para desarrollar su actividad acorde al nuevo marco
legal, han supuesto una oportunidad para mejorar dreas de
negocio del festival, reconsiderar la relacién con el consumi-
dor asi como poder dar nuevos servicios a futuro.

¢QUE NOS DEPARAN 2021 Y 2022?

Segun el informe, las estimaciones de
PwC y Goldman Sachs sobre el futuro,
sefalan que la recuperacion total se
prevé para 2022 en los escenarios mds
optimistas.

Pero apuntan, que en un escenario no
tan optimista en el que la actividad de
2021 sea parecida a la de 2020, las
proyecciones de recuperacion no se
cumplirdn y el sector quedard muy
mermado y sin liquidez para aguantar
una recuperacion total para 2023.

Segun IndustriaMusical.es, esto
producird 2 efectos en el sector por el
que empezard un proceso de concen-
tracion. Por un lado veremos la
extincién de pequefios festivales y
promotoras que no van a poder

aguantar y por otro lado que las
grandes promotoras y fondos de
inversion, los que van a tener liquidez,
puedan adquirir festivales a precios
muy econémicos. Por lo que el sector del
directo estard en menos manos.

Tal y como concluye el informe, el
compromiso publico, serd la clave para
la recuperacién. Si bien se ha recibido de
manera positiva la iniciativa del
Gobierno de incluir finalmente, al sector
cultural como una de sus diez politicas
del Plan de Recuperacion en las que
invertird mads de 700 millones de euros
entre el 2021 y el 2023, serd necesario
que el sector publico cree un marco
favorable para el sector musical/
cultural, un sector, el de la cultura, que
genera el 3,2% del PIB en Espaiia.
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Nuestros Festivales Bouthue Yy su amor

| infinito por no dejar de emocionarnos.
plataforma virtual de MUTEK, logrando una
CREATIVIDAD DIGITAL

CONTEMPORANEA SONORAY
VISUAL, AUN EN TIEMPOS DE
PANDEMIA.

En Espafia tenemos la suerte de tener una buena
cantera de Festivales Boutique que se enfocan en
la creatividad digital en sonido, musica, las artes
visuales y digital-perfomativas.

Son festivales de pequefio formato que se integran
de manera natural con su entorno, sea este mds o
menos urbano. Son festivales que convierten
espacios singulares en escenarios por un dia.
Festivales donde no existen colas, y donde
habitualmente no se solapa la programacion,
haciendo que el publico lo vaya disfrutando a su
ritmo y sin estrés. Son festivales donde el publico
se reconoce y reencuentra afio tras afno. Festivales
sin grandes jerarquias ni espacios VIP. Festivales
organizados por pequefiisimos equipos con
pequefiisimos presupuestos, pero con una alta
capacidad y profesionalidad como para lograr
eventos Unicos y de gran calidad a la altura de los
que tienen grandes estructuras. Son festivales que
equilibran muy bien la mezcla de talento local e
internacional. Son festivales, donde preocupan
mucho los pequefios detalles, porque es en ellos
donde estd la diferencia.

Pero sobre todo, son festivales comprometidos con
las artes - sonoras y visuales- que predican en sus
nombres, y con sus creadores. Son festivales
hechos con concepto de arte, no de negocio.
Festivales comprometidos con la formacion, los
avances sociales, la igualdad de género y la
sostenibilidad. La magia estd, en que mds que
festivales, son una experiencia, un viaje emocional.
Son festivales que ‘se sienten casa’. Son, en
definitiva, festivales que tienen alma.

Son MUTEK Barcelona, L.EV, MIRA, WOS,
VOlumens o Eufénic y representan todo lo
anteriormente mencionado.

¢éQué ha pasado con estos festivales ? ¢Cémo han
sorteado los desafios que han llegado con la
pandemia? ¢Han podido celebrar sus ediciones
como lo tenian previsto o se han reinventado?
Descubramoslo
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Tres dias después de acabar su 11? edicion en
marzo explotaba un pandemia y MUTEK Barcelona
era el ultimo festival de la ciudad condal celebrado
en la antigua normalidad. Pero MUTEK es el hijo
europeo de MUTEK Montreal y el hermano de
MUTEK México, MUTEK Argentina, MUTEK Tokyo y
MUTEK San Francisco; y claro, alo largo del afo
estos tenian también que llevar a cabo sus
festivales, y comenzé la mutacién.

San Francisco en mayo fue el primero en
transformar su formato con NEXUS:Experience, un
primer festival hibrido e interconectado con el resto
de hermanos. Inspirados por esa primera
experiencia, Barcelona se puso manos a la obra
para ayudar al resto de la familia, dando forma e
impulsando MUTEK Connect.

Este septiembre en la 22° edicién del festival en
Canadd, por un lado Montreal llevé a cabo su
festival - readaptado al momento COVID-19- y a
ella se sumé la programacion de MUTEK Connect,
en la que ademas de la Red MUTEK participaron el
festival Transart en Italia, el recinto cultural
Chapelle XIV en Francia, asi como el centro
artistico B39 y su festival asociado, PRECTXE, en
Corea del Sur. Una muestra del talante abierto,
colaborativo y comprometido que MUTEK lleva en
su ADN.

Cada pais aportd una serie de actuaciones en
espacios singulares, en un formato hibrido - con
publico en las ciudades de origen- que luego se
conectaron al resto del mundo a través de la

audiencia global multiplicada por 9 paises. Ademds
en esta plataforma, también hubo espacio para el
debate, la formacién y el networking con MUTEK
FORUM. Un mercado virtual de ideas, en el que
cada pais invité sus mentes creativas e
innovadoras mds relevantes para crear networking,
generar oportunidades y sobre todo pensamiento y
debate . Entre los temas mds trabajados, los
nuevos modelos de giras y conciertos tanto en
espacios fisicos, como en formato digital, y sobre
cémo serd su monetizacion, aspectos de gran
relevancia para el desarrollo positivo de nuestro
dmbito cultural.

Pero MUTEK Connect no ha hecho mads que
empezar. Este diciembre la misma férmula se
repetird con las ediciones de MUTEK México y
MUTEK Tokyo, y en marzo de 2021 serd el turno de
nuevo de MUTEK Connect en MUTEK Barcelona.Y
hasta que llegue su momento de hospedar a la Red
Internacional realizard algunos shows mds en su
ciudad que pronto anunciard. Vamos, que queda
mucho MUTEK este 2020, menos mal.

www.barcelona.mutek.org

Otro de esos equipos que se han dejado la piel para
no dejarnos sin festival han sido la familia del L.LEV,
Laboratorio de Electrénica Visual en La Laboral de
Gijén. Por segundo afio, LEV, tras muchas
readaptaciones ha podido estar de nuevo en
Matadero Madrid este septiembre con Planet L.EV,
de la que podriamos decir que ha sido una
maravillosa aventura interplanetaria.



Y es que la gente del LEV han hecho de todos los
cambios que les ha tocado, una oportunidad para
desarrollar e introducirnos en propuestas que
experimentan con nuevos formatos y en los que se
ha hecho necesario la unién de fuerzas para
impulsar el arte. El resultado ha sido un espacio
virtual en el que los artistas pueden expresarse con
libertad.

Hemos disfrutado de propuestas de realidad
aumentada, instalaciones sonoras, esculturas
animadas y conciertos y directos audiovisuales,
todo ello en un entorno virtual en el que se ha
podido escuchar musica, asistir a talleres y hasta
se ha podido explorar las canciones ocultas en el
universo y la sonoridad de los planetas. {Casi nadal
Y en un entorno fisico, Planeta L.EV ha inundado
Madrid de Realidad Aumentada.

www.levfestival.com/20

También desde Barcelona MIRA Festival ha sido
otro que ha hecho de la adversidad una
oportunidad. El resultado, MIRA.mov “Exploring
Visual Languages”, con el que hasta finales de
diciembre los del MIRA nos presentan un dia ala
semana programacion de proyecciones inmersivas,
creadas en 3D y animacién, de estrenosy
proyecciones comisariadas especificamente para
el espacio del centro de artes digitales IDEAL,
ademds de un programa de conferencias. Una
oportunidad Unica de explorar diferentes lenguajes
visuales, algo que en MIRA hacen muy bien, como
vienen demostrando en sus ediciones habituales,
con sus experiencias inmersivas y sus show
audiovisuales en full dome.

www.mirafestival.com

Desde Santiago, el WOS (Work On Sunday) es la joyita
en eso de la experiencia integrada con el entorno. Hay
que quitarse el sombrero con el equipo de este
proyecto por haber logrado que del WOS uno vuelva
como quién vuelve de vacaciones. jRelajado vy feliz!

WOS, que gané el premio al mejor festival ‘indoor’ en
los European Festival Awards 2019, este 2020 opté
desde el principio por no hacer un formato festival.
Aun asi, se sumo a la necesidad de centrar el foco del
proyecto en su papel como foro para el discurso y el
pensamiento, y para poner sobre la mesa la pregunta
de cémo lo que estamos viviendo ha cambiado y va a
cambiar nuestras vidas.Y asi lo hizo con Futuro_
Presente, un programa de conferencias presenciales y
en streaming para reflexionar sobre el contexto actual
en las artes, el pensamiento y la vanguardia cultural
desde el corazon de la Cidade da Cultura
compostelana, donde también hubo un par shows
sonoros experimentales de lujo.

wwwwosfestivalworkonsunday.es

Desde Valencia y bajo el apellido de RESET, la familia
del Festival Internacional de Arte, Ciencia y
Tecnologia VOlumens en lugar de celebrar el festival
en si, ha planificado una serie de contenidos a lo largo
del invierno. De momento ya han realizado en octubre
una jornada de shows audiovisuales en formato mixto
(online y presencial) desde el Teatre El Musical, junto
a otra jornada con sesiones de DJ y mesas redondas.

Y para diciembre verd la luz un contenido surgido de
este momento pandémico, que nos ha encantado
‘VOlumens en pausa’: un pendrive edicion limitada y
numerada de coleccionista que recoge el archivo
sonoro del festival de 2015 a 2020. Maravilla!

wwwyvolumens.es

Y por ultimo otro de esos ‘must’ en lo de festival-
experiencia-entorno: Eufénic Festival de les Terres
de I'Ebre.

Desde el mismisimo corazén de Lo Deltag, este
encuentro de arte sonoro, visual y digital-
performdtico celebré su novena edicion a finales de
agosto, modificando un poco su formato pero sin
perder sumagia. Ademds de lo que uno espera de
su programacion, en esta edicion han sorprendido
contenidos nuevos y arriesgados que sin duda les
acercardn a un publico mds joven; el relevo
generacional. El resultado fue un buen niimero de
actuaciones de musica experimental, pop
avanzado, folk deconstruido, teleacciones que solo
se podian ver en streaming o metavers,
instalaciones artisticas y sonoras, y performances.

www.eufonic.net

¢Estamos ante el formato de éxito para los
préximos tiempos?

Lo increible de todo ellos, ademds de no haberse
rendido, es que ha sido ‘medianamente’ facil para
todos readaptarse. Vivir tan cerca del entorno
digital y ser propuestas en las que desde su
nacimiento han tenido el mandato de crear
experiencias inéditas en el dmbito de la creacion
audiovisual, la electrénica y el uso de herramientas
digitales, les ha hecho moverse facil y rdpidamente
a un nuevo entorno online de programacion y
creacién, y de hacerlo -y esto es lo mds
importante- sumando contenido nuevo, formando
al publico en ello, sorprendiendo y ofreciendo a los
creadores un oportunidad de experimentar y
revolucionando esta nueva realidad.

Algo — que por cierto- ya hicieron cuando
aparecieron estos festivales en su momento.

Su formato boutique, su capacidad de mutaciony
su resiliencia vital, han hecho que estos pequefios
tesoros que han vivido bajo la sombra de los pesos
pesados pasen a ser los protagonistas. Los
periodistas han podido dedicarles su tiempo, el
publico les ha recibido con los brazos abiertos,
necesitados mds que nunca de experiencias, de
vibrar, de explorar nuevos mundos...

Todos, en cada una de sus versiones 2020 han sido
un éxito.

Todos todos, sold out. Enhorabuena.
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Hello I biza

AUTOR: TEO MOLINA

Segun el Ultimo IMS Bussines Report, los clubbers de Ibiza  ¢Pero qué ha pasado este verano 20207? Para descubrirlo,

gastaron de manera directa (incluyendo alojamiento, hemos querido conocer la opinién de algunas personas,
dietas, etc) 260 millones de euros en 2019, 67 millones de que de una manera u otra estdn relacionadas con la

los cuales fueron en bebida; y mds de 2 millones de industria musical en la isla. ¢Cdmo lo han vivido? ¢Qué
entradas vendidas por un valor de 80 millones de euros. han aprendido? o la gran pregunta: (¢Qué esperan para la

proxima temporada 20217
La industria musical contribuyd con 500 millones de
euros a la economia de isla; un “turista musical” gasté en Una temporada en la que ella estamos pensando, tanto ellos
2019 por promedio el doble que una familia de como nosotros, y a la que imaginamos como la temporada
vacaciones. de nuestras vidas, sin lugar a duda.
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CUARTERO

ARTISTA INTERNACIONAL
RESIDENTE EN IBIZA

Define Ibiza2020 con 3 palabras
Isla sin esencia.

¢Qué cambié de cuando empezé acudndo acabé
estatemporada?

Pues empezé con algo de esperanza pensando que
en algun momento del verano podria haber algo,
pero finalmente no se pudo.

éQué fuelo peorylomejorde un afio asi?

Lo peor ya lo sabemos todos: la fiestq, la vida, la
libertad.

Lo mejor, el nacimiento de mi hija.

éUnsitio que descubriste?
Es Cubells, un rinconcito con mucho encanto.

Ibizaen2021serd... MARAVILLOSA

ASTRID BOSCH

FOTOGRAFA / TURISTA

Define Ibiza2020 con 3 palabras
Energia — Musica — Atardeceres

éQué cambié de cuando empezé acuando acabé
estatemporada?

Latemporadaempezé conmuchailusiénypocoa
poco sefue desvaneciendo debido alas
restricciones que seimpusieron.Hasidounaetapa
detransiciényreflexion. El verano que viene
volveremos.

éQué fuelo peor ylomejorde un afio asi?
Lopeordeunarnoasihasidonopodersentiresa
energiaquetanto caracterizalaisla,ylo mejor,hasido
disfrutarde cadauno de sus maravillososrincones.

éUnssitio que descubriste?
Torre des Molar,en SanMiguel.

Ibizaen2021serd...“The newrevival”.

NACHO CAPELLA

PYRMAID - AMNESIA IBIZA

Define Ibiza 2020 con 3 palabras
Confinamiento — Azul — Familiar.

éQué cambié de cuando empezé acudndo acabé
estatemporada?

El gran cambio del principio al final del verano
2020 es que los politicos nos quitaron la ilusién del
principio, en lugar de ir para adelante, hemos ido
para atrds. Estamos en una isla, no en Las vegas.

éQué fuelo peorylo mejorde un aiio asi?
Lo peor, bailar en casa. Lo mejor, mi gran verano
azul, nunca lo habia pensado antes.

éUn sitio que descubriste?
Un pulpo debajo de una roca en Cala d'Hort

Ibizaen2021sera...
Fiesta alta y clara, ¢Me explico?

IGORMARIJUAN

BRAND AMBASSADOR IBIZA SONICA

Definelbiza2020 con 3palabras
Resiliencia. Reaccién. Pausa.

éQué cambié de cuando empezé acudandoacabé esta
temporada?

La verdad que no mucho. Saliamos de un
confinamiento y casi estamos entrando en otro. A
principio de verano nos costaba mds entender las
medidas de seguridad del protocolo COVID-19,y
ahora parece que las tenemos mds interiorizadas,
aunqgue cada dia cambien. Lo que si que esta claro
es, que al margen de lo que este pasando ahi fuera,
no esta de mds, mantener cierta actividad de ocio
que respete los protocolos establecidos. Aunque la
situacion no esté siendo todo lo buena que deberiq,
a mi me gusta mantener un mensaje positivo y
esperanzador. No es malo divertirse y pasarlo bien, si
sabes como...

éQué fue lo peor y lo mejor de un aiio asi?

La gestion en general respecto al trato al sector ocio;
se podia haber hecho mucho mejor. Las medidas han
sido improvisadas y de dudoso rigor, pero lo peor sin
duda ha sido la prensa. Tanto la nacional como la
prensa local han demostrado una falta de
profesionalidad brutal.

Lo mejor sin duda la capacidad de adaptacién del
sector ante las inclemencias, y la posibilidad de mirar
hacia otros derroteros. Esa perdida de confort nos ha
hecho reaccionar a todos de forma muy positiva.

éUnsitio que descubriste?

Particularmente me descubri a mi mismo de nuevo en
Ibiza. He disfrutado mucho de la familia y de los dias
en la playa. Me he movido mucho por el norte de laisla
y he estado muy a gusto en Kumharas y en Las Dalias.

Ibizaen2021serd...Ungrananoenelque nos
adaptaremos alasituaciénconinteligenciay
profesionalidad.
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LOLA ALVAREZ

DIRECTORA WELCOMETOIBIZA

Define Ibiza2020 con3palabras
Winter is coming.

¢Qué cambié de cuando empezé acudndoacabéesta
temporada?

Desaparece toda certeza, nada es lo que fue y no
sabemos lo que serd.

Vivir al dia y no saber si lo que haces servird de algo
0 no, pero aun asi, hacerlo igualmente, con ilusion y
sin expectativas, hemos aprendido humildad.

éQuéfuelopeorylomejordeunanoasi?

¢Lo peor? el miedo, la pérdida.

¢Lo mejor? Aprender del miedo; el amor por la vida 'y
por lo realmente importante. Tener una actitud
positiva ayuda por dificil que sea.

Citaré a Nietzsche, “Todo lo que no me destruye me
hace mads fuerte”

éUnsitioque descubriste?

El gran corazén de muchos de nuestros clientes y su
amor por nuestro portal y aplicacion, me emociond
muchisimo el calor recibido por parte de clientes,
usuarios, amigos y demds medios.

Ibizaen2021serd....
Mejor, no hay duda. Una isla mds consciente, mds
amable y mds agradecida que nunca.

SANTIAGO SANCHEZ

JEFE DE RANGO
RESTAURANTE ETXEKO IBIZA

Define Ibiza 2020 con 3 palabras
Energia positiva, ambiente Unico y un lugar donde
todo es posible.

¢Qué cambié de cuando empezé a cuando acabé
estatemporada?

Esta temporada fue algo diferente. Se ha vivido
una Ibiza como la de hace afios. Una isla que la
disfrutaban los ibicencos y unos cuantos
aventureros que se atrevian a venir a conocerla.

éQué fuelo peorylo mejorde unaiio asi?

Lo peor, que ha sido una temporada muy corta; y
ver tantisimos negocios cerrados como por
ejemplo en la Calle de La Virgen, que para mi es
una calle muy representativa de Ibiza.

Lo mejor de un afio como este... que hay que sacar
siempre lo positivo de todo y es que esto ha
ayudado a que Ibiza se regenere tanto en la tierra
como en el mar y en el aire, ya que hay playas
bastante dafadas por el turismo y el fondeo.

éUnsitio que descubriste?

Descubri calas que nunca antes habia visitado
con tanta tranquilidad. Una cala desierta por
Punta Galera, impresionante lugar.

Ibizaen2021sera...
Renovada, cambiada y con muchas sorpresas,
aunqgue no estard al 100%.

MAMBO BROTHERS

CAFE MAMBO - HOSTAL LA TORRE

Define Ibiza2020 con 3 palabras
Mdgica, inspirante, acogedora.

éQué cambié de cuando empezé a cuando acabé
estatemporada?

La temporada ya empezé tarde y con restricciones,
y las diferentes cuarentenas y nuevas medidas, han
mermado aun mds la situacion, que ya era mala.
Pero no nos hemos rendido, y hemos mantenido
abierto Café Mambo y otros muchos negocios del
grupo hasta la primera semana de octubre, y algin
otro como Casa Maca u Hostal La Torre siguen
abiertos. Asi que no nos queda otra que seguir
trabajando de cara al 2021, que confiamos sea
bueno. Creemos que Ibiza es Unica y por nuestra
parte, esperamos estar listos para cuando todo
vuelva a la normalidad.

éQué fuelo peorylo mejorde un aio asi?

Lo peor es fdcil, obviamente esto ha sido un
desastre a nivel mundial, que ha afectado a todas
o casi todas las industrias y paises. Marcard un
antes y un después en nuestra historia. Sobre lo
mejor, es dificil destacar algo a nivel global, asi
que, en lo personal, diré que al no poder estar de
gira, he podido pasar mas tiempo en casa, con los
mios, y disfrutar de la magia de Ibiza en verano.

éUnsitio que descubriste?

Un hike a Ses Balandres. Siempre me habian
hablado, pero nunca habia podido hacerlo. jEste
afio sil

Ibizaen 2021 sera....
Espectacular.
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DAVID MORENO

FUNDADOR PUREIBIZARADIO

Define Ibiza 2020 con 3 palabras
Transicién, oportunidades, incertidumbre.

¢Qué cambié de cuando empezé a cudndo acabé
estatemporada?

Cambid poco, de hecho, parece que nunca llegé a
empezar la temporada. Se ha parecido mds a un
invierno, pero con calor. Al principio del verano
habia bastante incertidumbre, pero también
esperanza en que empezaran a llegar turistas.

Se intentdé abrir un poco, pero en mi opinién las
medidas no fueron las adecuadas. Un mayor
control en puertos y aeropuerto es clave para que
en un futuro podamos funcionar con seguridad
sanitaria.

¢Qué fuelo peorylo mejorde un aiio asi?

Lo mejor es que podemos cambiar algunas cosas
que no se estaban haciendo bien y seguir por un
camino mds auténtico y correcto. El ocio
nocturno estaba bastante quemado y estaba
caminando en una direccion que poco tenia que
ver con la Ibiza que a todo el mundo le gusta. Hay
que priorizar la diversién y calidad musical al
dinero y los contratos millonarios. Eso no es Ibiza.

Por otro lado, me ha encantado comprobar la
cantidad de gente solidaria que estd ayudando a
otras personas en estos momentos. Todos
debemos colaborar en comunidad para hacer de
este bache solo un oscuro recuerdo.

Lo peor es la cantidad de gente que estd
sufriendo por no saber qué va a pasar con su
futuro y que actualmente estdn sin trabajo,
volviendo a sus casas por no poder ya vivir en
Ibiza.

éUn sitio que descubriste?

Mds bien re-descubierto, ya que la isla parece
otra, mucho mds limpia y cuidada. Cada lugar al
que iba lo he conocido en otra version, mucho
mads natural y auténtica.

Ibizaen2021sera....

Elmejorlugardelmundo para viviry visitar, lleno de
oportunidades yunejemplointernacional de
gestionde ocio, culturay naturaleza.

DOMENICOD "ANIELLO

BOOKING MANAGER HEART IBIZA

Define Ibiza 2020 con 3 palabras
Revelacion. Belleza. Posibilidad.

éQué cambié de cuando empezé acudndo acabé
estatemporada?

Cambié seguramente la manera de relacionarse
con laisla, las perspectivas. Pienso que ahora mds
que antes, tenemos la posibilidad de construir un
nuevo curso.

éQué fuelo peorylo mejorde un aio asi?

Lo mejor sin duda, ha sido disfrutar de la
naturaleza de Ibiza. Lo peor, no poder disfrutar de
los clubes de laisla.

éUnsitio que descubriste?
La cueva de La Luz.

Ibizaen2021sera...
Ellugar desde donde saldrdn muchas ideasy
proyectos innovadores.

ANNATUR

ARTISTA - IBICENCA

Define Ibiza2020 con 3 palabras
Reflexion, Incertidumbre y optimismo.

¢Qué cambié de cuando empezé a cuando acabé
estatemporada?

Para mi el 2020 es un afio para olvidar. Veo que
vamos a la deriva, me preocupa mucho la actual
normalidad a nivel politico, social, econémico...
No me siento representada con nada ni por nadie
en este momento. No veo que hayamos
aprendido nada parando el mundo. A esto le
sumamos la demonizacién de nuestra industria
en todos los sentidos.

éQué fuelo peorylo mejorde un aiio asi?
Lo mejor, siempre que me pasan cosas buenas a

nivel profesional, mi querido amigo Goncalo que
estd cerca. Creo es un tema de pura conexion.
Tengo buenos recuerdos de mi imagen “global”
de 2019 e inicios 2020, la verdad. Mi mejor
momento a nivel profesional. También el proyecto
de podcast “On Air With Anna Tur” y su gran

aceptacion.

Lo peor, la parada debida ala COVID-19 y sobre
todo cémo se gestiona todo lo relacionado con
nuestra industria, a la cola de las soluciones.

éUn sitio que descubriste?

Ninguno fisico, he descubierto mucho mas de mi,
estoy con mucha mds energia, serenidad y con
los objetivos mads claros que nunca.

Ibizaen2021serd...
El epicentro de la electrénica en la nueva
normalidad.

63



Hello

Labels

AUTOR: REDACCION

#MASCERCAQUENUNCA

Como no podia ser menos, en este Numero #0 de Mixmag
Spain, os traemos este reportaje especial sobre los sellos
que mds nos han llamado la atencién en los Ultimos meses.

No aparecen todos los que deberian, pero — a pesar de ello
— hemos intentado mostraros una sana mezcla de géneros
y perspectivas musicales. jDisfrutad de la musical

Lumberjacks In Hell

P,

LumberjacksInHellesellaureado yveneradosellode
genioaleman, residenteen I-'\msterdclm, Marcel Vogel.
CadareleasedeLIHse cuentacomountremendo
éxito yse catapultadirectamente alosescaparates
de cultomasimportantes delhouse consaboradisco,
soul ytoques de otros tiempos.Este 2020 esunaiio
especial paralamarcadiscogréfica, yaque supone
(este mismomesde octubre) el10moaiio queelsello
deloslenadores estaentre nosotros.

Fundadoen Amsterdam, LumberjacksInHellseha
convertidoenunauténticoreferente abasedebuen
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hacer, publicaciéntras publicacién,con
unaimagencuidadaycargadade
referencias aChicago yDetroit,las
auténticas cunasdelamusicadebailey
mecas para cualquiermelémano.

Sufinuranotienelimites,como
demuestranpublicaciéntras publicacion,
conartistasdelatallade Jamie 3:26,el
enigmatico CratebugoRayko,siendoel
altimolajoya ‘FromHellWith Love 2’,del
pasadomesde septiembre.Este contenia
temas de Waajeed, Detroit Swindle o PBR
Streetgang,ademads deunmegabombazo
delpropio VogeljuntoaTim Jules,conlos
dulcesvocalesde Javonntte.Detodo
corazén,esperamosseguiroyendoloque
estesellotiene que ofrecer,almenos, otros
10 aiios mas. jFelicidades!

iCémodescribiriaslafilosofia/linea
musicaldelsello?

Publicamos musicade bailellenade alma,
soul,einspiradapor Chicagoy Detroit.

éQuéartistas/lanzamientos destacarias
delahistoriadetusello?

‘Work It Out’ de Karizma; The Sound
Revolution’de Giovanni Damico;el VVAA,
‘Chicago Service';'Parking Lot Blues'de
Soulphiction;o‘DoYourThang'de Boogie
Nite. Solo pornombraralgunos...

éCudlessonlasperspectivas de futurodelsello,
especialmente enlasituacién que vivimos?
Engeneral,intentamos crecer de formasanayalcanzar
nuevas audiencias.Lamusicaes —ysiempre serd —la
formaartisticamds potente paratransmitir
emocionesy porello,es necesariamds que nuncaen
tiempos de crisis. Administrarelsellomehadadola
libertad de tenerlaformamadsdirectade poderpublicar
musicaymanifestarmisideasy proyectos.
LumberjacksInHellesunente viviente, querespira,que

Fechadefundacién: 2010

Contacto: www.lumberjacksinhell.bandcamp.com

va porciclos,dependiendo siempre de mi propio
proceso creativo.Estapandemiame hadado mucho
tiempo paraconcentrarme de verdad endesarrollar
proyectos que me dan muchaemocion.Hubiese sido
mucho mds complicadollegaraesto,enuna
circunstancianormal,enlaque estoy detour
constantemente y sin parar.Supongo que
Lumberjacks sigue existiendo debido aesaflexibilidad.
Notengo que sacartresdiscos almes,sinotengoel
material o eltiempo de hacerlo.2021 verdunagran
serie de publicacionesenelsello,cosas quehan
surgido durantelapandemia, pero supongo que melo
seguirétomando concalma,afio aafio.

LumberjacksInHell cumple 10 afios este aiio. cCémo
describirias el viaje que te os hallevado aalcanzar
esteincreible hito paraunsellodiscografico?
Hasidounviaje siperemocionante,conmuy pocos
puntos negativos, sies que hahabido alguno.Hasido
unproceso continuado de aprendizaje.Hahabido
muchos puntos dlgidos inesperados yun apoyo brutal
eincreible por parte de algunos de nuestros artistas
favoritos de todo elmundo.Es divertido darconun
puntoencomun,y que hayaunapoyo mutuo graciasa
esavision.

Creoque eneste momento estamos maslejos que
antes.Nuncahemos estado mds separados que
ahora.especialmente cuandohablamosdelosDJsy
laescena.Todo elmundoestdasobrellevandola
separacién asumanerayporsucuenta.Esoesloduro.
Elpublicoylos artistas carecendelos escaparates
parasoltaralgode presion ydejaratras sus
preocupaciones delavidadiaria.Pero,comocontodo,
volveremosyledaremoslavueltaparaestar
#mdscercaquenunca.

Marcel Vogel

LumberjacksinHell

SigueaLumberjacksInHellen:
www.facebook.com/Lumberjacks.in.Hell
www.instagram.com/lumberjacksinhell
www.beatportcom/label/lumberjacks-in-hell/59081




Color Red

RED EYE SOUL

Fundado porEddie Roberts de The New
Mastersounds,ColorRed esunaplataformade
entretenimiento ysellodiscograficoconbaseen
Denver, Colorado.Desde hace mas de dos afios, Color
Redhaestadolanzando musicaoriginalabarcando
los géneros de funk, soul,jazzymasallg,conel
propésito deincluirunamultitud de contenido con
cadalanzamiento.

Suvinculo con Europa ynuestro pais esmuysélidoy
especial, yaque surepresentante de A&R en Europa
esresidente en Madrid: el Dj yproductor
puertorriqueiio,Marcos Flores akaDJMarcos
Boricua.

Flores yRobertstienen muchisimahistoriaencomun,
unahistoria que comienzahace 15 afios,cuando
Roberts visita el clubde Marcos enMadrid consu
amigo comun, el saxofonista/flautista/compositor
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Chip Wickham. Se hicieron amigosinmediatamente,
ypronto estarian colaborando ycreando memorias
juntosalolargode varios continentes.

Roberts yThe NewMastersounds, proyectoconel
que colaboré Flores, son veteranosdelmundodelas
remezclas.Han colaborado varias vecesconDJsy
productores durante sus 20 afios de carrera. Sudisco
de 2007, ‘Re:Mixed’, nos trajo versiones de temas
originalesre-imaginadas porartistas comoLack of
Afro,Nostalgia77yJuJuOrchestra, entre otros.

Este aiiohasido delomasactivo paraelsellohastael
momento, conlanzamientos que abarcanunagran
cantidad de géneros, incluyendoreggae dub,jazz,
blues,R&B, soul, rock sintetizado, world music,deep
house, disco ymuchomas, conlacalidad ylafidelidad
al concepto multi-género como principal hilo
conductor.

hello labels!

Fechadefundacién: 2018
Contacto: www.color-red.com

iCoémodescribirias lafilosofia/lineamusical del
sello?

ColorRedMusic,mdsalld deunsello,esunaverdadera
familia. Un plataformamusical creada por musicos
paramusicos conelobjetivo de colaborary creararte
independiente.Invertimos nuestrotiempoyrecursos
enartistas que estdn creando musicaoriginalde
calidad,yesoeslomadsimportante paranosotros.
Cuando piensas enunsello como Blue Note, puede
que noreconozcas elnombre del artista perotelo
compras porque sabes que hapasadounproceso de
curacion,sabes que vaaserbuenoy que encaja
dentrodeunrollo particular.Muchos de nuestros
proyectos son colaboraciones enelestudio,yhemos
ayudado amuchasbandas consuprimerdiscoo
single, siempre proveyendo videoclips, material de
promoy otros materiales parauso delasbandasy
musicos. Esto encaja perfectamente connuestra
filosofia de plataformade lanzamiento para artistas
novelesyeslo quediferenciaunaplataformadeun
simple sello discogrdfico.Esoyelhechode que
insistimos en que los musicos sean compensados
desde el primercéntimo que entra.Lamayoriade
nuestro equipo sonmusicos ytodos hemos vividola
pesadillade contratos abusivos yfaltade
transparencia.Poresonos enorgullecemos endaralos
musicosuntratojusto.

Durante 2020 los directores del sellotambiénhan
reconocido el valordelmundo “electrénico”y hemos
comenzado aproducirremezclas de nuestramusica
original,cosaque haabiertotodoununiversonuevo
para ColorRed. Este nuevo esfuerzo se conocerdcomo
RedEye Souly aglutinardlas remezclas delmaterial
originaldelsello,asicomo producciones originales.

éQué artistas/lanzamientos destacariasdela
historiadetusello?

Destacariaaartistas yaconsagrados de laescena
funk comoThe New Mastersoundsy grupos nuevos
como Polyrhythmics y WRD. Entre nuestros
remezcladorestenemos lasuerte de contarcon
gigantes delaescenacomo DJ Spinna, Ifiaky Garcia,
Doug Gémez,Bosqy Casbah73.

éCudles sonlas perspectivas de futurodelsello,
especialmente enlasituacion que vivimos?
Escomplicado planificarnada en estos tiempos. Pero
hemos continuado lanzando musicay seguiremos
proveyendo una plataforma para que nuestros
artistasrealicensus proyectos.

“Ellemade BIMEPRO de este aiio,
#mdscercaquenunca” meinspiraunsentimientode
cobijo,de perteneceraunacomunidad tanfuertey
unida comolacomunidad musical”

MarcosFlores

A&RColorRedEU

SigueaColorReden:
www.soundcloud.com/colorredmusic
www.color-red.bandcamp.com
www.instagram.com/colorredmusic
www.facebook.com/colorred.co
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Room Trax

Fundado en el verano del afio pasado, en Barcelona,
porel artistafrancés afincando enlaCiudad
Condal, Angioma,ROOMTRAX es el sellohoménimo
ysatélite de suiniciativaROOM.FM.Estaesunade
las pocasradios dedicadas100% alamusica
electrénicade nuestro pais yunadelasiniciativas
de streamingmds consolidadas delaciudad de
Barcelona, con emisiones desde uno delos puntos
mads privilegiados ycon mejores vistas delaciudad.

El aiio pasado, Angioma decidia abrirestanueva

plataformadiscografica, paradarriendasueltaa
sulado mas creativo ymelémano, conlanzamientos
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de artistas prometedores yemergentes,como
Blanka, Farres, Tetric, Frazi.er, Marwan Sabb ymas,
aparte del propio Angioma.

Lalineadelsello giraentorno auntechnoenérgico,
lleno de groove, conmuchos toques mentalesy
atmosféricos, aunque algunosreleases también
coquetean conlos sonidos mds techy, aveces housy,
ademas de los ritmos mds minimalistas eincluso
influencias deidas.

Recién estrenadasureferencianimero007,de
manosdeunadelasartistas asiduasalselloyalos

Fechadefundacién: 2019
Contacto: www.roomtrax.bandcamp.com

streamings de Room FM, Blanka, Room Trax es sin
dudaalgunaunsello conmucho que deciryatener
encuentaenlos préximos meses.

iCémodescribiriaslafilosofia/lineamusical del
sello?

Nuestrafilosofia es destacarartistasenlos cuales
vemos untalento porexplotar.Sinduda el “groove”
estd hecho paraRoomTrax. Elgénero musical se
definiria entre sonidos del House y Techno.Buscamos
unbalance entre los dos estilos, siempre buscando la
originalidad.

éQué artistas/lanzamientos destacariasdela
historiade tusello?

Elquintolanzamiento (Dirty Pattern Ep ROOMOOS)
del7de agosto 2020 realizado por Angioma &Blanka
los creadores delselloincluyendo dos remixhechos
por Pleone y Rocko Garoni.Sinolvidar el lanzamiento
(Deficit GenerationROOMOO08) afinales de
noviembre 2020 de Angioma conelapoyo de Pharay
Re:axis que trabajaronen el remix deltrack
‘Generation'.

éCudles sonlas perspectivas de futuro delsello,
especialmente enlasituacién que

vivimos?

Como marcaacabamos de mudarnos aBerlin.
Vemos quelas posibilidades de

desarrollo paralamarcason mas amplias. Seguimos
organizando eventos, lanzamientos de musica,y
trabajando en contenido digital audio visual
transmitido enlinea. Apesardelasrestricciones que
tenemos porelgobierno se puede ejercer nuestro
trabajo como sello discogrdfico, promotoryel
desarrollo de nuestras plataformas online.

Esperemos poder volveralanormalidadlo antes
posible seguramente enprimavera

2021.Hasta quellegue eso, seguimos buscandoy
apoyando eltrabajo de artistas para

incorporarlos ennuestro sello,evento o encontenido
digital audio visualtransmitido

enlinea.

“Ellemade BIME Prode este aiio,
#mascercaquenunca, nosinspiramucho.Estamos
viviendo una etapamuydiferente ysobre todo
dificil enlaindustria delamusicaelectrénica.Esto
nos haensefiado que ahoramds que nuncadebemos
apoyarnos yestarmds cercalos unosdelos otros”.
Room Trax

SigueaROOMTRAXen:
www.soundcloud.com/roomfm
www.beatport.com/label/room-trax/79908
www.facebook.com/RoomFM
www.instagram.com/room.fm




SINCOPAT

-—

iCoémodescribirias lafilosofia/lineamusical del
sello?

Laprincipal premisade Sincopat es sacarmusicaque
emocione mdsalld de estilosy etiquetas. Por supuesto
esinevitable estaralmargendelmercado, perosin
dudalo queintentamos es que seamusica atemporal,
que pase eltiempoy sigateniendo esafrescuraque
porlogeneral suelentenerlas cosas hechas con
carifio.

éQué artistas/lanzamientos destacariasdela
historiadetusello?

Nos gustapensarquetodosycadadelosartistas que
hansalido en Sincopat forman parte de suhistoria,
cadaunohaaportado sugranito de arenaal colorido
mundo del sello.Elhaber creado unagranfamiliacon
artistas detodo elmundo esunadelas cosas que mds
nos enorgullece. Situviéramos que destacaralguin
lanzamiento, los cuatro dlbumes que lanzamos hasta
lafecha: AFFKT (Punto Oy Son Of AThousand Sounds)
DarlynVlys (Prince inthe Rain) y Piek (Despertar), porel
esfuerzoy eltrabajo que suponelanzar proyectos de
largo formato.

hello labels!

Fechadefundacién: 2010
Contacto: www.sincopat.com

éCudlessonlas perspectivas de futurodelsello,
especialmente enlasituacién que vivimos?
Laperspectivaylasganas siguensiendolas mismasa
pesardelasituacion.Cadadiscoesunanueva
aventuraydespués de 10 afios haciendo diriaes casi
unanecesidad paranosotros. El préximo afio estamos
seguro que serdungranpaso adelanteenelsello,a
pesarde los afios seguimos muy motivados en
mejorary seguiremos con Sincopat mientras asiseq,
paseloque pase.

“Ellema#madscercaquenuncanosinspira
solidaridad yganas de trabajarporunbien comun,
ahoramds que nuncahayque unirse yentenderque
juntos somos mds fuertes”

Sincopat

SigueaSincopaten:
www.facebook.com/sincopatmusic
www. sincopat.bandcamp.com/merch

www.instagram.com/sincopatmusic

wwwyoutube.com/user/sincopatmusic

SEEKING THE VELVET

iComodescribiriaslafilosofia/lineamusical del
sello?

SEEKINGTHE VELVET esunsello discogrdfico
independiente de musicaelectrénicay experimental-
pop,consede enBarcelona.Promoviendo talentos
emergentes bajoladireccién creativa de sufundadora
CoraNovog,elsellosebasaenunavisiéntransmedia
delamusica. Componemosy producimos dlbumes,
disefiamos colecciones deropa/accesorios de
streetwearydesarrollamos proyectos para
videojuegos, VRybranding.

éQué artistas/lanzamientos destacariasdela
historiade tusello?

Desde eltechno hipnotico del artista catalan Clip,
hastaelexperimental pop delaargentina
BABYKATZE, hastabandas mds consagradas como
las americanas Chicks OnSpeedolas
colaboraciones/remezclas de Tadeo,Maelstrom,
Dreems, CAR.oThe Sight Below.

éCudlessonlasperspectivas defuturodelsello,
especialmente enlasituacién que vivimos?

Fechadefundacién: 2015
Contacto: www.seekingthevelvet.com

Acabamos deficharalduo sevillano detechno
experimental CLOON, que sacardsuprimerEPenel
selloparael2021. Tambiénlanzaremos el ACT lll,dela
trilogia‘Mental Diary’ de laartista gallega CoraNovoa.

“Proximidad ycolaboracién.Eso nosinspiraaestar
#mascercaquenunca”.
SEEKING THEVELVET

SigueaSKTVTen:
www.facebook.com/sktvt
www.instagram.com/seekingthevelvet
www.seekingthevelvet.bigcartel.com
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Rituel Recordings

iCoémodescribiriaslafilosofia/lineamusical del
sello?

Enciertaforma, Rituel Recordingsflotaentornoa
sonidoslentos,indie yrockeros, pero siempre miramos
mds allade las fronteras y géneros.Nonos pusimos
reglas,launicadirectrizes disfrutary sentirlamusica
que queremos publicar, que elegimos con confianzay
pasion.

{Qué artistas/lanzamientos destacariasdela
historiadetusello?

Queriamos ponerelfoco sobre elnuevo duo, lleno de
talento, Yarosslav. Acaban de sacaruntrabajo
especialenelsello,unnuevotemallamado ‘Elephas’,
queincluye remixes de maestros como LucaMustoy
Xique-Xique.Lacanciénoriginalesunahermosa
serenata, inspirada porunromance espanol.
iEsperamos que estanuevay preciosajoyaos
acompare durante el otofio!

éCudlessonlasperspectivas de futurodelsello,
especialmente enlasituacién que vivimos?

Esunperiodo duroydificil parael sectorde los eventos.

Pornuestraparte,hemostenido que posponertodoa
2021,comotodos.Enciertaforma,después de hablar
profundamente con el equipo, estamos contentos de

Fechade fundacién: 2017
Contacto: wwwirituelrecordings.bandcamp.com

empezaraconcentrarnuestras energias enelsello
musicalysudesarrollo.Esunanuevaformade
expresion paranosotros,ademds deinteresantey
posible de hacerdesde casa.Nuncahemostenido
tantotiempo desde hace almenos dos afios, por
ejemplo, asi que ahoratenemos muchaconfianzaenel
sello.Hemos confirmado muchosreleases, planeado
los meses que vieneny estamos muy emocionados
pormostraros qué eslo que viene.

“Latierraestdenfrentdndose al calentamiento
global.EImundo, porlasituaciénde pandemia, ha
tenido que enfrentarde formaaceleradadebates
como el delracismo, laigualdad de género, lalibertad
humana...Nosotros (las personas) estamos
aprendiendo de nosotros mismos,adaptdndonos
ahoraycreando nuevas formasde vida. Tambiénen
laindustriamusical.jEstapasando! Estar
#MasCercaQueNuncanosinspiraese posible
futuro...”

RituelRecordings

Sigue aRituelRecordingsen:
www.facebook.com/rituelparis
www.instagram.com/rituel_recordings

WHACK

WHACK esunainiciativade AitorRonda,aquiensele
sumard artistas como EduardodelaCalle,Heerhorst,
RizaGobelez, Blakeit...O Durtysoxx, autordel dltimo
lanzamiento “Space Gods”, remixeado porelmismo
Aitoryquehasidolaprimerareferenciadelselloen
alcanzarel Top100delacategoriaTechno Peak
Time,de Beatport.

¢Coémodescribiriaslafilosofia/lineamusical del
sello?

Enunafrase seria“Talent over Fashion”. WHACK nace
como el proyecto mads personal de Aitor Ronda
despuésde 20 afios de carrera.Unsello conceptualen
elquetodotieneunsignificadomds alld delo que se
apreciadeuninicio,donde ademds se editanaotros
artistas “freaks”, que compartanla mismafilosofia
queelsello.

éQuéartistas/lanzamientos destacariasdela
historiade tusello?

Elsellotansolo cuentacontreslanzamientos hastala
fecha, pero elapoyorecibido hasido genial.
Destacamos ‘Orgonita’, que fue el primer sencillo, por
elimpacto que hatenido,ademds delgranapoyo
recibido por parte de otros artistas enlas distintas
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plataformas, especialmente de Carl Cox quien
siempre ha sidounreferente para Aitory quienha
estado apoyandotodoslos lanzamientos de WHACK
ensusdirectos,ensuBBC Radio1Essential Mixy
playlist de Spotify.

éCudlessonlas perspectivas defuturodelsello,
especialmente enlasituacién que vivimos?

Nosotros no paramos, seguiremos sacando musicae
intentando innovar. Aprovecharemos lasituaciénenla
que nos encontramos para volver alasraicesdéndela
musicaensieslomdsimportante.Sobre todo,no ser
conformistas e intentar darunenfoque diferenteya
contramareasiesnecesario.

“Loimposible solotardaunpocomds...Creerenuno
mismo conunafe ciega, puede que nuestros
objetivos estén mds cercaquenunca”.

AitorRonda

WHACKRecords

SigueaWHACK!Recordsen:
www.soundcloud.com/aitorronda/sets/whack

www.linktree/WHACK _music

Fechadefundacién: 2020
Contacto: www.linktree/WHACK _music

WHALY




Meldomana Records

¢Cémodescribiriaslafilosofia/lineamusical del
sello?
Multi estilo,Desde Kraut aJungle

é¢Quéartistas/lanzamientos destacariasdela
historiadetusello?

Macaulay, Mijo, KAOS, Funk Riot Band, Pink Skull, Ifigo
Vontier...

éCudles sonlasperspectivas de futurodelsello,
especialmente enlasituacién que vivimos?
Seguirsacando referencias de artistas que para
nosotros soninteresantesy que puedenaportar
sonoridades diferentes almundo discografico.

“Ahora, mds que nunca, tenemos que estarunidos
todoslos gremios que conformanlaindustria
musical, los eventos, los artistas ytodoel
conglomerado de profesionales que hacemos posible
todo esto. Solo asipodremos estar
#mdscercaquenunca”

Luis Vallespin
MelémanaRecords

Sigue aMelémanaRecordsen:
www.facebook.com/MelomanaRecords
wwwyoutube.com/c/MelémanaRecords
www.instagram.com/melomana_records

hello labels!

Fechadefundacién: 2014
Contacto: www.melomanarecords.bandcamp.com

NeighbourSoul Rhythms

é¢Cémodescribiriaslafilosofiade vuestra
plataforma?

Recuperarlaesenciadel house, afrobeat o disco mds
afejodelamano de productores que consideramos
quetienenelmismo gusto particularque nosotros.Lo
que pinchariamos nosotros en cualquier garito.

éQué artistas/lanzamientos destacariasdela
historiade tuplataforma?

Ennuestra cortahistoria destacamos ambas
referencias, tanto de Felipe Gordon como de Rahaan,
que verdlaluzeste proximo diciembre. A partirde 2021
tenemosuncalendario previsto con 4 lanzamientos
mads, todas muy variadas. Tanto edits como
producciénoriginal.

¢Cudlessonlasperspectivasdefuturodela
plataforma, especialmente enlasituacién que
vivimos?

Fechadefundacién:2020
Contacto: www.soundcloud.com/
neighboursoulrhythms

Aunquelasituaciénno pinte bien,nuestraideaes
seguirsacandoreferencias, siempre 100% vinilo,a
precioeconémico ytiradas cortas.No podemos
hablarsobre como eralacosaantes delapandemia,
porque nosotros naciamos en pleno confinamiento,
asique hasidodelomds natural.Hablardesdela
distanciaconartistas, fabrica, distribuidora,
disefiadores y muchos correos. Suponemos que como
todolabelindependiente pequefio...

“Lafrase #mdscercaquenunca, mds queinspirarnos,
esperamos...aqueasisea”.
NeighbourSoul Rhythms

Sigue aNeighbourSoul Rhythmsen:
www.facebook.com/neighboursoulrhythms
soundcloud.com/neighboursoulrhythms
www.instagram.com/neighboursoulrhythms
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Muy atentos a...

WARP

Fecha de fundacién: 1989

Sin duda uno de los principales sellos
independientes a nivel mundial, WARP
Records es un auténtico referente y
responsable de traernos a genios de la
electrénica como Aphex Twin, Boards
Of Canada, Flying Lotus, Clark o
Nightmares On Wax. Estad atentos al
ultimos disco de otros genios,
Autechre.

NINJA TUNE

NINJA TUNE

Fecha de fundacién: 1991

La otra gran discogrdfica independiente
por antonomasia. Fundada por Matt
Black y Jonathan More, alias Coldcut,
este sello britdnico lleva dandonos
trabajos considerados de culto como los
de Bonobo, Peggy Gou, Roots Manuva o
Jayda G. Los préximos serdn, de nuevo,
Bicep, que repiten con su segundo LP en
enero de 2021

INVOLVE Records

Fecha de fundacién: 2012

Corria el afio 2012 cuando Gabriel
Cassina - alias Regal - dio forma a
INVOLVE Records. Ocho afios después
sigue con la misma filosofia del
principio, pero evolucionando de manera
natural. Boston 168, ZIPPO, Fabrizio Rat
y el propio Regal son solo algunos de |
os nombres que han puesto la banda
sonora al sello

Rhythm Section

Fecha de fundacién: 2014

Siendo uno de los sellos mds finos del
espectro underground, Bradley Zero
fundaba Rhythm Section en 2014. Seis
afios después es una de las
plataformas mds respetadas del
panorama underground. El préximo
noviembre saca una maravilla en
forma de LP de Dan Kye, alias del
archiconocido Jordan Rakei.

elrow Limited

Fecha de fundacién: 2019

El sello satélite de elrow Music se ha
hecho un lavado de cara este 2020,
con una serie de releases de mucha
alturag, finos, cuidados y mds
profundos que su sello madre. Ya nos
sorprendireon con bellezas como ‘Meu
Grande Amor’, del canario Carlos
Sdnchez. Qjito...

MUSIC

El Palmas Music

Fecha de fundacién: 2019

El sello capitaneado por el venezolano,
afincado en Barcelona, Maurice
Aymard empezé publicando trabajos
de maestros como Rada o Daniel
Grau. Ahora es pura fusion
intertropical y sin etiquetas. Muestra
de ello es el impresionante dlbum que
acaban de publicar de los
colombianos Acid Coco.

Exhale

Fecha de fundacién: 2020

Sello satélite a Lenske, que toma su
nombre de las fiestas homonimas de
Amelie Lens, Exhale se estrena este
proximo mes de noviembre con un
recopilatorio que incluird trabajos
inéditos de la propia Amelie, Regal,
Felicie, Antigone, Klangkuenstler, entre
otros. Mucho ojo...

MARICAS Records

Fecha de fundacién: 2020

MARICAS Records es un sello de
musica de género fluido fundado por
Eloisa Blitzer, Gina Guasch e Isabella
que nace bajo el colectivo LGBTQ+
MARICAS de Barcelona. Techno, 90s
rave, house, electro, italo, bleep,
corridas, sudor, sangre y lagrimas...

We're Here

Fecha de fundacién: 2020

El canario Pablo Fierro acaba de
presentar la enigmdtica imagen de
este sideral sello. Sideral, porque todo
gira en torno al planeta tierra.. y juega
con esa idea de que no podemos estar
solos en el universo. Esperad ritmos
ancestrales mezclados con lo mads top
de la electrénica en clave house.

Wz
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Como Las Grecas Music
Fecha de fundacién: 2020

Satélite de la publicacién
comolasgrecas.com, los compareros
han creado este sello para dar cabida a
todos los artistas néveles y no tan
néveles de estilos mas underground y
eclécticos. No hay reglas. De momento
ya han sacado trabajos de artistas
interesantisimos, como Catatumbo,
RetroActivity, Secretario o Jesus Pastor...
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Axis Records

Fecha de fundacién: 1991

El sello del pionero Jeff Mills cumple 30
afos en 2021 y ya viene dando
muestras de cambios fuertes. Prueba
de ello es el acercamiento de la
plataforma a los sonidos mds cercanos
al jazz fusién, como con la ultima obra

K7

Fecha de fundacién: 1995

Otro gran icono de nuestra escena, K7
Records es responsable de algunos de
los trabajos mds impresionantes de
los Ultimos afios, como el DJ Kicks de
Moodymann, Peggy Gou, Kamaal
Williams o mds recientemente Avalon

maestra firmada por Byron The Emerson..
Aquarius
Running Back Rekids

Fecha de fundacién: 2002

El sello del periodista convertido en
respetado selector, Gerd Janson, lleva
con nosotros la friolera de 18 afios ya.
Durante este tiempo, el oido fino de
Janson nos ha traido auténticos
bombazos, de Shan, Prins aThomas,
pasando por Roman Flugel o el ya
legendario Krystal Klear..

Fecha de fundacién: 2006

El sello de Radio Slave — alias Matt
Edwards - lleva desde 2006
trayéndonos el mejor techno que
podemos encontrar en este lado del
atldntico. Ahora, nos estd apunto de
regalar un nuevo largo del reverendo
Robert Hood, una auténtica bomba de
relojeria en clave techno Detroit. Estad
muy atentos

Analog Africa

Fecha de fundacién: 2006

Esta iniciativa, creada en Frankfurt,
nos ha devuelto iconos como el
legendario disco del trinitario Shadow,
auténticas bombas de disco de
Somalia, el Pop Makossa camerunés,
clésicos brasilefios... la lista es
interminable. Un sello mas que
necesario en nuestra escena

Public Possession

Fecha de fundacién: 2012

El sello de Martin y Valentino nos ha
traido grandes alegrias en los ultimos
anos. Nuestro favorito: el genio
austriaco, Wolfram. Su independencia
es proporcional a la genialidad de
cada una de sus publicaciones.

Forbidden Colours

Fecha de fundacién: 2015

Uno de los sellos mas finos que
existen en nuestras fronteras
Forbidden Colours es un escaparate
para los artistas mds selectos que uno
pueda escuchar. Empezando por su
jefazo, El_Txef_A, y continuando con
algunos de sus publicados como
Reykjavik606, Eduardo de la Calle,
Yamila, MOXAL o Bruma...

Shall Not Fade

Fecha de fundacién: 2015

Desde su lanzamiento en diciembre de
2015, Shall Not Fade ha sido sinénimo
de gran musica house, ritmos
atemporales que simplemente no se
desvanecen. Mucho ojo a su sello
satélite, Lost Palms, responsable del
descubrimiento de grandes nuevos
talentos.

Olindo Records

Fecha de fundacién: 2017

Olindo Records nacié en Londres hace
tres anos, de la mano de los obsesos
musicales detrds del Colectivo Futuro,
un nodo de convergencia de artes y
buenas gentes. Muy interesantes sus
ultimos lanzamientos de la artista
venezolana Betsayda Machado y del
también venezolano Raul Monsalve y
sus Forajidos.

Sevendipia Records

Fecha de fundacién: 2018

El sello barcelonés Sevendipia Records
es uno de los escaparates
independientes mds interesantes de
los ultimos afios. Centrando en
sonidos ambient electrénicos y
experimentales, el sello colabora con
artistas de todo el mundo para ofrecer
experiencias de escucha orgdnicas e
irrepetibles.
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Hello Pobla!

UNA FORMA DIFERENTE DE HACER MASTERING

AUTOR: REDACCION

El mundo de la post-produccién esta lleno de
interrogantes, siendo el mastering uno de sus
aspectos mds enigmdticos y mas temidos. Por
eso, en este Numero #0 de Mixmag Spain hemos
querido adentrarnos brevemente, de la mano de
Pobla Mastering, en este enigmdatico mundo,
para conocer un poco mejor sus entresijos y
detalles, en un afo en el que ha habido mucho
movimiento discogrdafico.

Pobla es una empresa innovadora, creada para
dar soluciones a medida a la industria musical
moderna. Centrada en el aspecto de mezcla y
mastering del mundo de la musica electrénica,
a Pobla Studios le respalda una larga lista de
clientes. Sellos y artistas de todo el mundo, que
han elegido a Pobla como su estudio predilecto
asi lo constatan. Sus trabajos se han podido
escuchar en clubes y festivales de todo el
mundo, haciendo retumbar el pecho de sus
asistentes con cada linea de bajo.

Estando en activo desde hace nueve afos, que
se dice pronto, Pobla ha ido poco a poco
creciendo como compaiiia y como familia. Por
ese motivo, todo el equipo de Pobla siente los
estudios como segundo hogar y por ello se palpa
la cercania y dedicacién que le ponen a sus
respectivos trabajos.
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Pobla lo componen:

o Mare - ingeniero jefe — DJ y productor
internacional que lleva trasteando con el
sonido desde hace muchos afos. Se puede
notar su experiencia en cada comentario
que hace. Perfeccionista hasta el mas
infimo detalle, se jacta de ser el ultimo en
abandonar los estudios por la noche.

. Camilo, ingeniero de sonido y chef de la
casq, fue el segundo ingeniero en integrarse
en la familia de Pobla. Ahora lleva miles de
mezclas y masterings a la espalda. Es
también DJ y productor y aprovecha
cualquier momento para trabajar en nueva
musica y encontrar nuevos sonidos.

o Ifaki, ingeniero de sonido, DJ y productor,
entrd en Pobla para una colaboracién
puntual y acabé siendo un miembro
indispensable de la familia. Su cerebro es
una copia de seguridad fisica de Pobla.
Recuerda cada artista, cada tema y cada
proyecto.

. Anaq, directora de comunicacién & manager,
fue la Ultima integrante en unirse a la
familia. Especializada en comunicacion y
sonido, es el puente que conecta los
estudios con el mundo exterior.

. Alberto, es el director de orquesta y
manager de Pobla: la pieza clave para hacer
que todos los engranajes de la Familia
funcionen dia a dia.

¢Como describirias la filosofia de vuestra
plataforma?

Pobla es referente de calidad y buena comuni-
cacion, ayudar a llevar al mdximo exponente el
sonido de nuestros clientes es nuestra principal
premisa.

¢Qué artistas/lanzamientos destacarias de la
historia de tu plataforma?

Pobla lleva mds de 8 afos trabajando mano a mano
con los mejores sellos y productores del panorama
nacional e internacional, alrededor de 20000
masterings y 5000 mezclas para artistas como Hot
since 82, Coyu, Moby, Umek, Alan Fitzpatrick,
Fatboy Slim, Satori, Dubfire o Ramiro Lopez y sellos
como Suara, Mobilee, Drumcode, Kompakt, Fayer,
Kittball, Parquet Recordings, Sincopat, Southern
Fried o Sol Selectas por nombrar sélo unos pocos.

¢éCudles son las perspectivas de futuro de la
plataforma, especialmente en la situacién que
vivimos?

Pobla no ha parado de crecer desde el primer dia y
asi nos gustaria que siguiera, las necesidades tanto
de los artistas como de los sellos con los que
trabajamos han ido cambiando desde que
empezamos y nosotros vamos evolucionando con
ellos.

Desde el principio queriamos aportar frescura al
concepto que tiene la gente de un estudio, asi que
hemos ido desarrollando paralelamente servicios
integrales para artistas y otras ideas innovadoras
que pensamos verdn la luz el préximo afio.

éQué retos habéis encontrado, como plataforma
de mastering, ante la situacion que vivimos?
Principalmente el reto ha sido poder seguir
trabajando en el estudio cuando a penas se podia
salir de casa, pero lo cierto es que al final Pobla no
ha tenido que cerrar durante toda la pandemia. Sin
tener que ampliar nuestra fecha de entrega, ha sido
un esfuerzo muy grande por parte de todo el equipo.

Este aiio, BIME PRO llega con un lema muy
especial... éQué te inspira la frase #mdscercaque-
nunca”?

En este pais el sector de la musica en todas sus
vertientes cuenta con grandisimos profesionales.
Ante la incertidumbre que nos toca vivir, ahora mas
que nunca, la unién hace la fuerza.

Sigue a Pobla en:
www.facebook.com/poblastudio
www.instagram.com/poblastudio



Hello Sounds Market!

EL MARKETPLACE DE COMPRAVENTA DE
INSTRUMENTOS MAS COMPLETO EN ESPANA

AUTOR: PAT QUINTEIRO

Pau Agusti, Jordi Agusti y Guillem Batalla, son
tres emprendedores de Barcelona que han hecho
de su pasién por la musica, un exitoso y genuino
modelo de negocio: Sounds Market. Una app de
marketplace y servicios para musicos como la
compraventa y alquiler de instrumentos nuevos y
usados, la busqueda de locales de ensayo,
estudios de grabacién, salas para hacer
conciertos, clases, reparaciones....

En tan solo tres afios, desde que en 2018 Sounds
Market se convirtiera oficialmente en una app,
dejando de ser esa idea que les rondaba por la
cabeza, su crecimiento ha sido imparable. Un
crecimiento marcado por varios reconocimientos
como el 2° premio dentro del Programa Creame-
dia de Barcelona Activa, ser una de las apps
aceleradas por Conector Startup Accelerator,
premios y reconocimientos por parte de
entidades como Orange o Havas Media; o entre
sus ultimos hitos ser la startup finalista en el
BIME Pro en 2019 y forman parte de Netmentora.

¢El secreto? Mejor que nos lo cuente ellos.

Lo primero, para que nuestros lectores lo
entiendan: {Qué es Sounds Market y qué
servicios ofrece en estos momentos vuestra app?
Sounds Market es el marketplace mds completo
que puede tener un musico a dia de hoy en
Espana. En nuestra plataforma te puedes
encontrar con miles de instrumentos musicales y
equipo DJ en venta tanto de segunda mano (con
método de pago seguro y envio entre
compradores y vendedores particulares, con
atencion personalizada por nuestra parte) y
ofertas y descuentos de las principales tiendas de
instrumentos y sonido profesional.

Si quieres comprar un instrumento mds barato,
Sounds Market es el lugar donde buscar.Y silo que
quieres es venderlo, puedes publicarlo gratis en
nuestra plataforma y exponerlo ante una audiencia
de miles de musicos y DJ en Espafia que cada dia
nos visitan, y ademds nosotros te gestionaremos la
venta y el envio de forma segura.

Pero no nos quedamos solo en la compraventa,
también queremos cubrir otras necesidades que

los musicos puedan tener, y es por esto que en
Sounds Market también puedes buscar u ofrecer
clases de cualquier instrumento (online o
presenciales), locales para ensayar, estudios de
grabacion, reparacion de instrumentos... y
disponemos también de un blog con informacién
de interés general que puede ser Util para
cualquier music@.

Esto que comentais del pago y envio seguro
suena bien, ¢en qué consiste?

Desgraciadamente, en marketplaces y portales de
clasificados, es muy habitual encontrarse con
estafadores. También es habitual que haya
problemas con los envios de instrumentos (ya sea
porque el paquete se dafig, o se pierde, o es fragil
y dificil de transportar..), o que no se puedan hacer
compras de un importe de mds de 1LOO0O€,
presupuesto que se queda corto habitualmente si
hablamos de instrumentos de musica.

Hace ya un par de afios nos dimos cuenta de ello,

y decidimos integrar a nuestra app, y
posteriormente a nuestra web, una forma de
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comprar y vender instrumentos de forma
totalmente segura y lo mds cémoda posible tanto
para quien compra como para quien vende:
recogemos el instrumento al domicilio del
vendedor/a, y lo llevamos hasta el del
comprador/a. Mientras tanto, retenemos el dinero
pagado por el comprador/a hasta que éste recibe
y verifica que el instrumento se encuentra tal y
como se lo describié el vendedor/a (tiene 48h
para ello), y es entonces que se lo ingresamos al
vendedor/a.

Nos gusta sentirnos proximos a quienes confian
en nosotros para comprar y vender instrumentos,
asi que supervisamos y atendemos
personalmente cada venta que hay, aclarando
cualquier duda que pueda haber, y gestionando
devoluciones si se da el caso, algo que no es muy
habitual en compraventa de segunda mano.

Sounds Market esta hecho por y para musicos
éCudl es vuestra relacién con la muasica? ¢Qué
hay de vuestra experiencia como musicos en
esta app?

Los tres fundadores de Sounds Market tenemos
un vinculo muy estrecho con la musica, cada uno
a su manera, y tocamos o hemos tocado en
grupos, aunque ahora todo estd parado por la
COVID- 19.

De nuestro bagaje musical y de nuestro habitual
constante rastreo en el pasado de distintas webs
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de tiendas de musica y foros de anuncios
clasificados de segunda mano nacié la necesidad
de unificar todo esto en un Unico lugar. Por aquél
entonces, hard ya unos diez afios, no existia nada
parecido, pero éramos aun muy jovenes para
lanzarnos a emprender el proyecto.

Imagino que, entre la idea y la accién, hicisteis
algun tipo de estudio de mercado que reforzara
la necesidad de cubrir este tipo de necesidades
de la comunidad artistica. ¢En qué se basé ese
andlisis? ¢Qué detectasteis?

Efectivamente, vimos que las apps de
compraventa genéricas que tod@s conocemos y
que son las mds usadas, no eran demasiado
Séptimas para filtrar o categorizar instrumentos en
venta y no tenian suficiente especializacion, y
mucho menos la atencion al cliente que requiere
comprar o vender algo tan delicado y caro como
puede ser un instrumento.

Los foros especializados para musicos con
secciones de clasificados de anuncios, también
con much@s usuari@s, no los veiamos como
soluciones modernas a nivel visual y funcional, y
su oferta de instrumentos de segunda mano era
algo escasa.

En cualquier caso, para estar seguros de dar el
paso de crear Sounds Market, en 2017 hicimos
una encuesta que conseguimos que nos
respondieran mds de SO0 music@s, y el 95% de
ell@s nos “verificd” que era una idea que tendria

muy buena acogida.

Concebimos Sounds Market en base a los
criterios y necesidades de tod@s estos music@s,
como una app (y posteriormente web) que les
aportara valor yendo mas alla de la tradicional
compraventa (incluyendo clases, locales de
ensayo, reparacién y alquiler de instrumentos..),
especializada en instrumentos y equipo de sonido
y que fuera segura.

Desde el punto de vista de los musicos, ¢Cudl es
la clave de Sounds Market?¢Qué la hace tan
anica?

Esta respuesta dejaremos que os la den los
propios usuarios que han comprado y vendido a
través nuestro, citdndoles textualmente:

“La aplicacién es sumamente completa, muy buen
equipo de respuesta siempre atentos, me
encanta.”

“Pues mi experiencia es de 10!!! La verdad no sé
qué deciros para mejorar, ya que el servicio,
atencién al cliente, forma de pago, pdgina Web...
Todo espectacular!! (..) seguro que repetiré y la
recomendarél!l”

“Todo correcto respuestas rdpidas a todas mis
dudas. Confianza total, volveré a comprar si me
encaja lo que busco.”

“(..) el envio ha sido mucho antes de lo esperado,
la seguridad de mi transferencia ha sido muy
grande y las 48 horas de seguridad para posibles
reclamaciones son excelentes.”

“(..) las 48h. de margen para revisar el pedido me
dan mds confianza que el trato directo con el
vendedor.”

Podriamos citar muchos mds clientes satisfechos,
pero con esto ya nos podemos hacer una idea de
qué piensan sobre nosotros. Es un orgullo leer sus
comentarios y ver que recomiendan Sounds
Market a otros music@s, no hay mejor marketing
posible. De hecho, en base a encuestas que
hemos hecho a nuestros usuarios, mds del 10%
de ellos llegaron a Sounds Market por
recomendacion de otra persona, y el 100% de
nuestr@s usuarios recomendarian Sounds Market
a otros music@s.

En base a estas encuestas que hacemos
regularmente, podemos saber también que lo que
mds se valora es la especializacion (algo que no
tienen otras plataformas de compraventa mads
“genéricas”), el método de pago seguro y envio
(como hemos podido ver en las citaciones
anteriores), y el hecho de contar con servicios que
van mds alld de la compraventa.

Y desde el punto de vista de startup ¢Qué han
visto en Sounds Market todas esas empresas e
impulsoras que os han reconocido con premios y
ayudas?

El saber plantear bien lo que deberia ser un
Marketplace vertical, es decir, orientado a un
nicho de mercado: especializacién, aportar valor a
la comunidad, que sea un lugar donde convivan
con naturalidad tanto usuarios particulares como
empresas en el sector... Y una buena evolucién de
las métricas de uso (usuarios activos, anuncios
publicados, etc.) en esta fase inicial.

Mds alld de los premios y reconocimientos,
estamos muy agradecidos a los inversores
privados, dentro y fuera del sector de la industria
musical, que han apostado por nosotros en un
contexto econémico dificil, especialmente este
2020. También a organizaciones como
Netmentora, Barcelona Activa y a ENISA por su
apoyo.

De momento - si no me equivoco- solo operdis en
Espafia ¢Cudntos usuarios forman parte ya de
Sounds Market? ¢qué target de edad tienen? y
por curiosidad ¢Cudles son las CCAA con mds
usuarios?

Si, por ahora solo estamos en Espana, pero
nuestra idea es abrirnos a nuevos mercados
pronto. Actualmente contamos con unos 80.000
usuarios Unicos al mes, aunque al ritmo de
crecimiento que llevamos, estaremos por encima
de los 100.000 usuarios al mes antes que termine
el afio. No estd nada mal, jpero queremos que
sean muchos mas!

La mayoria de nuestro publico tiene entre 25 y 40
afos, y las comunidades auténomas con mas
usuarios guardan bastante relacién directa con
las de mayor poblacién: Catalufia, Madrid,
Andalucia, Valencia...

Y mas alla de los artistas ¢Qué otro tipo de
usuarios hay en Sounds Market? ( salas,
estudios...)

Hay locales de ensayo y estudios de grabacion y
produccion de mucho renombre en el sector. Pero
es en |la seccion de compraventa, donde por
enfoque de negocio y volumen de usuarios
centramos mads esfuerzos, que nos encontramos
con mds usuarios profesionales: una quincena
(por ahora) de algunas de las mejores tiendas de
instrumentos (de la talla de Microfusa, Guitar



Grabacion, mezcla
y mastering

Shop, Profesional DJ...) ya confian en nosotros
porque les representamos un magnifico
escaparate para tener mads visibilidad y vender
mds online.

El de las tiendas de instrumentos musicales es un
aspecto muy importante para nosotros. Es bien
sabido que desde hace afios hay ecommerces
internacionales (y mds concretamente, uno
alemdn) que tienen mucho poder, llevando a las
tiendas de Espana a reducir sus mdrgenes y
consecuentemente incluso a tener que
desaparecer o fusionarse para asegurar su
supervivencia. También hay otros marketplaces
internacionales que varias tiendas en Espafia
utilizan para vender a paises del norte de Europa o
EEUU, con clientes de mayor poder adquisitivo, lo
que nos parece genial.

Pero aqui en Espafia también hay cientos de miles
de music@s que compran instrumentos online, y
tristemente en demasiadas ocasiones no lo hacen
a tiendas espanolas; no es tanto un tema de
precio (es decir, no es que sea siempre mds barato
comprar a ecommerces internacionales), sino de
visibilidad.Y desde Sounds Market nos hemos
propuesto el ambicioso objetivo de ayudar a
todas las tiendas en Espafia a darles la visibilidad
online que necesitan ante estos cientos de miles
de espanoles que compran instrumentos a través
de internet, apoyando a la industria y el comercio
local en un periodo econémico y social muy dificil
en el pais.

Que la idea era un acierto, lo sabiais desde el
principio, pero de ahi al éxito, hay un largo
camino, y que en vuestro caso ha sido muy corto.
¢Esperdbais esta buena respuesta por los
artistas? ¢Sentis que Sounds Market es ya una
herramienta fundamental sobre todo para la
compra- venta de instrumentos en Espaia?
Estd siendo un camino corto y largo a la vez.
Hemos hecho tanto.. y mds adn que nos queda
por hacer. Tener una startup es como vivir
constantemente en una montafia rusa emocional,
acabas trabajando mucho mads de lo que seria un

Sounds Market

Ver todo

Locales de en
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Clavia Nord Stage
3 Compact

Todos los anuncios T Mas recientes

Pioneer DJ XDJ-RX2 Gibson Les Paul

trabajo convencional, el tiempo se relativiza. Cada
semana hay nuevos objetivos por delante, a veces
totalmente distintos a los de la semana anterior,
hay que ir pivotando constantemente hasta
encontrar tu lugar en el mercado, si es que lo hay.

Sentimos que vamos en la buena linea, la gratitud
y aceptacién de mercado que tuvimos por parte
de nuestros usuarios fue muy positiva desde el
inicio, aunque también es verdad que un
Marketplace como el nuestro, arrancando sin
recursos para darse a conocer (marketing),
necesita tiempo para llegar a ser atractivo para
compradores y vendedores: tiene que haber
muchos usuarios que anuncian sus instrumentos,
y muchos otros que los compran. Al principio
teniamos esta sensacion de que éramos una
buena idea, pero poco util por falta de usuarios y
variedad de anuncios publicados.

Afortunadamente ya hemos dejado atrds esta
etapa y pensamos que actualmente ya somos
fundamentales para comprar y vender
instrumentos en Espafa, pero alin seguimos
teniendo margen de crecimiento por delante,
tanto en volumen de usuarios como en valor y
calidad del servicio e innovacion: trabajamos duro
en ello dia si y dia también.

Durante el confinamiento y en general en estos
meses que todavia estamos viviendo ¢Ha variado
el trafico en la app? ¢Ha incidido de alguna
manera, negativa o positiva?

Coincidiendo con los meses de confinamiento, y lo
que llevamos de pandemia, hemos duplicado
usuarios, tenemos mucho mads trdéfico, sobre todo
en la web, mds que en la app. Otras startups, por
ejemplo, del sector de eventos y turismo, lo estdn
teniendo mucho mds complicado, es una lastima.

Lo que estd por ver serdn las consecuencias
econoémicas de esta crisis en los hdbitos de
consumo de la poblacién: es posible que se
compren menos instrumentos nuevos, pero que el
mercado de segunda mano esté mds vivo. Se verd
durante los proximos meses, pero, en cualquier

Trompeta Besson
Stratford

caso, tenemos suerte de que a nosotros no nos ha
perjudicado especialmente, por ahora.

éCudles son los siguientes objetivos que os
habéis marcado a corto, medio y largo plazo?
Vamos a cerrar 2020 con mds de 100.000
usuarios activos al mes en Espafia, que es una
bonito cifra. Queremos que este mayor volumen
de usuarios vaya acompanado de mds anuncios
publicados, mds ventas transaccionadas, mds
tiendas a las que demos visibilidad... una cosa
llevard a la otra, lo importante ahora es hacer
crecer nuestra comunidad.

De cara a 2021, vamos a querer cerrar una ronda
de inversion que nos permita lanzar Sounds
Market a nuevos mercados, y esperamos hacer lo
mismo durante los préximos afos.

A modo cotilleo ¢Cudl ha sido el instrumento mas
raro que se ha vendido en la app?

Se han publicado instrumentos muy exclusivos (jy
caros!) para coleccionistas, como violines con
varios siglos de antigiiedad o guitarras de hace
décadas que se han revalorizado mucho y llegan a
costar decenas de miles de euros.

Si tenéis curiosidad por lo que se publica, nada
mejor que entrar a ver lo que tenemos un par de
veces por semana, jos sorprenderéis!

Y, por ultimo: ¢Qué os inspira el claim #mascer-
caquenunca?

Nos encanta este claim, porque va muy alineado
con lo que estamos intentando hacer desde
Sounds Market. ¢Por qué compramos un
instrumento a una empresa de otro pais si
podemos comprarlo al mismo precio a una
empresa de aqui? Es un sinsentido al que
queremos poner fin. Sounds Market pone
#mdscercaquenunca la oferta de los instrumentos
que venden tiendas espafolas a todos los
musicos en Espana. {Se acabaron las excusas!

+ info en https://soundsmarket.com/
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Hello Pioneer Dj!

Proneer Dy

HABLAMOS CON LUCIANO DE LOS CDJ-3000

AUTOR: TEO MOLINA

Pioneer Dj ha presentado recientemente su
nuevo modelo CDJ-3000 y en este Nimero #0
de Mixmag en Espaia, hemos elegido al artista
chileno Luciano para que nos cuente sus
primeras impresiones con el actualizado
multireproductor.

Luciano es un buen conocedor de los reproduc-
tores de Pioneer. Desde hace varios afios, el
selector chileno, en su rider técnico, siempre
hace uso de cuatro unidades de CDJs, por lo que
sabe como pocos las posibilidades que brindan
para un buen set. Por su lado, Pioneer - desde la
presentacién en 1994 del CDJ-500 - ha
trabajado constantemente para ofrecer mejoras
tecnolégicas en sus diferentes productos, para
que artistas y fans disfruten de la musica de la
forma mds completa posible.

Ahora es momento de saber mas acerca del nuevo
CDJ-3000, un multireproductor que ha sido

disefiado para incluir caracteristicas innovadoras,
como la nueva MPU (lo que impulsa la unidad) que

Pioneer Dy
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permite que el reproductor tenga nuevas
funciones avanzadas y una velocidad superior.
También destaca su nueva pantalla tactil de 9
pulgadas, mas grande y de mayor resolucion, lo
que lo convierte en el reproductor mas avanzado
hasta el momento. Es el momento de que Luciano
nos cuente sus impresiones sobre el CDJ-3000...

ijHola, Luciano! El mundo se ha llevado un duro
golpe, en todos los sentidos, sectores y conti-
nentes, que no ha entendido de edades, razas,
estatus social o clases... Asi que lo primero que
queriamos preguntarte es: ;como estds? A nivel
emocional, de salud, familiar... ¢cémo has vivido
esta situacion? ¢Qué te ha brindado, a nivel
personal, esta pausa?

Estoy muy bien, estoy tranquilo. De hecho, nunca
habia estado tan tranquilo. Esta situacion me ha
hecho reflexionar, pasar tiempo con la familia y
enfocarme en el estudio. Estoy haciendo aquellas
cosas que no solia hacer antes. Uno, evidente-
mente, se pregunta a dénde va el mundo. Se estdn
viendo muchas incoherencias, muchos intereses
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Proneer Dy

econémicos donde nosotros, los artistas y
artesanos, estamos sufriendo mds que ninguno. Es
bien triste. AUn asi, desde hace afos, me concentro
en tener buena salud tanto en mi mente como en
mi cuerpo, tratando de disfrutar el presente.

Imaginamos que tu aiio ya estaba planificado,
hasta que la crisis de la COVID-19 golpeé al
mundo en marzo. De hecho, saliste en el
documental de Pioneer, Distant Dancefloors,
hablando de ello. Cuéntanos, ¢donde te pill6?
¢Qué proyectos tenias para 2020? &Y qué nos
puedes explicar de los proyectos que tienes
previstos para 2021?

Bueno yo venia de vuelta de una gira por
Sudamérica. Habia estado en Chile, Brasil, y
viajaba en ese momento a Suddfrica. Luego tenia
que ir Abu Dabi y Australia, pero en Suddfrica
tomé la decisién de paralizar todo. En esos
momentos nadie sabia toda la gravedad de este
asunto, pero no queria estar en la otra parte del
mundo alejado de mis hijos y en cuarentena. Hice
bien, ya que supe después que en Abu Dabi hubo
un caso y el hotel queddé en cuarenta. Me quedé
en casay ya no me mMovi.

éCoémo te ha ido todo desde que apareciste en
Distant Dancefloors? ¢Han cambiado las cosas?
Hiciste una serie de streamings bastante largos
durante ese tiempo para conectar con tus fans,
éno es asi? ¢Cémo fueron?

Realmente son cosas que siempre hacia en casa.
Siempre me ha encantado estar en casa, con mi
coleccién de vinilos. Simplemente era el momento
de poder compartirlo. Ademads, tenia pendiente
desde el 2019 hacer una limpieza y sobre todo
ordenar y clasificar mis discos. No fue nada
preparado, fue espontdneo. Es super entretenido
aprender a montar un streaming y muy bonito
ensefarle algo mds de mi y de mi vida a la gente
que me sigue.



Hablemos de uno de las ultimos y mds sor-
prendentes lanzamientos de Pioneer este afio: el
CDJ-3000. ¢Cudl fue tu primera impresién
cuando probaste por primera vez los CDJ-3000?
Es un juguete para mi. Desde pequefio siempre me
han gustado los juguetes nuevos. Me siento como
cuando les regalo un robot a mis nifos y se
vuelven locos. La tecnologia, para mi, es como la
extensién de mis pensamientos. Son mdquinas
que te permiten ir mds lejos y el CDJ-3000 es ese
tipo de herramienta.

éCudles dirias que son las principales diferencias
entre el CDJ-3000 y los modelos anteriores?
Aparentemente son bastante parecidos y te voy a
decir porqué: las cosas que funcionan, no hay que
cambiarlas nunca. EI CDJ, en general, es un
producto que se estandarizé y afianzd, es unico y
estd mega consolidado. Si que ha cambiado en la
pantalla, la conectividad, la rapidez y la tec-
nologia, que es la que cambia mds velozmente.
Esto es el CDJ-3000. Si tengo que destacar algo
que me ha sorprendido, es la pantalla. Realmente
es comoda y ves absolutamente todo.

¢Cémo valoras la ausencia de la capacidad de
reproducir CDs del nuevo CDJ-3000?
Bueno, quizd es algo raro al principio. Igual pasaba

cuando se tocaba con vinilo y luego se pasé al CD.

La gente lo cuestionaba, pero hoy en dia nadie
utiliza CDs. Es parte de la evolucién tecnoldgica
de la que hablaba antes.

¢Cémo valoras la inclusién de pantallas en medio
de los jog-wheels? ¢Qué informacién ofrecen?

Es algo que acomparia también a la gran pantalla
principal, donde ambas cosas hacen que tengas
todo realmente visual y claro.

¢Qué nuevas funciones del CDJ-3000 destaca-
rias?

Si tengo que elegir algo, es eso que he dicho
anteriormente. El conjunto de la evolucion de la
tecnologia, que hace que sea mds funcional en
todos los sentidos, sin perder la esencia del
producto perfecto que ya estaba creado.

El nuevo procesador MPU, ¢es realmente asi de
rapido al procesar?

Si, ocurre como en otras tecnologias. Los
moviles, las tablets, son las cosas que se
cambian asiduamente, porque se van mejorando
en cuanto la tecnologia va avanzando. El
CDJ-3000 va mds rdpido en todos los aspectos
y te hace ir mds rdpido a ti, en cuando a la
creatividad en la cabina.

¢Coémo valoras el que tenga una pantalla mds
grande que en anteriores versiones?

No es solo el tamano de la pantalla, sino como
funciona. A parte de los colores, donde se refleja
practicamente todo (como nunca antes se ha
visto en ningun CDJ), en comparacién con
ediciones anteriores, la diferencia estd en cémo
de rdpido se buscan canciones, como las
seleccionas, los loops, el preview es increible. Y
asi muchas otras cosas.

Se dice que el nuevo CDJ-3000 estd mads cerca
de ser un instrumento musical. ¢Cémo valoras
esta percepcién en general?

Bueno, se puede considerar un instrumento si lo
utilizamos para que haga las funciones de un
sintetizador o cajas de ritmos. Me explico: yo por
ejemplo, normalmente, pincho con cuatro CDJ.
Uno de los que pongo mds a la izquierda o a la
derecha, lo uso para meter sonidos de modulares
o a cappella, que me hacen ser mucho mds
versdtil. Puedo acompanar con diversos sonidos,
a los tracks que hacen marcar la diferencia en
una pista de baile.

Esta primera ediciéon impresa de Mixmag Spain
llega con un lema muy especial #mdscercaque-
nunca ¢Crees que la industria puede acercarse
mads a la audiencia, incluso a pesar de las
circunstancias? ¢Qué te inspiran estas
palabras?

Bueno esto me lleva a la conversacion que
tuvimos al principio. Ahora estoy mds confuso
con el acercamiento. Al principio estaba mads
convencido que esto pasaria, pero ahora mismo
veo un monstruo al mando del mundo, que esta
haciendo dafo. El ser humano tiene una
necesidad genética de estar unos junto a otros,
de hablarse, de verse y de compartir momentos.
Estamos en un mundo en el que nos estdn
prohibiendo esto y, a largo plazo, va a tener
consecuencias. Se quiere acabar con los
artesanos, con negocios de muchos millones. Me
encanta que se siga luchando y ojald consiga-
mos estar como estabamos antes.

Y, finalmente, ¢Cudl es el lugar al que tienes mas
ganas de volver cuando esta situacion se
termine finalmente?

Tengo ganas de tocar en mi pais, en Chile, de
tocar en los festivales donde estoy también
como organizador. Tengo ganas, en definitiva, de
dar felicidad a la gente. Por eso supe que me
queria dedicar a esto. Es algo super vdlido y
bonito, lo tengo bien claro pese que a otros no les
guste.

Quiero decir a la gente que tenga paciencia, que
estamos en el punto de mira. Que nos estan
echando las culpas de la mayoria de los casos,
de contagios, y que solo por ello tenemos que
tener mds cuidado que nunca y dar ejemplo.
Tenemos que ser solidarios y hacer un esfuerzo.
Los artistas somos gente diferente, no estamos
hechos para trabajar en un banco o tener una
corbata puesta todo el dia y no nos van a obligar.
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Hello

AUTORA: PAT QUINTEIRO

PR s !

Si, los PR, esos seres omnipresentes que estdn siempre
correteando mévil en mano entre bambalinas, que funcionan casi
de manera independiente sin que la mayoria del resto del equipo
entienda muy bien qué es lo que hacen realmente, pero cuya labor
es clave para el éxito de cualquier evento musical. Son, - somos

- las caras sonrientes del equipo, los que conectan a los
proyectos con los medios, los que cultivan la buena relacién con
los periodistas, los que logran que la magia de tu proyecto, se
proyecte. Los que organizan las ruedas de prensaq, y los que
asesoran y planifican dénde y de qué manera van a salir los

contenidos.

conocerles.

Son agentes de prensa, jefes de prensa, directores de prensaq,
relaciones publicas con los medios. Escriben, cuentan, emocionan,
y son la primera imagen que los medios se llevan de tu empresa.
Lidian con las crisis y con las mega crisis, mantienen la
compostura aunque se estén derrumbando tras de si las paredes;
y en definitiva son esa mano derecha del artista, del promotor, del
inversor.. los que hacen posible que se abran y cierren las puertas
correctas, para que el publico conecte con la marca. No son todos
los que estdn, pero los que estdn, son de lo mejor. Y os invito a

ARIANADIAZCELMA

Ella es Ariana Diaz Celma, fundadora Good2b, un
proyecto que nacié en Barcelona como una revista
de lifestyle y tendencias en 2006 y que sumo sus
servicios de agencia de PR desde 2010.

Entre los clientes de Ariana encontramos a Pioneer
Dj, SOUNDIT, Monumental Club, DGTL, SWAB Art
Fair, Ombra Festival, EMBASSAT, Masks For Music o
Vila Habana. En un plano mds gastro, trabajan con
los distintos restaurantes del Grupo San Telmo,
Fruiteca, Boa-Bao, Hotel Pulitzer. También han
trabajado en proyectos especificos para marcas
como H&M, Uniglo, Converse, Nike, Eastpak, Diesel o
Wrangler.

Este 2020 Ari se ha esforzado mucho en entender el
cambio de paradigma y cémo adaptarse a él, no solo
en un plano personal -un trabajo importantisimo-
sino en el profesional. Algo muy necesario parary
observar la idiosincrasia del momento para afrontar
ciertos proyectos, como la adaptacion a nivel
comunicativo de festivales de medio formato (5000
personas) a uno propio de la nueva normalidad (800
personas) y que cumpla todos los protocolos
establecidos por la ley con éxito. La comunicacién

- nos dice- juega un papel clave ala hora de mostrar
qué estd sucediendo y, en cierto modo, educar al
publico. Es muy fdcil agregar el hashtag
#CulturaSegura a cualquier publicacion, pero no
todos entendemos lo que ello comporta. Ese es uno
de los puntos que mas le ha preocupado, que el
publico entienda que esta es la Unica manera de
apoyar la cultura y es responsabilidad de todos
hacerlo en el marco de la ley para que uno de los
sectores mds dafiados -y uno de los mas
estigmatizados también- pueda sobrevivir ala
pandemia.

Para 2021 ya estd empezando a trabajar con nuevas
marcas internacionales que quieren establecerse en
esta latitud: jes esperanzador que alguien crea ain
en nosotros! -exclama-. Ademds, - nos cuenta-
seguiremos con la misma energia para seguir
adaptando nuestros proyectos -ya sean musicales o
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gastrondmicos- a las particularidades del momento.
Es un reto constante pero, ¢qué seria la vida sin
retos? Creo que nunca habiamos aprendido tanto en
tan poco tiempo..!Totalmente de acuerdo Ari!

éQuéteinspirael claim #mdscercaquenunca?

Ha pasado algo bastante Unico, en una escena llena
de egos, cachés inasumibles, etc.. creo que por fin
todos hemos hecho las paces y nos hemos sentido
mds cerca que nunca. Da igual si eres un artista,
técnico de luces, promotor, agente, camarero,
responsable de produccion.. Todos estamos mds
cerca que nunca. Esto es algo que precisamente
resaltaba Masks For Music, uno de los proyectos en
los que he estado trabajando durante el
confinamiento.

¢Eltrack que siempre terecordardal confinamiento?
¢Un solo track? jQué complicado! Me quedo con dos:
el 10%’ de Kaytranada ft, Kali Uchis, que me pilld
justo en los primeros dias de confinamiento y el |
Know You Will de Logg.

Artista: Kaytranada ft, Kali
Nombre del track: 10%

Artista: Logg
Nombre del track: | Know You Will

Web: www.good2b.es



GUADALUPE REVUELTA

Ella es Guadalupe Revueltq, directora y fundadora de
Lady Press Agency. Nacida en Huelva, vive a caballo
entre Madrid e Ibiza. Lady Press, nacié en 2010, tras
mds de una década trabajando en los medios como
periodista. Este 2020 celebran su décimo aniversario.

En el drea musical Guadalupe ha trabajado con Pikes
Ibiza e Ibiza Rocks. En el dmbito del lifestyle, con
varias companias hoteleras internacionales como Six
Senses Resorts & Spas y Sirenis Hotels & Resorts.Y
sigo escribiendo en Diario de Ibiza.

De 2020 no se queda con ninguin cliente en concreto
‘Todos han tenido idéntica relevancia; para nosotros
todos nuestros clientes y proyectos,
independientemente de su tamaro o proyeccién,
tienen la misma importancia y nos ilusionan por igual,
enormemente agradecidos siempre de ser elegidos y
formar parte de sus suefios e ideas.’ nos cuenta.

Para 2021 ya estd avanzando en la exposiciéon anual
que presentard en Ibiza la Fundacion La Nave Salinas,
un proyecto cultural increible, y en la camparia de
apertura de Six Senses Ibiza, un hotel sostenible de
impresion. ISi el verano que vienes estdis por Ibiza, ya
sabéis a quién tenéis que visitar!

éQuéteinspirael claim #mdscercaquenunca?
Me inspira union, solidaridad, alegria, respeto, paridad
y amor.

¢Eltrack que siempre terecordaraal confinamiento?
Sin duda Humillacién, el tercer dlbum de estudio de
NIET!y el primero en espafiol, que publicé en pleno
confinamiento, en el mes de mayo. “Devastacion”y
“Pérdida” son dos de mis tracks favoritos de un dlbum
estupendo de una artista genial.

Artista: NIET!

Nombre del track: Humillacion

Web: www.ladypress.net

GUSTAVONAVEDO

El es Gustavo Navedo, tiene 42 afios y nacié en
Santander - Cantabria Infinita- pero vive en Madrid.
Es el capitdn general de Under News Comunicacion,
agencia de PR fundada en mayo de 2007, pero
anteriormente habia trabajado como freelance y en el
equipo de Actia Comunicacion.

Gustavo ha estado y estd detrds de la comunicacion
de grandes festivales como FIB, Festival Internacional
de Benicdssim, Pole Group, BMG, A Summer Story,
Aquasella, Intromusica, Dreambeach, DGTL Madrid,
WAN, HallowANTS, Santander Music, DLDK Madrid,
Futur Kappa Festival..

Este 2020 Gustavo tenia confirmados varios
festivales desde marzo hasta agosto pero todos los
proyectos se han aplazado con lo que ha estado mas
concentrado en los lanzamientos del sello de
Intromusica Records y con varios proyectos en BMG
Espana.

Para 2021 estd pendiente de ver cémo les va a los
proyectos con los que colabora centrados en el
directo, mientras tanto ya estd preparando varios
lanzamientos de dlbumes que comenzard a
promocionar en breve. ILos proyectos de Gus siempre
molan!

éQuéteinspirael claim #mdscercaquenunca?

Un Claim necesario ahora mismo. Una época sin
precedentes para toda la industria. Es momento de
aunar fuerzas y remar todos en la misma direccion y
lo mds importante como se incluye en el claim: juntos.
Una situacién que solo seremos capaces de afrontar
uniendo el esfuerzo de todos como colectivo.

¢Eltrack que siempre terecordardal confinamiento?.
Esta época la recordaré inevitablemente con
‘Luminous Spaces’ de Kelly Lee Owens y John
Hopkins

Artista: Kelly Lee Owens y John Hopkins
Nombre del track: Luminous Spaces

Web: www.undernewscomunicacioncom

79



PABLO SOTES

El es Pablo Sotés tiene 37 afios y lleva mds de una
década trabajando como PR y desde hace dos,
capitanea su propia agencia, LIP.

Pablo ha trabajado para clientes diversos entre los
que se encuentran marcas como Red Bull, Estrella
Galicia, Vodafone, Ron Barceld o Audi, grandes
eventos como el Mutua Madrid Open, los Premios
Ondas o los 40 Music Awards, festivales y encuentros
de cine y television como Punto de Vista, Conecta
FICTION o Curtocircuito y discogrdficas como
Universal Music, Vanana Records o Warner Music.

De este 2020 destaca su trabajo con SON Estrella
Galicia, el proyecto musical cervecero mads
consolidado del panorama que ha sabido transformar
los retos del afio en oportunidad para crear
contenidos que realmente sean relevantes para el
publico. Para 2021 tiene varios proyectos en marcha
pero, como que suele decirse, -nos explica- “mejor
esperar a que estén en activo antes de contarlos para
que no se gafen;-)”

¢Qué te inspira el claim #mdscercaquenunca?

En untiempo en que todo es incierto tenemos que ser
capaces de ser solidarios, de ponernos en la piel de
quien tenemos al lado y trabajar juntos, trabajar
#MdasCercaQueNunca para que todos y todas
mantengamos las oportunidades que merecemos.

¢El track que siempre te recordara al confinamiento?
The Weekend, Blinding Lights

Artista: Blinding Lights
Nombre del track: The Weekend

Web: www.somoslipcom

ANABELENCARRETERO

Ella es Ana Belén Carretero, y trabaja en el sector
desde hace 15 afios, dos de los cuales desde su
agencia Carretero Comunicacién. Habitualmente
colabora también con la agencia de comunicacién
Ipopyou junto a su comparniera Vanesa Garcia.

Ana Belén ha trabajado en proyectos ejecutando
estrategias y planes de comunicacion de festivales
como Tomorrowland, Los 40 Music Awards, Universal
Music Festival, Red Bull Music Academy y las Batallas
de Gallos, Ron Barcelé Desalia, festival Flamenco on
Fire, Premios Ondas, Starlite Festival, Mulafest,
Ballantine’s True Festival o Youfest, entre otros.Y con
marcas como Heineken Esparia, Red Bull, Movistar,
Estrella de Galicia, Ballantine’s , Planet Events,
Forbes... o artistas tan variados como Alejandro Sanz
o Bob Sinclair.

Este 2020 estaba trabajando para Universal Music
Festival, Rock in Rio Lisboa y el festival Planeta
Sound. Pero con el confinamiento, se aplazaron dos
de los festivales y uno se canceld.Y ha estado con el
lanzamiento del nuevo disco electro pop de Yelle y con
la banda francesa de rock Indochine, que celebran
este afo sus 40 afos de carrera.

Mientras se van cerrando mds cosas, junto a su
companera Vanesa de Ipopyou, ya estdn reactivando
la comunicacion Rock in Rio Lisboa para su edicion
2021y el festival Planeta Sound, que acaba de
anunciar a su cabeza de cartel para el afio que viene.
Y estdn ala espera de cerrar al 100% nuevos
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proyectos para el préximo afio para los que ya estdn
tramando grandes acciones.

éQué te inspira el claim #mascercaquenunca?

Me inspira una sensacion de unidad y cercania. Sobre
todo, estoy hablando de nuestro sector y lo
desamparados que nos hemos sentido durante todos
estos meses. Hemos tenido la necesidad de unirnos
todos para clamar por nuestro derecho a trabajary
eso, ahora mismo, estd mds cerca que antes.

¢El track que siempre te recordard al confinamiento?
Hay un tema que me ha levantado la moral desde
siempre y me recuerda tiempos mejores, por lo que
me lo he puesto innumerables veces en este
confinamiento.

Son casi 9 minutos que el gran maestro de la
electrénica Laurent Garnier publicé en el afio 2000,
The Man With The Red Face, jhace ya 20 afos! y para
mi es atemporal.

Artista: Laurent Garnier
Nombre del track: The Man With The Red Face,

Web: www.anabelencarreterocom




BRUNO GARCA

Sevillano afincado en Barcelona, nuestro siguiente
companero es Bruno Garca. Desde 2007 trabaja
como PR, primero en Decoder Muzique, y desde 2012
desde su propia agencia Freelastica. Desde 2010
combina esta labor con la responsable de PR en
Miracle MGMT.

Lo de Bruno son los sellos y los artistas, y entre la
enorme lista de ellos con los que ha trabajado -y
trabaja- estdn Trentemeller, Modeselektor / Moderat,
Asian Dub Foundation, Kasper Bjerke, Burial, The Toxic
Avenger, Ed Banger, BPitch Control, Kompakt, Poker
Flat, Don't Panic We're From Poland / Primavera
Sound, Talisco, Lydmor, Morgan Visconti, Null+Void,
Chinese Man, The Architect, Blaue Blume, Tom Leeb,
Oliver Huntemann, Thomas Schumacher, Lee Van
Dowski, Coyu, Edu Imbernon, Ramiro Lopez, AFFKT,
Alex Stein, Moonbootica, Blaue Blume, Lydmor & Bon
Homme, Make the Girl Dance, Freddy Fresh, The
Suicide of Western Culture, Lasers, Boreals, Fernando
Lagreca, Disboot label, Irregular / Regular, Depaart,.
Ademds ha escrito - y escribe- para Ocimag, DJ
MAG ES, Clubbingspain, La Milk, Spinner/AOL, Go!
Mag, ete.

Este 2020 ha trabajado mucho en el nuevo dlbum de
la banda Asian Dub Foundation ‘Access Denied’
(X-Ray Production).Y para 2021 seguird al frente de

las batallas que vengan — que esperemos que sean
muchas- de todo lo relacionado con Miracle MGM.
Algunas de las que ya estan en marcha son el
lanzamiento del nuevo sello del dio alemdn Teenage
Mutants: Tragedie. Otro proyecto que le ilusiona para
el préximo arfo es O'Sisters, un colectivo feminista de
todo el mundo con un fuerte mensaje de
empoderamiento o el lanzamiento del nuevo disco de
la banda danesa The Entrepreneurs que lleva por
titulo “Wrestler”.

éQuéteinspirael claim #mdscercaquenunca?
Mds Unién. Mds Verdad.

¢Eltrack que siempreterecordardal confinamiento?.
Pues es un podcast precisamente de Mixmag por
Louise Chen

Artista: Louise Chen
Nombre del track: Downtime/Mixmag: Louise Chen’s
Quarantining With Chen mix

Web: www freelasticacom

ANDREAMARTIN

Desde Madrid os presentamos a Andrea Martin
Rivera, Client Advisor en Omnicom PR Group. Pero en
su trayectoria hay que sumar sus pasos con OPRG,
Ketchum y McCann.

Enla actualidad trabaja para marcas icénicas como
Burger King Esparia, y para uno de los de los hitos de
referencia para el publico millenial, Ron Barceld
Desalia. Y recuerda como uno de los proyectos mas
bonitos en los que ha trabajado durante mas de 4
afos, a NH Hotel Group.

En este afio 2020 marcado por la crisis de la
pandemia, la cual estd actuando como un gran
acelerador de la vida online - nos dice- el medio
digital se ha convertido en la alternativa a la forma de
consumo habitual, lo que ya ha supuesto para ella
importantes cambios a la hora de continuar con los
planes y lanzamientos previstos a principio de afio,
retrabajandolos en linea con los nuevos cambios
sociales y hdbitos de consumo.

Para 2021 nos explica que todavia es pronto, que la
situacion es muy cambiante, pero que hoy, y mads que
nunca, desde el drea de comunicacién tiene/tenemos
la oportunidad de guiar a las Marcas en la
construccion de un plan inspirado en este propdsito, y
que a su vez sirva como hilo conductor, para
tangibilizar su propuesta de valor en las diferentes
dreas del negocio. Si se trabaja, de manera integrada

este propdsito - sefiala- conseguiremos estar mds
cerca de nuestro target e incrementar el awareness
de Marca. Lo que si nos adelanta, es que la mayoria
de los proyectos en los que trabaja para el préximo
afios estardn marcados por la preocupacién por el
medio ambiente, los nuevos canales digitales o el real
time, entre otras tendencias, para ofrecer propuestas
diferenciales.

éQué te inspira el claim #mdscercaquenunca?

Nos encontramos ante una situacion excepcional en
donde estar unidos cobra mds sentido que nunca, por
lo que adaptarse en el menor tiempo posible con este
tipo de iniciativas es un éxito asegurado
jenhorabuena!

¢El track que siempre te recordara al
confinamiento?.
La cancion de Leiva, ‘La estacion eterna’.

Artista: Leiva
Nombre del track: La estacién eterna

Web: www.linkedin.com/in/andrea-martin-rivera
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EVA FERNANDEZ CORTES.

Es un placer presentaros ala madrilefia Eva
Ferndndez Cortés. Trabaja como PR desde hace 10
afos y desde hace casi dos lo hace como freelance.

Entre sus principales clientes encontramos a Red Bull,
MTV, Flaix FM, Vice, Forbidden Colours, Ground
Control, Artica, Premios de la MUsica Independiente o
Ed Is Dead.

Este 2020 al contrario que otros afios- nos dice- no
ha tenido un proyecto principal, mds bien muchos
proyectos, mds pequenos, e ideas a la espera de que
la situacion mejore.

En perspectiva, para 2021, ademds de los Premios de
la Musica Independiente que se celebrardn como
cada afio (aunque segun las circunstancias, habrd
que ver en qué formato), estard también con el
lanzamiento de lo nuevo de Ed Is Dead. Pero anda ya
liada también con algunos proyectos que todavia no
se pueden desvelar. Estaremos atentos Eva, tus
proyectos nunca fallan!

éQué te inspira el claim #mascercaquenunca?
Me inspira apoyo, unién y colaboracion.
Tradicionalmente la industria de la musica en este
pais ha estado muy dividida y creo que esta

pandemia nos estd demostrando que la Unica manera
de salir a flote es colaborando unos con otros y
uniéndonos para ser mds fuertes y mds visibles. Es un
poco utopia, pero industrias como el cine funcionan
como una sola, se muestran como un sector unido y
coordinado, creo que el fin de la industria musical
deberia ser este.

¢El track que siempre te recordara al
confinamiento?.

‘Come Closer’ del artista BRUMA todo su maravilloso
disco me acomparié y templd el dnimo en esos
dificiles meses.

Artista: BRUMA
Nombre del track: Come Closer

IG: www.instagram.com/evafcortes

IBAI CEREIJO

El es Ibai Cereijo, nacido en San Sebastian y viviendo
actualmente en Bilbao. Tiene 41 afios y es PR desde
2008. Como PR musical trabaja desde 2013 desde su
propia agencia, Woo Media.

Entre los clientes de Ibai encontramos festivales
como Tomorrowland, Dreambeach Festival, Medusa
Festival, WAN, Puro Latino; marcas como Brugal o
artistas como Wade, B Jones, Rebeka Brown y Brian
Cross.

Este 2020 se ha dedicado en cuerpo y alma sobre
todo a Tomorrowland Around the World y Caprices
Festival.Y para 2021 estard con Dreambeach Festival,
la gira europea de Anuel AAy la gira europea de
Daddy Yankee.

éQueé te inspira el claim #mdscercaquenunca?

Ha hecho falta que prohiban los eventos de musica en
directo y que estemos mas alejados que nunca, para
darnos cuenta de lo cerca que estamos. Cerca como
una industria de profesionales y como un colectivo de
personas unidas por un estilo de vida libre e inspirador
que gira en torno ala musica.

¢El track que siempre te recordara al
confinamiento?.
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Wade - #DanceForlLife, para recaudar fondos para el
Banco de Alimentos.

Artista: Wade
Nombre del track: #DanceForLife

Web: wwwwoomedia.es




TERESA VALLBONA.

Desde Barcelona, os presentamos a Teresa Vallbona.
Con 38 afos, lleva mds de 15 trabajando en el sector
de la cultura y la musica. Y es unajefal

Tere disefq, planifica y ejecuta camparias de prensa y
comunicacién de muchos proyectos. Entre los mas
destacados a nivel musical, trabaja en el
departamento de prensa Sénar y estd al mando de la
prensa del festival MIRA. Ademds colabora como
redactora freelance para los Anuarios de la Mdsica, e
imparte clases de comunicacion en el Postgrado en
Gestion del Negocio de la Musica (IMB School).

Tere coordina y gestiona también las relaciones con la
prensa de certdmenes fotogrdficos como la
exposicion World Press Photo en Barcelona, la Biennal
de Fotografia Xavier Miserachs, el festival de
fotografia InCadaqués o la Fundacion Photographic
Social Vision (que difunde los archivos de Joana
Biarnés o Jacques Léonard).

Este 2020 ha trabajado en Sénar+D CCCB 2020, la
edicién online de Sonar+D, y en MIRAmov -el nuevo
ciclo de proyecciones inmersivas de MIRA-, la Biennal
Xavier Miserachs, World Press Photo y para
InCadaques. Para 2021, nos dice que de momento es
pronto para saber qué pasard, pero estamos seguros

de que la veremos rondar por muchas salas de prensa.

éQué te inspira el claim #mdscercaquenunca?
#MdsCercaQueNunca me remite alas ganas de
volver a estar cerca de la gente que mds quiero y que
este afio no he podido tener.

¢Eltrack que siempre te recordara al
confinamiento?.

Eltrack que siempre me recordard al confinamiento
es “Solita”, de Kali Uchis. Tras la imposibilidad de
poder compartir pistas de baile, me vi sola bailando
en casa.Y pensé, mejor sola que no bailar

Artista: Kali Uchis.
Nombre del track: Solita

Web: www.teresavallbona.com

FERNANDOFUENTES

Desde Albacete le toca el turno al camarada
Fernando Fuentes, periodista, escritor y Dj y Director
& CEO de la agencia-consultoria de comunicacién
cultural JAGUAY.

Fernando lleva 25 afios trabajando como periodista
musical especializado en sonidos electrénicos de
toda indole y naturaleza. Fundé JAGUAY en 2015 y
desde 2010 trabaja como PR en Esparia y fuera de
nuestro pais, paralelamente a sus siempre prioritarias
- nos dice- labores de periodista musical.

Al preguntarle por sus principales clientes nos dice
“Todos nuestros clientes —grandes, medianos y
pequefios- son principales. Para todos trabajamos
con la misma ilusion, emperio y profesionalidad,
independientemente de los servicios de
comunicacion/prensa que hayan contratado, y el
presupuesto que hayan invertido, en JAGUAY. Este es
uno de nuestros secretos empresariales mejor
guardado, hasta este preciso momento...”

Durante este pandémico 2020 ha trabajado para
festivales como Animal Sound, Fan Futura Fest y
ENSO. También para artistas como Abraxas, Dualize,
The Grooves, Pshycotic Beats, Mikel Gil, Jus Kno, Nau
Leone, OMEGA dB, Van Czar, Edgar de Ramon, Pastor,
Luz Verdadera, Johan Mila, Kela, Sumluv y sellos como
Faneca Music, Soleid, Seven Villas Music, Animo, Tutu,
Lonely Owl Records, Be Your Own Studio, etc.

Atodos ellos, quiere mandarles un mensaje ‘Muchas
gracias a todos por habernos dado trabajo en unos

meses tan complicados. No lo vamos a olvidar,
queridos amigos y clientes.

Para 2021 ya anda con muchas cosas entre manos,
de las que pronto sabremos mas.

éQué te inspira el claim #mdascercaquenunca?

Me suena a que debemos de aprovechar este
momento de zozobra e inflexion —que nos ha
catapultado fuera de nuestra habitual zona de
confort- para reinventarnos, adaptarnos, abrir
nuestras mentes y corazones y, entre otras cosas,
descubrir mds talento emergente y local; apoyar a
profesionales -de aqui al lado- que hacen musica
electrénica desde su pasién natural e irrefrenable por
la misma; ensefar alos que aun no lo saben que “lo
nuestro” es Cultura con mayusculas y para,
finalmente, convertir esta nueva cercania en progreso
y riqueza para todos.

¢El track que siempre te recordara al confinamiento?
Skream b2b Disclosure Boiler Room DJ Set en el W
Hotel London.

Artista: Skream b2b Disclosure
Nombre del track: Boiler Room DJ Set

Web: www,jaguay.com
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Hello

LA FORMACION MUSICAL AVANZADA, DE CERCA...

AUTOR: REDACCION

La formacién académica en el dmbito musical se ha consciente de las oportunidades laborales que se abren

convertido en una industria en si misma en los ultimos en nuestra escena. A continuacién os presentamos solo
afos. Asi pues, hemos visto el surgimiento y fundacién algunas de las propuestas que encontramos por nuestro
de grandes escuelas en toda la geografia de nuestro pais, caracterizadas por una formacién y oferta
pais a lo largo de los afos, que buscan acercar el mundo  concienzuda, que busca mejorar e impartir

del sonido en general a un publico cada vez mds conocimientos a los profesionales musicales del mafiana.
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INSTITUTE
SAEINSTITUTE

¢Dénde? Madrid y Barcelona

SAE Institute fue fundada en
1976 y desde entonces ha crecido
hasta convertirse en la mayor
institucion educativa sobre
medios creativos, con mds de 50
campus en los 5 continentes. El
curriculum de SAE Institute ha
sido cuidadosamente
confeccionado con el
asesoramiento de colaboradores
educacionales de primer nivel y
de los mejores profesionales del
sector, con el objetivo de preparar
alos alumnos para las
necesidades de la industria
creativa a nivel global. SAE
Institute dispone de una
completa oferta de cursos sobre
medios creativos (audio, cine,
animacién, videojuegos e
industria musical), con una
importante tradiciéon en la
formacién basada en la préctica
y gran reconocimiento por parte
de las empresas del sector.
Asimismo, SAE ofrece a sus
estudiantes y graduados un

variado programa activo de
recursos, eventos y
comunicaciones de cara a la
insercién laboral.

Contacto: www.sae.edu/esp/es

FONICA

ACADEMIA PRODUCCION MUSICAL Y D)

ACADEMIA
FONICA

éDénde? Granada

Una de las ofertas formativas
mds interesantes del sur de
Espana surge en la ciudad de
Granada, de manos de joven
Academia Fénica. Los programas
formativos de Academia Fénica
estdn disefiados para que el
alumno pueda asimilar el
contenido técnico y artistico,
trabajando y practicando desde
el primer dia. El compromiso de
este joven centro formativo,
especializado en musica
electrénica, es poner a su
disposicién todas las

herramientas necesarias para
que los alumnos solo tengan que
preocuparse por disfrutar a la vez
que aprenden sobre lo que mds
les apasiona: la musica y el
sonido. Su director, Juan Entrena,
es ademds el profesor principal
de la academia. Cuenta con una
larga experiencia de mds de 15
afos tanto en el mundo de la
produccion musical como en el de
DJ, dedicdandose a ello
profesionalmente.

Contacto: www.academiafonica.
com

Plastic

PLASTIC

éDénde? Barcelonq, Castilla La
Mancha, Murcia, Tarragona y
Valencia

Siendo una de las academia de
musica electrénica y sonido mds
longevas de Espana, Plastic es
todo un referente en el mundo de
la formacién de nuestra industria.
Con centros distribuidos por todo
el pais, la de Barcelona lleva
desde 1988 facilitando el
desarrollo de DJs y productores
musicales, trabajando para que
sus estudiantes sigan un proceso

educativo que les ayude a
desarrollar su potencial creativo
y asi conseguir sus objetivos. Con
una plantilla de respetados
profesores y colaboradores del
sector, Plastic Barcelona a dia de
hoy, es uno de los centros con
mayor consolidacién dentro de la
oferta de academias de musicay
sonido de toda Esparia, siendo
ademds Pioneer DJ Official
Partner, EMEA. Gracias a esto,
han conseguido diversificarse y
en la actualidad también cuentan
con centros en ciudades como
Albacete, Tarragona, Murcia o
Valencia.

Contacto: www.plastic.es




THE
BASS
VALLEY

THEBASS
VALLEY

¢Dénde? Barcelona

El concepto The Bass Valley nace
en 2015, buscando una formacién
musical exclusiva en formato
bootcamp, apostando por una
experiencia inmersiva diferenciada
del resto de centros de formacion
musical a nivel mundial.
Complementando a este modelo,
se puso la Academia de
Produccién Musical y DJ en
Barcelona, proponiendo un
concepto modular de largo
formato en la que el alumno puede
disefiar lo que aprende a su
medida. The Bass Valley entiende
la formacién como un proceso
dindmico y continuo, basado en el
aprendizaje activo, donde los
alumnos aprenden de una forma
flexible y practica. Ademds,
cuenta con estudios de
produccion musical (The Lab),
estudio de mastering y mezcla
profesional (The Room) o cabinas
de Dj (The Caves), ademds de club
y sala de conciertos (The Garage),
un espacio de 120 metros
cuadrados equipado con la Ultima
tecnologia en sonido directo.

Contacto: www.thebassvalley.
com

Nte

Becironic Music School - www.infed.es

INTED
¢Dénde? Madrid

Una de las academias mds
conocidas de la capital, INTED es
todo un referente en cuanto a
cursos de produccién, DJ e
informdtica musical se refiere. Su
método diddctico, enfocado a
que el alumnado se siente
atendido y arropado por sus
tutores es de los mds
personalizados, ademds de
contar con un equipo humano de
profesores experimentados y
reconocidos profesionales en
activo. Esto permite crear
situaciones que canalicen la
pasién del alumno y estimulen el
aprendizaje, huyendo de la
imposicién de autoridad, creando
sinergias y sintonias con cada
uno de los alumnos. Bajo el
asesoramiento de los
profesionales que componen
INTED, cada alumno podra
escoger su plan de formacion ala
medida, con el tiempo que quiera
dedicarle, ademds de poder
seleccionar el formato en el que
recibe su curso.

Contacto: www.inted.es

PROYECTO
ESPUMA

¢Dénde? Granada

Proyecto Espuma nace en el afio
2005 en la ciudad de Granada,
con el objetivo de brindar una
formaciéon completa en todos los
aspectos de la musica, dentro y
fuera de la electrénica, a sus
alumnos. Proyecto Espuma
imparte cursos profesionales de
sonido y nuevas tecnologias
musicales, ofreciendo ademads
interesantes opciones de
promocién a sus alumnos mds
prometedores. Esto se consigue
mediante participaciones en los
eventos que produce la propia
escuela, ademds de que esta
cuenta con su propio sello
discogrdfico independiente, asi
como una emisora de radio
on-line. Ademds, Proyecto
Espuma complementa toda esta
oferta, con la representacion de
su grupo de artistas mas cercano,
mediante su propia agencia de
contratacién. Una de las
particularidades mds especiales
es que, después de afos de
formacién, la gran mayoria de sus
antiguos alumnos ha acabado
siendo los docentes de los
diferentes cursos que Proyecto
Espuma tiene en su interesante
catdlogo.

Contacto: www.proyecto-
espuma.com

XPRESATE

é¢Donde? Zaragoza

Fundada en 2016, en la ciudad de
Zaragoza, Xprésate es una de las
academias con oferta formativa
mds completa de nuestro pais.
Xprésate pone al servicio del
alumno un equipo docente
formado por ingenieros de
sonido, profesorado de
conservatorio, productores
musicales, compositores, DJs de
reconocimiento internacional y
expertos en tecnologia musical,
para dar una formacion al mdés
alto nivel. Definida como escuela
de musica avanzada, Xprésate
no se limita solo a un dmbito o
género musical, formando a
profesionales listos para casi
cualquier rol dentro del trabajo
sonoro. Siendo ademds una de
las pocas escuelas de Esparia
certificada por Ableton,
Steinberg y Avid, ademas de
contar con el respaldo de Rock
School International Music Exam
Board y ser Pioneer DJ Official
Partner, EMEA, la academia
zaragozana se ha posicionado
como una de las principales de
nuestro pais en sus apenas
cuatro afios de vida.

Contacto: www.xpresatemusic.
com
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Fashioners

AUTORA:

SARA J.

GONZALEZ ARRIBAS

1. ADIDAS X LEGO PRESENTA LA
NUEVA VERSION DE LA ZAPATILLA
ZX8000 PARA HOMBRE

“Bloque a bloque” asi han disefiado este modelo tan
original.

Disponibles en Adidas. com, este modelo te da la
posibilidad de personalizarlas, de la forma que mas
te identifique, con hasta seis opciones diferentes,
cambiando los cordones que 1leva.

Destaca la suela amarilla, con labase roja, y el
talén, formado por diferentes formas y piezas de
Lego. En la lengleta podemos ver el branding de Lego
y en los laterales de la zapatilla, lasmiticas tres
franjas paralelas de Adidas. E1 packaging es cuanto
menos para coleccionar, ya que la caja esta
fabricada a base de ladrillos de Lego, usando los
mismos colores que apreciamos en las propias
sneakers.

2.FRED PERRY NOS TRAE -
NOVEDADES PARA ESTE OTONO.
Nacida en los afios 40, esta marca siempre ha tenido
una fuerte vinculacién en la moda, el deporte y la
misica

Los origenes de esta firma, nos llevan a la época
del mitico jugador de tenis, tres veces campedn de
la Copa Davis y Wimbledon, Fred Perry.

Para este Otofio/invierno, vuelven sus camisas de
cuadros en colores monocromaticos, cardigansy
jerséis de punto. De la capsula Casual, destacamos
la cazadora de pana, jideal para estanueva
temporada!. Perosin lugar a dudas, lapieza
estrella es la parka. Disponible en beige y caqui,
se compone de cordones ajustables, cola de pez,
funda de algoddn extraible y su capucha es
desmontable con pelo sintético.

3.ENTRAMOS EN FW/20Y ESO
SIGNIFICA iHUNTER!

Su claim “More than just a boot” se reafirma esta
temporada

Esta iconicamarca britdnica, 1lleva 164 afios
conquistando al mundo y fusionando el disefio de un
buen calzado con lamoda. El resultado, unestilo
atemporal que perdura en el tiempo.

Hechas con goma natural, mas duray flexible, para
esta nueva temporada destacamos la bota de agua
alta cldsicay tradicional, la linea Balmoral
Field, la coleccion Refined Boot, que cuentan con
un ajuste fino y con menos capas de goma para
hacerlas mds ligeras, y por supuesto las Chelsea,
las mds preparadas y con garantia de
impermeabilidad de estilo cldsico. Son ideales
hasta para ir de festivales jA ver si pronto podemos
volvera lucirlas!

4.DR.MARTENS, UN CALZADQ
PARA TODO TIPO DE SITUACION.

De los “imprescindibles” en tu armario.

Dr. Martens se consolida, como un icono de la
innovaciony la libertad de expresion, gracias a su
disefio Unico, atrevido e inimitable.

Desde el lanzamiento de sumiticas botas con la
suela gruesa, Dr. Martens ha conseguido captar a
nuevas usuarias, sin perder fans de todas las edades
y estilos. Todo un “must” para esta época. Hay unas
Martens para cada uno, solo tienes que escoger las
tuya, adaptarlas a tus necesidades y darle ese toque
de sofisticacién a tus outfits este otofio/invierno.
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Hello Fashioners!

5. MAS AUTENTICOS QUE
NUNCA CON FW20, LA NUEVA
PROPUESTA DE KAPPA
AUTHENTIC PARA ESTE
OTONO/INVIERNO.

Una colecci6n muy Mixmag.

La nueva propuesta de KAPPA Authentic nos ha robado
el corazén, quizas porque esta inspirada en la
evolucion constante de lamisicay la tecnologia.
Para que la 1legada del frio se nos haga mas
llevadera, la firma italiana nos presenta
diferentes lineas. Cada una de ella define la
autenticidad de la persona que elige Kappa, bajo un
sentimiento de sentir lo que viste.

Fiel al disefio urbano y casual que le identifica,
pero innovando con texturas y disefos de caracter
inconformista, estas son las 4 cdpsulas de FW20:
222 Banda, Japan Banda, Big Banda o Utility. ;Cudl
es la tuya?

6. MASK FOR MUSIC.

La iniciativa internacional que apoya a la industria
musical a través de la venta de mascarillas.

Mask For Music y sus partners asociados parten de
unmismo objetivo: aliviar las pérdidas, de un
sector fuertemente castigado, a través de la venta
de mascarillas higiénicas customizadas.

Artistas, festivales, clubs, agenciasy otra
serie de agentes de la industria, ya se han sumado a
esta causa. Y es que cualquier profesional de la
industriamusical puede formar parte de su sistema
de afiliados y hasta tener su propia tienda online.
Mask For Music busca impulsar la recuperacion
econdmica de una de las industrias mas danadas, y
1o hace apoyandose - y apoyando - y beneficiando
directamente a las personas, organizacionesy
salas mas vulnerables de nuestra escena.

7. REEBOK LANZA SU MODELO
MAS ENERGICO.

Las Zig Kinetica canalizan la energia para
devolvértela en cada zancada.

Su disefio se basa en las nuevas tecnologias,
asegurando que por cada zancada que des, te sera
devuelta parte de la energia que se canaliza.

E1l nombre acompafia totalmente a la construccion de
su suela: zigzag, que te devuelve el impulso de tus
pasos gracias a tres compuestos clave de los
materiales. Uno de ellos es la espuma Floatride
Fuel, un compuesto activo que te devuelve la
energia usada de rebote y que te brinda comodidad y
gran amortiguacién.Otro es el Zig Energy Shell,
que te permite canalizar y devolverte la energia
cinética. Y el Gltimo, el Zig Energy Bands: una
suela a prueba de saltos, ya que te da un impulso
extra con su banda eldstica y muelle.
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¢<COMO HA AFECTADO
LA COVID-19 ALA
PRENSA MUSICAL
ESPANOLA

Ceses temporales de actividad y
desaparicion de medios de
comunicacién; pérdidas de facturaciéon
de hasta el 20%:; reduccion —hasta el
50%- de los pagos por colaboraciones;
la imposibilidad de acogerse a ERTES;
despidos de los trabajadores
contratados a tiempo completo; caidas

ESPECIALIZADA EN
MUSICA . de(l)o inversion publicitoricl,hostcl en un
ELECTRQN IGA? ZJcOc:fo; regreso ala economia sumergida,

Estos sonalgunos delos efectos que el sector
delaprensamusical especializadaen
electrénicaen Espafalleva sufriendo desde
que se desencadend oficialmentela
pandemia. Y lo peorde todo hasido descubrir
—gracias aestetrabajo deinvestigaciénenel
que han participado medio centenarde
profesionales y medios de comunicacion- es
queentreel15y el 25% de los periodistas
encuestados no cobran niun euro porsu
trabajo. También piensan que hasta el tercer
trimestre de 2021 norecuperardnsunivel de
ingresos -respecto a2019-y quelaindustria
musical,ensus diferentes demandas antela
Administracién,noloshatenidoencuentaala
horade considerarlostrabajadores afectados
gravemente poreldemoledorimpactodela
COVID-19.Pero mientras hay vida,letras que
juntaryganas de bailar,debe de haber
esperanza...

ElsectordelaprensamusicalenEspafia,
especializadaensonidos electrénicos de
todotipo, afrontasuterceracrisis -y, quizd, la
peor- desde que despegd el SigloXXlenla
que,de nuevo,laprecariedad, el intrusismo, la
faltade paridad,la escasez de verdaderos
profesionales,la ausenciade unidad,la
desproteccidnjuridica, su propiomal
endogdmicoyel“sdlvese quienpueda”lo

condena, de nuevo,aunalargatemporada
(¢serananos?) enelinfiernoenlaque,
ademds, sejugard sufuturo mas alargo plazo.
Desde que,enmarzo de 2020, la pandemia
delCOVID-19 decidieraamargarnos la vida
atodos, mucho se hadiscutido,habladoy
escrito sobre elimpacto delamismaen
todoslos sectores profesionales de nuestra
sociedad.Dos de ellos sonelde laindustria
musical/culturaly el ocio nocturno enlos que
selocalizalamusicaelectrénicay, porende,
elclubbing.

Tras desbordarse rios de tinta virtual sobre el
asunto -y entodotipode soportesy
formatos- los propios firmantes de dichas
informaciones —|éase, los periodistas,
redactores,comunicadores, agentes de
prensa, etc.- se estaban viendo afectados
por este mismo dafio colateral que ha
paralizado gran parte de la actividad
econdémicaglobal,ocasionando un efecto de
colapso generalensusector.Y ensus muy
diferentes nichos profesionales,como el del
periodismo musical electrénico.El cierre de
los clubs, el confinamiento de artistas, la
mermaenlaproducciéndediscosyla
consiguiente suspensidonde sesionesy
festivales,los hadejado sintrabajo,con cero
deingresos. Sin presente, nifuturo.

ANTE UN CONTEXTO DE
RUINA GLOBAL

Antes de sumergirnos endatosy
conclusiones, debemos contextualizarel
problemahaciendoreferenciaalas cifras
generales paratomarconcienciadel
volumen del monumental descalabro.En
Espafiase estima que tras siete meses de
cierretotal o parcial,y sinayudas, sino se
pone remedio por parte de las diferentes
administraciones, afinales de este 2020, se
habrdn destruido 300.000 puestos de
trabajo ennuestro ocio nocturno. Solamente
laindustria cultural en Espafia estima que,
desde marzo adiciembre de 2020, sumerma
seacercardalos 3000 millones de euros.

ANALIZAR LA REALIDAD
PARA ENTENDER EL
PROBLEMA Y ACTIVAR

SOLUCIONES

Eneste Numero #0 de Mixmag Spainhemos
querido aproximarnos a este problema,
siempre desde un andlisis lo mds cientifico
posible.Y paraello contamos conlos datosy
opiniones directas de sus protagonistas
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(aunque no esténtodos, sontodoslos que
estdn):medios de comunicacion (detodo
tipo) y periodistas (redactores, directores de
medios, colaboradores, agentes de prensa,
etc.) conelfinde conocerafondouna
realidad que, através de las respuestas
recibidasytrasladadas acifras, dejan poco
lugaraequivocos.

PERFIL DEL PERIODISTA DE
MUSICA ELECTRONICA EN

ESPANA EN 2020

Basdndonos enlos datos, radiografiamos el
perfiltipo del periodista que se dedicaala
musica electrénicaen 2020 en Espaiia. Se
tratadeunhombre (64,3% frente aun375%
de mujeres),de unaedad mediade 41 afios-,
residente, sobretodo, enciudades como
Madridy Barcelona,conuna antigliedad
mediacomo periodista musical de 13 afios.
Contitulacién académicauniversitaria,
aungue, curiosamente, solo lamitad de los
mismo sonlicenciados/graduados en
Periodismo.

Generan principalmente noticias de
actualidad —hastaenun75%-,seguidos de
entrevistas (71%), resefias de discos y
crénicas de eventos y festivales,ambasen
un64,3%.E1179% de los encuestados
dedican el100% de sutrabajo al periodismo
musicaly el 50% son auténomos, el 39,3%
trabajan porcuenta ajenayhastael10,7%
no cobrannadapordichas labores. Eltechno
(77,8%) es el género musical electrénico
predominante en el gremio, seguido del
house (63%)y delamusica experimental,
conun55,6%.

Lamayoriade los periodistas trabajanen
medios webs/online —hastaun 42,3%-;
seguidos deun38% eneldmbitodela
comunicaciénde artistasyenun34% enla
de clubs.Hastaenun 66,7% trabajanen
varios medios alavez, que puedenirdesde
uno hastaseis. El 64,3% de los encuestados
trabajan en comunicacién de festivales.
Hasta el 56% de estos eventos hansido
cancelados en2020 porlapandemia.El
35,7% de ellos ha cobrado por su trabajo
realizado paradichos festivales, durante
este 2020.

Estos periodistas, hasta enun 18,5%, afirman
que ganaron menos de 5000 euros brutos en
elafio2019.Y hastaun14,8% no percibieron
remuneraciénalguna.Soloun74% ingresé
entre 25.000-30.000 euros al afio. En 2020, el
porcentaje de‘hasta5.000 euros’bajaal
111% yelde 5000-10.000 sube al 259%.En
este afo suben, sobre todo,los que ganan
menos de 2000 euros al afo,conun22,2%
frente al 3,7% de 2019.El 21,4% tenian hasta
tres pagadores en 2019, frente al 179 % de solo
uno.Hastaun71% reciben pagos de
diferentes fuentes.En 2020, 35,7% solo
cobrande unpagador, 32,1% de dosyun
10,7% de hasta seis.

El21,4% afirmano haber perdido volumen de
negocio conlapandemiayel179% lo cifraen
hastaun70-80% menos.Les sigueun14,3%
conmermas de entre un20-30%. El
porcentaje de pérdidas mensuales acausade
la pandemiase cifraenhastaun -50-60%
(10,7%), aligual hastaun 28,6% dice no haber
tenido merma; ¢quizd porque muchos no
tenianganancias? Hastaun7,1% confirma
haberperdido entre el -80-90% de los
mismos.

El14,8% confirmahabercobrado entre el
30-40% menos porsutrabajoen2020vyel
37% dice no haber sufrido rebajas en el pago
de sus colaboraciones, trabajos, néminas, etc.

Solo el 24% confirma que durante 2019 ha
estadoenERTE.Y el 38,5% dice haber
recibido alguntipo de ayudaporpartedela
Administracién. Dichas ayudas,enun 30.8%,
han sido de entre 500-1.000 euros brutos al
mes. Y hastade 2.500-3.000 euros enun
77%.Y conunamediade tres meses (21,7%).

EI20% delos encuestados piensa que hasta
eltercertrimestre de 2021 no disfrutarande
sus mismas ganancias respecto a2019.Un
16% seremontahastael primertrimestre de
2022.E129,6% de los periodistas declara
formar parte de alguna asociacién
profesional.Y hastaenun32% estdn
asociados aalgunaentidad sindical.
Finalmente el 74,1% de los periodistas
musicales del sectorde lamusicaelectrénica
piensan que laindustria musicalnolos ha
tenido encuentaalahorade considerarlos
también como trabajadores afectados porla
pandemia.

CONCLUSIONES

Elperiodista
especializadoen
musicaelectronicaen
Espafia,en2020,esun
hombre de 41afios, que
resideenMadrido
Barcelona.Tiene
titulacionuniversitariay
llevamdsde diezafios
trabajandoenelsector.
Lamitadson
auténomos.Reparten
sutiempoenel
periodismo musical —
desarrollandoloen
diferentes medios-y
otraslabores
informativas de muy
diferenteindole.La
mayoriano pertenece a
ninguna asociacion
profesional,nisindical.

Escribe sobre noticias
deactualidadyresenas
sobretechnoyhouse,en
medios webs/online, por
lasque hasta-enun
10,7%- no cobranada.
Muchos deellos
trabajanen
comunicaciénde
festivales que hansido
canceladosoaplazados
acausadelapandemia.
Soloel357% deellos
hancobrado, porsu
trabajorealizado para
dichos eventos, durante
este2020.

En2020hasubidoel
porcentaje delos que
cobranmenosde 2000
eurosalafo.En2019
hastaun18,5%
afirmaronhaber
ganado menosde
5000 eurosalafio -lo
que supone menos de

500 eurosalmes-y
hastaun14,8%
trabajarongratis.
Tambiénen2020 ha
subido el porcentaje de
los que solo cobrande
ununico pagador.

Lamayoriadeellos
dicennohaberperdido
volumende negocio, ni
facturaciénmensual,
conlapandemia;quiza
porque —como hemos
conocidograciasaesta
investigaciéon-no
cobrabannadaporsu
trabajoen2019.Y hasta
enunl178% cifransus
mermasenun
-70-80%.

Lamayoriacifraenun
50-60% sus pérdidas
mensualesyhastaun
71% dice haberlohecho
enun80-90%.Un
14,8% dice haber
cobradoun30-40%
menos porun mismo
trabajo,enrelaciéna
2020.

Lamayorianoseha
acogidoaunERTE, pero
dicenhaberrecibido
otras ayudas publicas
que hanosciladoentre
los 500-1.000 euros
brutos mensualesycon
unaduraciénmdxima
decincomeses.

Muchos de ellos piensan
que hastaeltercer
trimestre de 2021,como
minimo, no disfrutardn
delasmismas
ganancias de 2019.
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PERFIL DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DE MUSICA
ELECTRONICA EN ESPANA EN

2020

Los medios de comunicacionde musicaelectrénica
enEspafaen2020 sonensumayoriadigitales,en
un591% setratade webs online.Un18,2% se ubican
enlaradioonlineysoloel13,6% enlaradio
convencional.Soloun 91% sonrevistasimpresas
especializadasenmusicaelectronicayhastael
22,7% sonwebs especializadasenungénero
electrénicoenconcreto.Tienenunaantigiedad
mediade cinco afos.Lagranmayoriadelos medios
se dedicanprincipalmente altechno (enun81,8%),
despuésalhouse(72,7%)y altech-house enun
68,2%.Eldrumnbass es elgénero alque menos
medios dedicanatencién,consoloun13,6%.El
18,2% delosmedios se fundaronen Barcelonay
Madrid,enidéntico porcentaje.

En2019 elnimero de trabajadores pormedio erade
2,conun27,3%.Seguido por3,conun182%.Y con
solountrabajadorun91%.De esos mismos,en2019,
contratados atiempo completo confirmandos
(27,3%),uno (13,6%)y ninguno (27,3%).En2020,1
contratado atiempo completo (47,6%)y2(38,1%).

Laedad mediadedichostrabajadoresesdeentre
33y 37anos (38,1%),seguidos de 28-32 afios/ 24-28
afos conun33,3% ambos. Soloun19% superanlos
40 anosyunl4,3%tienenentre18y23afos.

Elsueldo medio de dichostrabajadores atiempo
completo,en2019,estaen“no percibe
remuneracion” conun 33,3%:;entre 15.000-20.000
euros brutos (23,8%)ymenos de 5000 euros brutos
un14,3%.En2020,tanto el 28,6% no percibe
remuneraciono,enelmejorde los casos,gana

menos de 5000 euros.Y el 4,8% trabajan por
intercambio. Los que gananentre 15000-20000
eurosbajanal95%.

Lostrabajadoresen ERTE en2020 sonninguno
(68,2%),dos (18,2%) ytres (91%).

Elpago medio por pieza puntual,en2019,fue de 42%
(no percibe remuneracion),19% (entre 30-40
euros)yentre 80y200 euros el 14,3%.Y en2020, el
61,9% no cobrénada,el19% (entre 30-40 euros) y
el4,8% entre 40y 50 euros.

Elporcentaje medio deinversion publicitaria
perdidaporlos mediosen2020 hasidode entreel
-80y90% (22,7%),de entre -40y50% (18,2%)y el
18,2% declarannohabertenido pérdidas.El
porcentaje total de facturacion perdido acasusade
lapandemiahasidodel -80-90% (36,4%),entreel
-90-99% (13,6%)y13,6% confirmano habertenido
pérdidas.Elporcentaje de pérdidas, respectoal
2019, hasidode entre 80-90% (18,2%)y el 70-80%
(13,6).E118,2% declarano habertenido ganancias.

Elporcentaje de mermadelectores/oyentes/
seguidores en2020, respecto al2019 hasidodel
menos de 10% (18,2%),del 20-30% (13,6%) y el
13,6% confirman que se han quedadoigual que en
2019

Elnimero de puestos directivos enlos medios de
comunicacionesdeuno (54,5%),dos (31,8%)y
ninguno (91%).

Finalmente elnimero de colaboradores regulares
en2019 (conseccionesfijas)fue de 0(23,8%),de
dos(23,8%)ydeuno(14,3%).Y de colaboradores
esporddicos (pagados por piezas) fue de cero
(20%),dos (20%) yuno (15%).

CONCLUSIONES

Losmediosde ahora.Seguidos porlos
queingresanentre
15000-20.000 euros
brutos alafo,queen
este 2020 hanbajado
del23,8% al95%.La
mayoriadelosmedios
de comunicaciéndicen

no haberse acogidoa

comunicacionque se
dedicanalamusica
electronicaenEspana
en2020sonensu
mayoriawebs/online.
Estdnespecializadas
sobretodoentechno,
house ytechno-house.

Tieneunaantigiedad ERTEs.
mediadecincoanosy
selocalizan,sobretodo, + Nopagannadapor

enBarcelonayMadrid.
Sus periodistastienen
entre 33y 37afosyson
hombres.Dichos
trabajadores suelenser
losdirectivosde su
propio medio.No suelen
tenercolaboradores
fijos, nieventuales;al
menos contratados.

piezas puntualesysilo
hacenesentre 30-40
euros.En2020los que
noperciben
remuneracion porsu
trabajo hansubido del
41% al 62%.

Losmediosde
comunicaciénhan
perdidoen2020un
80-90%desu
inversionpublicitaria.Y
un80-90% desu
facturaciontotal.Yenlo
que afectaapérdidade
lectores/oyentes/
seguidoreslamayoria
dice que hasidopoco
importante, menos del
10%.

En2019lamayoriano
teniantrabajadores
contratados atiempo
completo;ocomo
mdximo dos.En2020
bajanauno.Lamayoria
dedichosempleadosa
tiempo completono
cobrannadaporsu
trabajo; nien2019,ni

PROPUESTAS PARA SALIR DEL
ABISMO: ADAPTARSE,
REINVENTARSE... O MORIR

Lamayoriadelos periodistasymedios de
comunicacion,encuestados a este efecto por
Mixmag Spain,opinanque es necesario adaptarsey
reinventarse, parano morir.Paraelloreclamanmds
uniénydebate paraexigirmedidasy politicas
dignas. Tambiénpidenayudadelasinstituciones
paraapoyaralostrabajadores conmedidas
concretas,comolaampliaciénde ERTESy paro para
los auténomos.Remarenlamismadirecciénpara
dirigirunaunicavoz conpeticiones palpablesalas
instituciones, parece serunareclamaciéonundnime.
Aligual que nopensaracortoplazoytratarde
corregirlas debilidades quelapandemiahadejado
aldescubierto.

Loque pareceuniratodoslosentrevistadoses que
laindustriamusicaltiene que regenerarse.Y no
confiarenloseventos como casilaunicafuente de
financiaciéneingresos, tanto paraartistas,como
paratécnicosymedios de comunicacion. También
quelaindustriamusicalelectrénicadebe auto
exigirse unlavado de caranotable, miraralacaraa

lasociedad parahacerle verel verdadero
movimiento cultural que es,conelfinde desligarse
porcompleto delestigma que les acompariadesde
tiemposinmemorialesy quelastraunsector
repleto detalentoybuenasintenciones.

DATOS DE LA MUESTRA

¢ CLUBBINGSPAIN,DJMAGES,RADIO3,RADIOS,
THUNDERSTROKE, WOLOLOSOUND, FIESTA &

BULLSHIT,COMOLASGRECAS,URBANS MAG,
PAT COMUNICACIONES,MUSICA AZUL, WIKI
EDM, BABEL MAGAZINE, XCEED, EDMRED,

MOSSSAIC MAGAZINE,GOOD2B,BASQUESON
DECKS,ORBITAMAGAZINE, SCANNER FM, 808

RADIO,HOUSE ANDUJAR, UNIKARADIOY
BEATBURGUER.

Gustavo Navedo (Undernews Comunicacion),
Jose Manuel Sebastidn (Radio3), Guadalupe
Revuelta(LadyPress), David SaavedraVazquez
(Red BullMusic Espana), Luis Llles, Kali

(Comolasgrecas),IvanMorales (BabelMagazine),
EvaF.Cortes,RosaPérezVicente (Fluido Rosa/
Radio3),Paco Cavaller (Xceed),Rafade Siria
(Hiveh), Adrian Oller (Wolosound), Bruno Caneda
Pastor, Albert Clos, Teresa Vallbona Pujol, Juanita
Ramirez (Sello Amigo), Eduardo Pérez-Wassdorp
(DJMAGES),Isabel Diaz (GuiaElectrénicade
Bolsillo/Radio5), Pedro Bldzquez Martinez, Rohan
G.Finger(DUMAGES), Alex Serrano (Chromatic
Club), LorenaJiménez (LaTrinchera), Thonnie
Jhonnie (Desincopado), Bruno Garca
(Freelastica), SandraVian (UNIKA FM), Ruth
GarciaNufez de Arenas, Patricia Quinteiro (Pat
Comunicaciones)y Fernando Fuentes (Jaguay).
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CONOCEMOS A NICK
MCCABE, CEO DE GRUPO
PACHA

éQuién esNickMcCabe?

NacienNewcastle enel Reino Unidoyme contagié
delvirusdelamusicadance cuando era adolescente,
mientras estudiabauntitulo endisefio grdafico.
Terminé produciendo musicatanto para
GlobalUnderground como para Deconstruction,
mientras concluiamicarrera.Me mudé aMiami
despuésdegraduarmeylanzarlapdaginaweb

sobre nightlife: CookJunkie.com, al principio,me
serviacomoformade entrar aclubes nocturnos que
erandemasiado glamurosos o caros, pero
finalmente evolucioné aempresa comercial. Vendi
ese negocio aunaempresaenNuevaYork, hecho que
finalmente mellevé aLasVegas, donde me converti
en CEO de Hakkasan Group en 2014, antes de unirme
alGrupo Pachacomo CEO en2019.

éCudlessurelacionconlaisla?

Nuncatuve laoportunidad de visitar Ibiza

como clubber,porque me mudé alos EE.UU.muy
pronto, porlo que se convirtié enunaespecie de mito
parami,comounmodelo delo que consideraba

que deberiaserlamejorexperienciade estilo de vida.
De hecho,cadavez que credbamosunnuevo localen
EE.UU,buscabamosinspiracionenlbiza.

éQué esGrupoPacha?

Ungrupointernacional conalmamediterranea.Una
seleccionde marcas de vidanocturna, restaurantesy
hoteles.Nuestros activos enIbiza son:Pacha Club,
Lio Restaurantey Cabaré, Destino

PachaResort, PachaHotely,ademds, Casa

Pacha Formentera,unnuevo concepto de hotel
boutique.

¢Porqué alguien consuampliaexperiencia elige
estamarcaparaliderarla?

Realmente fue unamezcla, porunlado,las cerezas,
que son -enmiopinién-,lamarca de nitghlife mas
apreciadadelmundo,y,ademds,laambiciéndel
grupo propietario, que compartia micreenciade que
Pachapodriaconvertirse enlamarcade
entretenimiento de estilo de vidamds importante del
mundo.

éCémo hasido viviren Ibiza este verano?
Egoistamente, fue una oportunidad

increible parapoderdescubrirmdslaisla,yaqueno
teniaque estarenunsitiotodaslas noches, pero
obviamente el sentimiento general fue de decepcidn,
porno poderhacerlos cambios que habiamos
planeado entodas nuestras experienciasy,

también, tristeza al ver atantos de nuestros
empleadosenERTE.

Y anivel corporativo, {Cémo habéis sobrevivido a
estatemporadatanatipica?

Abrimostodos los lugares que legalmente pudimos,
parageneraringresosy asegurarnos de que lamayor
cantidad posible de nuestros empleados
pudierantrabajar. Tenerunafirmade capital privado
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-como nuestro grupo de propietarios-,haasegurado
que tengamos una base financiera muy séliday que
nos permitasobrevivira este tipo de desafio
empresarial.

Detrds del Grupo Pacha actualmente hayunfondo
deinversién, pero ¢qué profesionaleslo gestionanen
sudiaadia?

Estaesunagranpregunta, porque pienso que es algo
delo que podemos estar muy orgullosos en Grupo
Pacha.Elcapitalhumano que hay detrdsesuna
mezcladetalentolocal,de personas que hanestado
involucradas conlamarcadesde casisusiniciosy
perfilesinternacionales que aportanunsabor global
anuestraoferta. Estaunién, creo que serdunadelas
claves de nuestro éxito para expandirlamarca,
porque el conocimiento internacional es necesario
paraesto, perolos miembros de nuestro equipo local
condécadas de experienciase asegurarande quela
marcanunca pierdasusraices,lo que esigual de
importante.

éCudleslafilosofiadel Grupo Pacha?
Sentirunaconexién es nuestro propodsito.La
combinacion de grandes experiencias, un contenido
cuidadosamente seleccionado yunacomunidad de
ideas afines producird esos sentimientos de
conexion, porlo que nos vemos como habilitadores
de esosrecuerdos.

Ademads, los valores de Pacha gravitanentornoa
lacreatividad, el marmediterrdneo,unamente
abiertaatodololiberadoreinclusivo,la misicacomo
bandasonoradelas personasyundeseo de buen
gustoentodoloquehacemos.

Los queremos para nosotros, para nuestros
empleados, paranuestros clientesy paranuestras
partes interesadas. Estos momentos de relevanciay
valores se pueden encontraren encuentros humanos,
enunpaisaje ounacancion,enlapistade baile, la
playaolapantalla.

éCudles son vuestros planes para 2021?

Una vez que hayamos superado el desafio de
laCOVID-19yregresemos alanormalidad, creo
que cuando nuestrosinvitados puedanregresaral
club que aman, vamos a disfrutar de fiestas
legendarias enlbiza.Mds alld de eso, planeamos
expandir nuestras marcas anivel mundial yllevar
nuestras experiencias Unicas de entretenimientoa
todo elmundo.

¢Podriadarnos un mensaje “esperanzador” de cara
al2021?

Siempre que se nos permitareabrirPachaen2021,no
telo pierdas.Esas primeras fiestas serdnleyendaen
los préximos afios! Nuestros artistas y nuestro
personal estdnansiosos pordartelabienvenidade
nuevo acasa.
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PIONEER DJM-900 TECHNICS SL-1210 NOVATION LAUNCHKEY CONTROLADORA DJ
NEXUS MINI MK3 TRAKTOR S3

1-000-€

PAREJA PIONEER CDJ CURSO INICIACION
900 ABLETON

PAGO SEGURD OBTEN UN DESCUENTO DE HBEEIEN TU
[T ENVIOS PRIMERA COMPRA CON EL CODIGO NIRXNIAG

€5 DEVOLUCIONES ENTRANDO A SOUNDSMARKENCOM >



=i

DUIVIE FIm\Ie




